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Introduktion till samtliga tavlingar

Varfor tavia?

Varje ar genomfor Ung Foretagsamhet ett antal tavlingar regionalt och nationellt dar
ni som UF-foretag kan delta. Tavlingarna kan vara en bra krydda for ert UF-ar och de
flesta ser det som ett roligt moment. Dessutom kan ni vinna priser och i nagra av
tavlingarna fa chansen att tavla vidare pa SM i Ung Foretagsamhet.

Det ar frivilligt att delta, och det ar viktigt att ni véljer de tavlingar som ni tycker
verkar roligast och passar just ert foretag. Tavlingarna ar inte sammankopplade med
betyget utan ar helt frivilligt. Nar ni valt ut den eller de tavlingar ni vill stalla upp i sa
las och f6lj kriterierna noggrant.

Tillvagagangssatt:

Anmiélan till tavlingen gors pa Ung Foretagsamhets hemsida,
www.ungforetagsamhet.se

Dar laddar du aven upp ditt tavlingsbidrag som ska vara i PDF-format och pa
maximalt 3 mb.

Deadline: Se tavlingsinstruktionerna nedan.

Generellt for alla tavlingar

e Juryn bestar av personer fran naringslivet med blandade erfarenheter,
kompetenser och branscher.

e Juryn gor en samlad bedomning av UF-foretaget utifrdn de kriterier och

tillvagagdngssatt som finns for tavlingen. Tank pé att jury bedomning ar

subjektiv.

Feedback ges inte.

Mutor och gavor far inte forekomma i nagon tavling.

Informationsmaterial fir dock lamnas till jurymedlemmarna.

Juryns beslut kan inte 6verklagas.

Datum for anmaélan och vissa kriterier for tavlingarna kan variera i olika

regioner. Se darfor till att ni kontrollerar med ert regionala UF-kontor vad som

galler!

o Foretagets namn och affarsidé och region ska vara angivet pa samtliga
tavlingsbidrag.

o UF-foretaget behover inte gora allt sjilv, men ska kunna motivera varfoér man
tagit vissa beslut infor juryn. Det vill sdga hur ni har gatt tillvaga.

o Tavlingarna pa SM sker pé svenska.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Juryns uppdrag:

e Juryn laser tavlingsbidraget infor méssan for att pa sa satt skapa sig en bild av
foretaget. Bidragen ska lasas igenom ordentlig sa att jurymedlemmen kan
skapa sina fragor. En granskning av eventuellt bifogade lankar ska ske. Juryns
uppgift ar att stilla relevanta fragor om foretaget och dess ekonomi for att fa
fram vad UF-foretagarna har lart sig och tar med sig in i framtiden.

e Juryn besoker aven alla UF-foretag pa webben,
www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag for att pa sa satt ytterligare skapa
sig en uppfattning om foretaget infor massdagen.

e Pa massan besoker juryn samtliga tavlande UF-foretag och stiller
kompletterande fragor. Tidsatgdngen pa monterbesoket beror pa UF-
foretagets formaga att beskriva sitt foretag enligt kriterierna bade pa plats i
monter likval som det skriftliga bidraget.

e Det foretag som hamnar pa pallplatsen ar ett foretag som har lyckats med
affarsidén, lyckats fa kunder intresserade och har formagan att férklara hur
det gick till.

o Aret ir en process och det ir processen som ska vara i fokus i motet med UF-
foretagarna.



http://www.ungforetagsamhet.se/showroom

Arets affarsplan

Deadline: 1 dec kl. 23.59

(s

ka du driva UF-foretag och har en affarsidé och en genomtankt plan? Da kan ditt

~

UF-foretag tivla i Arets affirsplan. Hir presenterar ni ert UF-foretag pa ett
affirsméissigt sitt och anviander relevanta foretagsekonomiska begrepp och beskriver
foretagets ekonomiska mojligheter. Likasa hur de anvander metoder for
marknadsundersokning, omvarldsanalys, finansiering, prissattning och hur UF-
Kféretaget valt att organisera sig. /

Affarsplanen ska innehalla féljande:

UF-foretagets namn och affarsidé.

Varan eller tjansten och produktionen bakom.

Marknad, kunder och konkurrenter.

Resultat av marknadsundersokningen.

UF-foretagets organisation och radgivare.

Malséttning och prissittning.
Marknadsforingsplan/marknadsaktiviteter.

Likviditets- och resultatbudget.

Ort, datum och samtliga UF-foretagares namnunderskrifter, for- och
efternamn.

sida

Fram-

Styrelsens
under-
skrifter

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 | 12

Begreppsforklaring

Korrekt resultat (RB)- och likviditetsbudget (LB) innebir summan
fran samtliga poster t ex. varuinkop i RB skall motsvara alla manaders summa
i LB samt utgdende likviditet i LB och resultatet i RB skall utgéra samma
summa (foretaget avvecklas ju och allt riskkapital aterlimnas)

Varan/ tjansten i sig skapar lonsamhet och ar grunden i foretaget. Syftet
med sponsring, 6vriga intdkter och riskkapital ar att mojliggora och fa igdng
kiarnverksamheten i foretaget.

Genomgaende rod trad innebar att alla bitar i affarsplanen
overensstaimmer. Exempelvis att aktivitetsplanen stammer med
likviditetsbudgeten (om ex méissa finns med i jan skall uppskattat forsiljning
aven finnas med i likviditetsbudgeten for januari samt kostnader for méassan).
Riskkapital. Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget
gar med vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital ga tillbaka till
investerarna. Som UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15.000 kr och
en enskild person far investera max 300 kr.



Underskrifter. UF-foretagarna ska sjilva skriva under rapporten med egna
namnteckningar, for- och efternamn samt namnfortydligande. Vid den ska
aven ort och datum for nar och var underskrifterna gors finnas.

Juryn bedémer:

Att likviditets- och resultatbudget ar korrekt.

Att affarsplanen ar realistisk och att det finns uppfoljningsbara mal.

Att varan eller tjinsten i sig skapar lonsamhet och ar grunden i foretaget, dvs
vinsten far inte baseras pa sponsring eller andra intékter.

Hur UF-foretaget har beskrivit och reflekterat 6ver affarsplanens delar pa ett
utforligt och nyanserat sitt.

Att affarsplanen har en genomgédende rod trad och en tilltalande layout.

Tavlingsinstruktioner:

UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

Deadline regionalt: 1 december 2019

Ladda upp affarsplanen som far vara pa max 12 A4-sidor inkl. fram- och
baksida. Inga bilagor far bifogas.

Textsortlek paA minimum 12 punkter (motsvarande typsnitt Times New
Roman) och formatet ska vara A4.

Affarsplanen ska vara i PDF-format pa max 3 Mb.

I tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.
Vinnande tavlingsbidrag har chans att kvalificera sig till SM.



Arets logotyp

Deadline: 18 februari kl. 23:59

Tavlingens syfte ar att eleverna ska visa vad de har lart sig om kopplingen mellan
foretagets grafiska form och vad foretaget siljer. Foretagarna kommer att bedémas
utefter sin formaga att se samband och kunna forklara dessa utifrdn varan/tjansten
och logotypen.

Foretaget ska beskriva foljande:

UF-foretagets namn, region, skola, verksamhetsar samt att rapporten avser
tavlingen Arets Logotyp.

Kopplingen mellan UF-foretagets affarsidé och logotypen.

Hur logotypen har kommit till med motivering av tillvigagangssattet.

Juryn bedémer:

Att logotypen gor sig bra i svartvitt och farg.

Logotypens koppling till UF-foretagets verksamhet.

Vem som har gjort/konstruerat logotypen.

Att logotypen gar att forstora och forminska beroende pa anviandningsomréde.
Logotypens framtagande och konstruktion.

Tavlingsinstruktioner:

UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

Deadline regionalt: 18 februari 2020

Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pd max 2 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 3MB. En A4-sida med
beskrivning av logotypen enligt tavlingskriterierna och en A4-sida med bild pa
logotypen i farg och svartvitt.

Namnge filen med foretagsnamn och tavlingskategori.

Logotypen far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Arets sociala medier

Deadline: 18 februari kl. 23:59

Tavlingens syfte ar att eleverna ska visa vad de har lart sig om att kommersialisera sitt
foretag via digitala kanaler. UF-foretagarna maste visa att de forstar kopplingen
mellan foretagets identitet och dess aktivitet pa sina sociala medier.

Foretaget ska beskriva foljande:

o UF-foretagets namn, region, skola, verksamhetsar samt att tavlingsbidraget
avser tivlingen Arets sociala medier.

e En tydlig hanvisning till UF-foretagets sidor pa sociala medier.

e En kort motivering till foretagets sociala medier och vilken eller vilka
funktioner dessa fyller. Svara pa de tre fragorna vad, hur och varfor:
Vad utmirker era sociala medier? (den roda traden/tanken bakom)
Hur skapar era sociala medier mervirde, bade for er som foretag och era
kunder?
Varfor ni valt att anvinda dessa kanaler och marknadsforingsstrategier
kopplat till er affarsidé?

Juryn bedémer:

e UF-foretagets beskrivning och hur den 6verensstimmer med foretagets sociala
medier.

e Hur UF-foretagets sociala medier leder till forsaljning och 6kad kinnedom om
varumarket.

o Formadgan att tanka nytt och folja en rod trad pa medier.

e Hur vil foretagets sociala medier profilerar och informerar om foretaget och
verksamheten.

o Helhetsintrycket av foretagets sociala medier.

e Nyckeltal och kvalitén bakom dessa. Ex. antal foljare, raickvidd, omndmningar.

Observera att juryn i huvudsak bedomer den faktiska anvindningen av
foretagets sociala medier och hur aktivt de anvinds snarare dn den
skriftliga beskrivningen!

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2020

e Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 3 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 3MB.

e Namnge filen med foretagsnamn och tavlingskategori.

e Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificeras till SM.



Arets monter

Deadline: ingen inlaimning kravs.

Stiller ditt UF-foretag ut pa UF-méssan i Vastmanland? Grattis! I sa fall ar ni

automatiskt med och tivlar i kategorin Arets monter. Hir har ni mojlighet att visa er

formaga att utforma en monter med en tydlig koppling till er vara eller tjanst.
Montern och monterpersonal ska locka till férsdljning av sin vara eller tjanst.

Juryn bedémer:

Om det finns relevant information i montern.

Monterns estetiska utformning och dess kreativa och unika egenskaper.
Monterpersonalens forsaljningsteknik och formaga att fa kunder till montern.
Monterpersonalens kunskap om varan eller tjansten.

Monterpersonalens samarbetsformaga och kundsamtal.

Monterns koppling till varan/tjansten (Framgar det tydligt vad UF-foretaget
sdljer?)

Montern och monterpersonalen i sin helhet och UF-foretagets forméaga att
egenhindigt skapa montern.

Tavlingsinstruktioner:

Samtliga UF-foretag som stiller ut pa den regionala missan deltar i tdvlingen
Arets monter.

UF-foretagets namn och varumarke ska tydligt framga i montern.

P4 UF-maissan cirkulerar en jury runt och tittar pa eller besoker samtliga
tdvlande UF-foretags montrar.

Affarsidén och logotypen far inte innehalla plagiat, strida mot svensk
lagstiftning eller mot Ung Foretagsamhets regler.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Arets reklamfilm

Deadline: 18 februari kl. 23:59

En reklamfilm kan vara ett bra sitt att sprida vetskapen om ert foretag, varumarke,
vara eller tjanst och 0ka forsaljningen. Det ar viktigt att reklamfilmen har en tydlig
mottagare, en specificerad mélgrupp som tilltalas av filmen. UF-foretagets forméga
att skriftligen beskriva reklamfilmens syfte och utformning kommer bedémas. Aven
reklamfilmens relevans och mojlighet till ytterligare forsaljning kommer bedomas.

VIKTIGT!

Musik ar skyddat enligt upphovsrittslagen. For att fa anvinda musik/latar i er
reklamfilm behover ni tillstdnd. Ibland ar det musikskaparna sjéilva eller skivforlaget
som bestimmer och ni méaste kontakta vederbérande. Las mer har
http://musikforlaggarna.se/upphovsratt/att-anvanda-musik/

Om ni inte har ratt till anvindningen och ni inte kan visa tillstdndet av musiken i er
reklamfilm blir bidraget automatiskt diskvalificerat.

OBS! Ung Foretagsamhet tar inget ansvar for om upphovsrittsskyddat
material anviints i filmen.

Foretaget ska beskriva féljande:

e UF-foretagets namn, region, skola, verksamhetsar samt att bidraget avser
tavlingen Arets Reklamfilm.

e En kortfattad summering av UF-foretagets affarsidé.

e Var man hittar filmen. En lank till filmen pa Youtube ska finnas med samt
namn pa filmen som publicerats.

Observera att juryn i huvudsak bedomer reklamfilmen snarare éan den
skriftliga beskrivningen, se nedan.

Juryn bedémer:

e Den kreativa hojden i filmen och nyskapandet.

e Hur vil filmen vicker intresse och om det kan leda till forsiljning.

e Hur reklamfilmen formedlar ett budskap och hur den kopplas till foretagets
affarsidé.

e Att tidsintervallet pa 45 sekunder halls.

e Den tekniska kvalitén samt den tekniska svarighetsgraden i reklamfilmen.

o Sjalvstandighetsgraden som foretaget haft.

e Reklamfilmen och bidraget i sin helhet.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.


http://musikforlaggarna.se/upphovsratt/att-anvanda-musik/

Deadline regionalt: 18 februari 2020

Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 1 A4-sidor i PDF-format och
pa max 3MB.

Namnge tavlingsbidraget med foretagsnamn och tavlingskategori.
Reklamfilmen far vara max 45 sekunder ldng och ska laddas upp pé Youtube
senast 18 februari 2019.

Filmen ska dopas till tivlingens namn + UF-foretagets namn. T.ex. Arets
Reklamfilm Hej UF

Logotypen far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Arets radgivare

Deadline: 19 februari kl. 23:59

Tavlingens syfte ar att framhéava den radgivare som hjalpt ett UF-foretag utifran vad
som saknades hos de redan existerade medlemmarna antingen kunskapsmaissigt,
inspiration, kontakter etc. Denna tavling ar ett satt att ge tillbaka till de eldsjilar som
ideellt tror pa Ung Foretagsamhet och vill tillsammans med Ung Foretagsamhet,
larare och naringslivet gora skillnad.

Foretaget ska beskriva foljande:

Hur tat kontakt radgivaren har haft med UF-foretaget samt skolan.

Hur aktiv rddgivaren varit i att driva och coacha UF-foretaget under aret.
Beskriv hur radgivaren vaglett, inspirerat och gjort skillnad for UF-
foretagarna.

Beskriv hur radgivaren har bidragit med sina kontakter till UF-foretaget.

Juryn bedémer:

Hur aktiv radgivaren ar i kontakten med UF-foretaget/skolan.

Rédgivarens formaga att inspirera och viagleda UF-foretagarna.

Hur radgivaren utifran sina kunskaper och formagor har hjalpt UF-foretaget
under UF-aret.

Tavlingsinstruktioner:

UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

Deadline regionalt: 19 februari 2020

Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 1 A4-sida inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 3MB.

Namnge filen med foretagsnamn, tavlingskategori samt namn och
kontaktuppgifter till den nominerade radgivaren.

Pa tavlingsbidraget ska det tydligt framga foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera sig till SM.



Arets UF-larare

Deadline: 19 feb kl. 23.59

Ar du en UF-elev, lirare, rektor eller radgivare som kinner att en lirare i din
omgivning har presterat lite utover det vanliga? Da kan du nominera den personen till
tavlingen "Arets UF-lirare.

Nomineringen ska innehalla:

Hur liararen engagerar sig i sina elever och i Ung Foretagsamhet

Hur lararen arbetar med UF-foretagande pa skolan och skolans gensvar
Hur kontakten mellan skola och naringsliv har 6kat genom UF-foretagande
Hur lararen far skolan att arbeta langsiktigt med UF-foretagande

Hur lararen har utvecklats genom samarbetet med Ung Foretagsamhet

Juryn bedémer:

Hur liararens engagemang har utvecklat eleverna och skolan (ex. forbattrat
elevernas skolresultat eller 6kat antalet UF-foretag pa skolan).

Lararens formaga att inspirera och vigleda elever vid regional massa, i
kontakten med radgivare eller lokalt naringsliv.

Lararens formaga att inspirera och vagleda kollegor pa skolan.

Hur lararen bidragit till 6kad kontakt mellan skola och néringsliv.

Hur lararen har utvecklats som larare och i sin roll UF-larare.

Tavlingsinstruktioner:

Maila din nominering till vastmanland @ungforetagsamhet.se

Deadline regionalt: 19 februari 2020

Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 1 A4-sida inkl. bilder,
kontaktuppgifter etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

Nomineringen méste innehalla namn p& nominerad larare, region, skola,
epost och telefonnummer samt vilken tavling det avser.

Du som nominerar maste ocksa lamna dina kontaktuppgifter (mail och
telefonnummer)



Arets UF-skola

Deadline: 19 feb kl. 23.59

Gar eller jobbar du pa en skola dar det snackas mycket om UF, dar skolledningen
tillsammans med lararna jobbar for att inspirera sina elever till UF-foretagande? Da
kan du nominera skolan till ”Arets UF-skola”.

Nomineringen ska innehalla foljande nyckeltal:

e Antal elever som driver UF-foretag

e Antal gymnasieprogram som driver UF-foretag

e Antal larare som arbetar med Ung Foretagsamhet

e Antal larare som genomgétt Ung Foretagsamhets grundutbildning
e Hur liange skolan arbetat med Ung Foretagsamhet

Nomineringen ska aven innehalla:

e Skolans strategi for entreprenorskap och UF-foretagande.

e Hur skolledning och lararlag arbetar tillsammans med UF-foretagande.
e Hur skolan arbetar med att inspirera elever till UF-foretagande.

e Hur skolan utvecklats tillsammans med Ung Foretagsamhet.

e Hur skolan marknadsfor att UF-foretagande finns péa skolan.

e Hur skolan samarbetar med radgivare och naringsliv.

Juryn bedémer:

e Skolans strategi for entreprenorskap och UF-foretagande.

e Hur amnesintegrerat lararlagen arbetar tillsammans med UF-foretagande.
e Lirarlagens forméga att inspirera elever att driva UF-foretag.

e Hur skolan har utvecklats med Ung Foretagsamhet.

e Skolans samarbete med radgivare och naringsliv och resultatet av det.

Tavlingsinstruktioner:

e Maila din nominering till vastmanland @ungforetagsamhet.se

e Deadline regionalt: 19 februari 2020

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 2 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e Nomineringen méaste innehalla namn, epost och telefonnummer till skolans
kontaktperson, region, skola, samt vilken tavling det avser.

e Du som nominerar méste ocksa lamna dina kontaktuppgifter.



Arets UF-foretag

Deadline: 31 januari kl 23.59

Arets UF-foretag dr den mest omfattande men #ven den mest prestigefulla tivlingen
ni som UF-foretagare kan vinna. Har ska ni kunna presentera en vara eller tjanst som
ar innovativ, nytankande, ligger ratt i tiden och ar viardeskapande for kunden. Ni ska
presentera en engagerande foretagsrapport, ha god forsiljning och lonsamhet samt en
vl genomarbetad muntlig presentation. Ni ska d&ven ha idéer om hur ni skulle kunna
vidareutveckla foretaget. Det 1aggs stor vikt vid att ni kan redovisa vad ni har lart er
under UF-dret, bade som grupp och som individer. Ni méste kunna redogora for det
interna och kollegiala samarbetet, till exempel de olika rollerna inom foretaget,
konfliktlosning mm. En rekommendation ar saledes att vara fler i foretaget om ni vill
ha goda chanser i tavlingen.

Tavlingsbeskrivning

I tavlingen Arets UF-foretag blir UF-foretaget bedomt i fyra olika moment. I varje
moment kommer juryn att bedoma hur vil UF-foretaget utfort de olika delarna, hur
ni ar organiserade, hur innovativt UF-foretaget ar och i vilken utstrackning ni kan visa
att ni forstar er roll och de affarsprinciper och ekonomiska kalkyler ni arbetat med.
Det forvintas inte att alla kriterier ska tackas i varje skede. Ni avgor hur ni bast
kommunicerar era resultat i de olika momenten for att uppna kriterierna. Juryn
kommer dven bedoma om ni i UF-foretaget sjilva har genomfort de olika momenten
eller tagit extern hjalp. Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk
lagstiftning eller Ung Foretagsamhets regler. Juryn kommer att besoka UF-foretagets
sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

Vinnaren av arets UF-foretag i Vastmanland kvalificerar sig till SM i Ung
Foéretagsamhet. Vinnarna av Arets UF-foretag p4 SM i Ung Foretagsamhet fir sedan
representera Sverige pa EM, Company of the Year Competition, som dger rum under
sommaren. Vinnarna representerar dven Ung Foretagsamhet under olika evenemang
foljande lisar och fungerar som ambassadérer for organisationen. Vinnarna av Arets
UF-foretag marknadsfors av Ung Foretagsamhet i digitala och tryckta medier under
aret.

Fyra tavlingsmoment
Ni kommer att bli bedomda av en jury i fyra moment varav varje moment ar vart 100
poang var:

e Foretagsrapport

e Foretagspresentation

e Intervju

e Monterbesok av jury pa UF-méssa




Tavlingsmoment 1: Foretagsrapport

-

Rapportens 100 poéang fordelas enligt foljande:

e Foretagsrapporten i sin helhet, struktur och innehéll 30 %

e Pavisade lairdomar och erfarenheter som presenteras i rapporten 50 %

e Foretagets mojligheter till fortsatt utveckling 20 %

- J

Foretagsrapporten ska innehalla:

e Innehéllsférteckning och VD-ord.

e Samarbetet inom UF-foretaget, lardomar och erfarenheter fran UF-aret.

e Genomf6rda aktiviteter under UF-aret.

e Mojlig fortsatt utveckling av UF-foretaget.

e Korrekt balans- och resultatrakning samt underskrift av revisor (vilket kan
vara larare, eller annan).

e Ort, datum och styrelsens (UF-foretagarnas) namnunderskrifter med for- och
efternamn &r ett krav.

e Tydlig genomgaende struktur av text och layout

Fram- Innehélls-
sida forteckning
& VD-ord

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Styrelsens
under-
skrifter
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Foretagsrapporten bor ge svar pa foljande fragor:

o Ar foretagsrapporten relevant och gor lisaren intresserad och nyfiken?

e Innehéller den en tydlig sammanfattning som ger ldsaren en grundlaggande
information om hur aret gatt for er i UF-foretaget?

¢ Finns korrekta ekonomiska rapporter och analyser som visar att ni har forstatt
det foretagsekonomiska systemet och rapporternas funktion?

e Visar foretagsrapporten att UF-foretaget forstar och kan beskriva sina
erfarenheter, utveckling, Ilonsamhet, lardomar och framtida potential?

Begreppsforklaring

Korrekt resultat- och balansrikning — innebar att resultatet (vinsten) ar lika i

béde resultat- och balansrakningen. Dessutom att tillgdngarna ar lika stora som eget
kapital och skulder dvs. att sidorna balanserar. Alla poster méaste redovisas korrekt,
t.ex. ska inte riskkapital redovisas i resultatrakningen.

Riskkapital - Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget gar med
vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital ga tillbaka till investerarna. Som
UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15 000 kr och en enskild person far
investera max 30 kr.




Underskrifter — UF-foretagarna ska sjalva skriva under rapporten med egna
namnteckningar, for- och efternamn samt namnfortydligande. Vid den ska aven ort
och datum for nar och var underskrifterna gors finnas.

Uppladdmngsmstru ktioner féretagsrapport:
UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 31 januari 2020.

e Ladda upp foretagsrapporten pad max 12 A4-sidor inkl. fram- och baksida i
PDF-format och pa max 3 Mb med textstorlek pa minst 12 punkter
motsvarande Times New Roman.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsperiod och vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehélla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Tavlingsmoment 2: Foretagspresentation

-

Foretagspresentationens 100 poiang fordelas enligt foljande:

e Foretagspresentationens relevans, struktur och innehéll 60 %

e Leveransteknik, visuellt hjdlpmedel och originalitet 30 %

e Mervarde fran tidigare moment 10 %

- J

De topp 20 bista rapporterna kommer att kvalificera sig vidare for att fi genomfora
en foretagspresentation infor en jury.

Sa gar presentationen till

Den muntliga presentationen sker infor en jurygrupp, men presentationen ska kunna
anpassas till en stor publik. Presentationen far vara max tva minuter och ska vara
affirsmassig men far girna innehélla underhallande inslag. Max fem personer far
gora presentationen och alla maste vara medlemmar i UF-foretaget. Inga tekniska
hjalpmedel ar tillatna i forsta kvalomgangen. OBS! Podngavdrag sker om
presentationen drar 6ver mer dn 10 sekunder-.

Presentationen ska ge svar pa foljande fragor:

e Kan ni summera de viktigaste erfarenheterna och reflektera 6ver med- och
motgangar under UF-aret?

e Har ni tagit vara pa erfarenheter och kunnat vinda motgang till framgang?

e Kan er presentation formedla er unika historia pa ett professionellt sitt som ar
relevant for malgruppen?

I samband med foretagspresentationen kan juryn komma att stélla fragor for att
sdkerstilla att de forstatt det innehall som presenterats. Juryn kommer att vilja ut sex
stycken finalister som kvalificerar sig vidare till final. Dessa sex finalister annonseras
pa Ung Foretagsamhet i Vastmanlands Facebook-sida den 21 februari. Finalen
kommer att paga under den regionala UF-méssan dar alla sex finalister ska



genomfora ytterligare en foretagspresentation pA max 4 minuter per foretag och
hir édr tekniska hjalpmedel tillatna — exempelvis musik, PPT, dator, iPad etc. av
dessa sex kommer sedan tre finalister att utses (efter intervjun) och de kommer att fa
framfora sin finalpresentation pa scen i samband med avslutningen.

Tavlingsmoment 3: Intervju

/ Intervjuns 100 poing fordelas enligt foljande: \

e Kunskap och forstielse om hur foretag fungerar 45 %

e Formaga att ta tillvara pa och anvinda lardomarna pa nya situationer,
personliga formégor och gruppdynamik 45 %

K e Mervarde frén tidigare moment 10 % /

Har fragas UF-foretagarna ut av en jurygrupp. Juryns fragor besvaras av samma
personer som gjorde foretagspresentationen, siledes max 5 personer och alla maste
vara medlemmar i UF-foretaget. Samtliga (max 5) medlemmar i foretaget ska vara
delaktiga i intervjun, sa ni ska inte vilja ut en talesperson. Intervjun berdknas ta 10—
20 minuter. Presentationsmaterial, broschyrer och eventuella produkter kan visas
upp. Intervjun kan ske i samband med presentation, under ett separat tillfille eller i
montern.

Intervjun bor kunna ge svar pa foljande fragor:

e Kan ni svara pa juryns fragor pa ett konkret och tydligt satt?

¢ Kan ni ge genomtankta och personliga svar pa juryns fragor?

e Har ni forstaelse for foretagsekonomi, ert resultat och hur det kan tillampas i
ett nytt affirssammanhang?

e Har ni bra samarbetsformaga, laganda och stottar varandra under intervjun?

Tavlingsmoment 4: Monterbesok

-

~

Monterns 100 poing fordelas de enligt foljande:

e Monterns utformning och egenskaper 30 %

e Forsiljningsteknik, kunskap om varan/tjansten, gruppdynamik 60 %

e Mervarde fran tidigare moment 10 %

- J

Juryn besoker UF-foretagets monter under den regionala UF-méassan. Juryn kan vilja
att stilla fragor till er i UF-foretaget men aven iaktta er i kontakt med kunder.

Monterbesoket bor kunna ge svar pa foljande fragor:

e Finns det en tydlig koppling mellan monterns utseende och foretagets
affarsidé?

e Finns det kreativa och unika egenskaper i montern?

e Lyckas ni fa kunder till montern och silja er vara/tjanst?

e Hur ar er kunskap om varan/tjansten infor kunden?

e Samarbetar ni i UF-foretaget under kundsamtal i montern?



Juryn bedomer 6vergripande efter fem huvudkriterier:
Juryn bedomer efter fem huvudkriterier som UF-foretaget under nagot eller nagra
moment i tdvlingen ska uppna.

Innovation, virdeskapande och entreprenorskap
Detta kriterium (viktning 20 procent) forvantas besvara fragorna nedan:

Ar varan/tjinsten, affirsmodellen, utvecklingsprocessen eller
marknadsforingen innovativ i nagot avseende?

Skapar varan/tjansten ett mervarde for kunden?

Kan UF-foretaget forklara behovet av varan/tjansten?

Har kontinuerliga forbattringar av UF-foretaget skett pa ett kreativt sitt?
Har UF-foretaget tagit hansyn till sociala, etiska och miljomassiga aspekter
och i s& fall hur?

Varu-/tjansteutveckling och kundfokus
Detta kriterium (viktning 20 procent) férvintas besvara fragorna nedan:

Kan UF-foretaget beskriva resan fran idé till fardig vara/tjanst?

Hur och nér bedomdes kundernas behov?

Kan varan/tjansten 16sa kundens behov?

Vilken marknadsforingsstrategi har anvants och har den 6kat forséljningen?
Hur reagerade kunderna pa UF-foretagets vara/tjanst?

Hur hanterade UF-foretaget kundernas reaktion?

Har UF-foretaget lyckats bredda sin kundbas utanfér narmiljon?

Forstar UF-foretaget varfor deras vara/tjanst blev en framgang?

Finansiella resultat
Detta kriterium (viktning 20 procent) forviantas besvara fragorna nedan:

Har UF-foretaget gjort en acceptabel vinst?

Har alla medlemmar i UF-foretaget forstatt ekonomiska begrepp?

Har UF-foretaget kontroll pa sitt finansiella lage?

Forstar UF-foretaget vilka faktorer som kan paverka priset pa varan/tjansten?

Malsittning, planering och utvirdering, genomforande och
administration
Detta kriterium (viktning 20 procent) forviantas besvara fragorna:

Har UF-foretaget en tydlig foretagsrapport som ger lasaren en grundlaggande
information om hur aret gatt for UF-foretaget?

Har UF-foretaget sett 6ver sina mal och uppdaterat dem regelbundet?

Hur sdkerstéller UF-foretaget att deras lI6sningar pa problem som uppstod
under aret var de basta och mest effektiva?

Hur ar UF-foretaget uppbyggt och har strukturen forandrats under aret for att
bemota svarigheter?

Har UF-foretaget ett effektivt system for att hantera och dokumentera sin
verksamhet?



Har UF-foretaget tagit kontakt med myndigheter for att hantera rattsliga
fragor som ror deras verksambhet, t.ex. upphovsritt eller forsakring pa import
och export?

Liardomar
Detta kriterium (viktning 20 procent) utvirderar den entreprendoriella utvecklingen
under UF-dret. Juryn beaktar foljande nyckelkompetenser:

Kreativitet e Idérikedom
Sjalvfortroende e Uthaéllighet
Initiativtagande e Ansvarstagande

Samarbetsformaga



Arets hallbara UF-foretag

Deadline: 18 feb kl. 23.59

Har ert UF-foretag en affarsidé som bidrar till ett mer miljomassigt hallbart samhalle,
valjer 16sningar som skapar en héllbar framtid och samtidigt ar ekonomisk hallbar?
D4 kan ni tivla i Arets hallbara UF-foretag.

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén, hallbarhetsarbetet samt en ekonomisk kalkyl, tex resultatbudget.

e Hur varan/tjansten tillfor varde, tillgodoser verkliga behov och paverkar
miljon. Ar produkten designad for att kunna ateranvindas med hog kvalitet i
ett biologiskt och/eller tekniskt kretslopp. Se Mitt UF-foretag,
Entreprenérskap pa riktigt.

e Ekonomin: prissittning, forsiljning, omsattning och lonsamhet.

e Beskriv hur affarsidén ar ekonomiskt héllbar sett till investeringar, kostnader,
intdkter samt beaktar behov av langsiktighet och resurseffektivitet.

e De ekologiska aspekterna och vilka effekter UF-foretaget och hela dess
produktionskedja har pa miljon, exempelvis energianvindning,
klimatpaverkan, naturresurs- och markanvandning och biologisk méangfald.

e Ivilken omfattning och pa vilket sitt man har anvént sitt hallbarhetsarbete i
marknadsforingssyfte och profilering.

Juryn bedémer:

e Om varan eller tjansten ar till nytta for konsumenten.

e Hur vil UF-foretaget arbetar ekologiskt hallbart, miljomedvetet och
resurssnalt genom hela produktionskedjan.

e Ivilken omfattning produkten kan ateranviandas i ett kretslopp.

e Om UF-foretaget ar 16nsamt och kalkylerna rimliga. Har foretaget ett
vinstfokus som kan finansiera UF-féretagets 6verlevnad?

e Ivilken omfattning hinsyn tas till ekologiska, etiska och empatiska fragor och
UF-foretagets sammantagna hallbarhetsfokus

e Hur val UF-foretaget integrerat hallbarhetsarbetet i sin marknadsforing.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2019

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e Itiavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Vinnande UF-foretag kvalificerar sig till SM.



Arets hantverkare

Deadline: 18 feb kl. 23.59

N

Saljer ert UF-foretag en vara eller tjanst som haller hog kvalitet och som utfors for \
hand? D4 kan ni tivla i Arets hantverkare.

Har far ni majlighet att visa upp er yrkesskicklighet vad betraffar material, teknik och
design samt hur ni anpassat varan eller tjansten till marknaden. Produkten ska vara
egenhandigt utfort och halla hor kvalité i bade tillverkning, design och slutgiltig

Qrodukt. /

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén, tillverkningsprocessen samt en kalkyl for prissattning.

e Om tillverkningen skett pa ett hallbart sitt, material- och kostnadsmaissigt.
e Hantverket, yrkeskunskapen och produktens kvalitet.

e Vilken malgrupp produkten riktar sig till och hur den nés.

e Hur ni har arbetat med produktens estetiska utformning.

Juryn bedémer:

e Det egenhindiga arbetet, tillverkningsprocessen och yrkeskunskapen.

e Realismen i den ekonomiska kalkylen.

e UF-foretagets forstaelse och medvetenhet om tillverkningsmetoden och/eller
tjanstutforandet.

e Hantverkets anvindningsomraden, kvalitet och estetiska utformning.

Observera att juryn i huvudsak bedomer hur UF-foretagets hantverk tillimpas i
praktiken snarare dn vad som redovisas skriftligt i rapporten. Juryn kan darfor
komma att kontakta tavlande UF-foretag for ytterligare fragor i
bedomningsprocessen.

Begreppsforklaring - Vad ar ett hantverk? Hantverk ar ett produktionssitt som
utfors for hand. Utdvaren beharskar hela processen och det fardiga resultatet beror
mycket pa hantverkarens yrkeskunskap och skicklighet. Det handlar alltsd om
yrkeskompetens i kombination med manuell tillverkning. Ett hantverk kan vara en
vara eller tjanst (t.ex. en billackering eller skonhetsbehandling). Det viktiga ar att man
ska maste ha kunskap om hela processen och en sirskild yrkesskicklighet.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

e Deadline regionalt: 18 feb 2020

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pd max 3 Mb.

e Itivlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.



Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.
Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Arets innovation

Deadline: 18 feb kl. 23.59

~

Gar ert UF-foretag skapat en ny vara eller tjanst eller vidareutvecklat en existerande
idé pa ett innovativt sitt? I s fall kan ni tivla i Arets innovation.

Har har ni mojlighet att visa upp er kreativa formaga att utveckla en idé till fardig
prototyp och formagan att analysera produktens marknadspotential. Varan eller
Qﬁnsten behover inte ha salts, det racker med en fardig prototyp. j

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén samt produkten och en kalkyl for prissattning.

e Vad som ar nytt eller unikt med varan/tjansten, om idén ar genomforbar samt
dess tillvaxtpotential. Ni ska visa pa kunskaper om lagar och andra
bestammelser inom det aktuella omréadet.

e Vilka strategier, metoder och tekniker som anvints for att ta fram
varan/tjansten.

e Malgruppen och hur den néds samt vilka behov varan/tjansten tillfredsstaller.

e Hur varan/tjansten ir paketerad, girna genom ritning eller bild.

e Hur konkurrenssituationen ser ut.

Juryn bedémer:

¢ Om tjansten eller varan dr innovativ och nytankande.

e Affairsmgjligheter pa lang sikt.

e Strategier, metoder och tekniker som anvénts.

e Om varan/tjansten tillfredsstiller ett behov p4 marknaden och ger 6kad
kundnytta.

e Om designen och paketeringen ar innovativ.

Begreppsforklaring och viktig information

Produkt
En produkt ir ett resultat av ett utfort arbete. De vanligaste varianterna av produkter
ar varor (dvs prylar) och tjanster.

Vad ir skillnaden pa en uppfinning och en innovation?

Det kan vara svart att skilja pa uppfinning och innovation. En vanlig forklaring ar att
en uppfinning dr en metod eller ett satt att 16sa ett tekniskt problem som fungerar pa
ett battre satt an tidigare.

En innovation ar en idé som omvandlats till en vara eller tjanst som anvands, dvs den
finns ute pad marknaden. Innovationer handlar om mycket mer 4n bara
produktutveckling eller tekniska framsteg. En kraftigt forandrad tillverkningsprocess,
en ny tjanst eller nytt marknadskoncept ar en minst lika viktig innovation om den
skapar nya varden hos mélgrupper och kunder. Det viktigaste ar att idén ar ny eller



vasentligt forbattrad mot de 16sningar som finns pa marknaden idag och att den har
affarspotential.

Att skydda din idé

Ett foretags varden som inte gar att ta pa kallas immateriella tillgangar. Det kan vara
allt fran en logotype eller ett designsprak till egenutvecklad teknik. Det finns olika satt
att hantera och skydda sina immateriella tillgangar.

Patentritter, upphovsritter, varumarkesratter och monsterratter ingar i

det immateriella rattsskyddet. Om ni funderar péa att skaffa patent eller skydda er idé
under eller efter UF-aret, ar det viktigt att ni inte sprider information om er idé. Da
bor ni inte visa upp er idé pa er hemsida, i sociala medier eller pa UF-méssan etc. For
att fa hjalp att kontrollera detta eller fa svar pa fragor, kontakta Patent- och
registreringsverket, www.prv.se, eller kontakta Almi, www.almi.se.

Kontrollera aven att er idé inte redan ar skyddad av nagon annan.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2020

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e Itidvlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

¢ Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.
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Arets kulturentreprenor

Deadline: 18 februari 2020 kl. 23.59

Verkar ert foretag inom kulturomréadet? Exempelvis musik och dans, film- och
spelproduktion, festivaler, konserter, konstutstallningar eller andra typer av
konst- och kulturprojekt. Har ni hittat en ekonomiskt hallbar affarsidé. Da kan
ni majlighet att tivla i Arets Kulturentreprendr.

Det har ar en tavling som riktar sig till dig som vill vara med och skapa kulturella
upplevelser och motesplatser. Kulturutbud som kan bidra att gora din plats till en
rolig och bra plats att vara, bo och/eller jobba pa.

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén: en kortfattad beskrivning av affarsidén och varan/tjansten.
e Ekonomi (prissittning, forsiljning, omsittning, Ilonsamhet)
e Marknadsforing och forsiljning, hur skapas intresse for varan/tjansten

e Lirdomar under UF aret
e Framtidsvision och utveckling

Juryn bedémer:

e Affarsidén utifrdn marknadens behov och virde for kund
e Affarsidé som uppvisar ekonomisk, ekologisk och social hallbarhet
e Formadgan att formulera och presentera affarsidén

e Kreativitet i samband med konstruktion, produktion, paketering,
marknadsforing och forsiljning.

e Samarbete och samverkan med naringsliv, samhalle och kunder

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2020

e Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 3 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 3MB.

e Itiavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Namnge filen med foretagsnamn och tavlingskategori.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificeras till SM.



Arets samhallsentreprenor

Deadline: 18 feb kl. 23.59

Har ert UF-foretag hittat en 16sning pa ett samhallsproblem och som kan gora
skillnad for bade individ och samhille? Ar ert UF-foretag ekonomiskt héllbart och har
vinstfokus? D4 har ni méjlighet att téivla i Arets samhillsentreprenor.

UF-foretaget ska beskriva:

Affarsidén samt produkten och en ekonomisk kalkyl, tex resultatbudget.
Den sociala/samhalleliga utmaningen och 16sningen.

Ekonomi: prissittning, forsiljning, omsittning och lonsamhet. Beskriv hur
affirsidén ar ekonomisk héllbar sett till den samhilleliga utmaningen.
Vilken malgrupp UF-foretaget riktar sig till samt hur ni nar den.

Liardomar under UF-aret.

Framtidsvision och utveckling.

Juryn bedémer:

Om UF-foretaget har en tydlig losning pa en social/samhallelig utmaning och
vilka resultat den har gett.

Om l6sningen pa den sociala/samhailleliga utmaningen ar innovativ.

Vilka lardomar UF-foretaget fatt under UF-aret.

Om UF-foretaget ar lonsamt och kalkylerna ar rimliga. Har foretaget ett
vinstfokus som kan finansiera UF-foretagets 6verlevnad?

Tavlingsinstruktioner:

En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

Deadline regionalt: 18 februari 2020

Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inklusive bilder,
ritningar etc, i PDF-format (max 3 Mb).

I tavlingsbidraget ska tydligt framgd UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.
Vinnande UF-foretag kvalificerar sig till SM.



Arets siljare

Deadline: 31 januari kl. 23.59

Ar du duktig p3 att silja ditt UF-foretags vara eller tjinst? D& kan du téivla i Arets
sdljare. Har ska du visa att du ar kunnig och framgéngsrik som siljare. En av de
viktigaste formégorna hos en siljare ar att kunna komma till avslut. Har far du
mojlighet att visa upp din forméga att 14sa av din kund, kunskapen om din vara eller
tjanst och din siljmetodik.

Tivlingsmomentet Arets siljare 4r uppdelat i tva delar; en 6ppen kvalomgang for
samtliga tavlingsdeltagare (OBS! begriansat antal platser) samt en final for de som tar
sig vidare till topp 6. Tavlingen avgors i samband med den regionala UF-méassan och
det dr ett krav att man som deltagare i Arets séljare dven dr med och stiller ut med sitt
UF-foretag pa méssan.

Saljaren ska:

Traffa en jury for ett saljsamtal* dar det handlar om att sélja sitt UF-foretags produkt
eller tjanst.

Ca 10 minuter berdknas i tidsatgang for varje tavlande. Fyra minuter utgor sjilva
sdljsamtalet med en potentiell kund (en person som ingar i jurygruppen) medan
resterande tid gar at for 6verlaggning mellan jurymedlemmarna och eventuella
instruktioner eller foljdfragor. Den tavlande bestammer sjalv vem kunden ska vara,
t.ex. privatperson eller inkopare, och bor anpassas efter UF-foretagets vara/tjanst.
Den tavlande ska forsoka silja sin vara/tjanst till kunden genom att inleda samtalet,
ta reda pa vad kunden har f6r behov, vicka kundens intresse och 6vertyga kunden om
att just denna vara/tjanst tillfredsstaller ett behov. Malet ar att fa kunden intresserad
av varan/tjansten och att komma till avslut.

Efter det att alla sdljméten ar klara kommer juryn att ga ut pa méassgolvet for att se
hur siljarna agerar i montern. Juryn kan vilja att antingen sjilva interagera med
sdljaren eller observera pa avstand nir siljarna interagerar med en annan kund.

Juryn utser under dagen 6 finalister bland tavlingsdeltagarna som gar vidare till
ytterligare ett sdljsamtal med juryn. Finalisterna kommer i finalen att sidlja samma
produkt i sina respektive individuella saljsamtal. Produkten ar hemlig och finalisten
kommer att fa veta vad det 4r 10 minuter innan traffen med juryn. Ytterligare
information kring detta moment kommer tilldelas tavlingsdeltagarna under
massdagen.

* Observera att det ar skillnad mellan saljsamtal och pitch, se ungforetagsamhet.se
eller i boken Mitt UF-foretag.

Juryn bedémer:

e Produktkunskap - hur vil siljaren forstar sin vara eller tjanst.
e Forberedelse och inledning av sédljsamtalet — presentation av sig sjalv och
syftet med samtalet samt férmagan att uppfatta vem kunden ar.



Behovsanalys -Siljarens forméaga att stélla relevanta fragor for att fa fram
kundens behov.

Argumentation - presentation av produkten kopplad till kundens uttryckta
behov.

Invindningsbehandling - hur siljaren agerar pa invandningar och
motgéangar fran kunden.

Handlingsforslag - sdljarens presentation av ett konkret kunderbjudande.
Avslut - saljarens formaga att na en 6verenskommelse med kunden.

Tavlingsinstruktioner:

Tivlande i Arets siljare loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pé
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

Deadline regionalt: 31 januari 2020

Ladda upp en pdf pd max 1 A4 med siljarens for- och efternamn, UF-
foretagets namn, region, skola, vilken tavling det avser och en kort
beskrivning av UF-foretagets affarsidé.

Tavlingen har ett begransat antal platser och max tva medlemmar per
UF-foretag kan anmala sig till denna tavling.

Den vinnande siljaren kvalificerar sig tillsammans med sitt UF-foretag till
SM.



Arets tjanst

Deadline: 18 feb kl. 23.59

Siljer ert UF-foretag en tjinst som skapat 1onsamhet? D4 kan ni tivla i Arets tjinst.
I den hir tavlingen har ni mojlighet att visa att ni forstar kopplingen mellan
prissittning, tjanst och marknad, dvs att det finns en efterfragan av tjansten till satt
pris. Ni ska visa att ni har en ekonomisk héllbarhet och har ekonomisk vinst som ett
mal.

OBS! Om ert UF-foretag saljer en digital produkt raknas den alltid som en tjanst
(vilket innebér att ni inte kan téivla i Arets vara). Dock beskattas digitala produkter pa
olika satt och det ar viktigt att ni i UF-foretaget har kinnedom om vad som galler for
just er produkt. UF-foretaget far enbart stilla upp i en av tivlingarna Arets tjinst eller
Arets vara. Om UF-foretaget erbjuder bada dessa far ni vilja vilken tivlingskategori ni
medverkar i. Ta kontakt med Ung Foretagsamhet i Viastmanland om ni ar osdkra.

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén, tjinsten samt en priskalkyl.

e Affarsmodell - forsiljning, omsattning, resultat och marginal.

e Hur ni har prissatt och paketerat tjansten.

e Vilken malgrupp tjansten riktar sig till och hur den nés.

e Om efterfragan pa tjansten funnits tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
¢ Om marknadsforing av tjansten har resulterat i forséljning.

e Hur ni har sakerstillt tjanstens kvalitet.

¢ Eventuell marknadsundersokning och resultatet av den.

e Hur tjinsten levereras till kund. Ar leveransprocessen hallbar?

Juryn bedémer:

e Om UF-foretaget har salt sin tjanst och hur vil det har gjorts samt omséattning
och vinst.

e UF-foretagets forstaelse for ekonomins betydelse i foretaget.

e Om det ar tjansten som skapat lonsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

e Hur UF-foretaget reflekterar 6ver prissattning, marknad, kvalitet och service.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2020

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e Itiavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tdvling det avser. UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-
foretag bedoms ocksa.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Vinnande UF-foretag kvalificerar sig till SM.



Arets vara

Deadline: 18 feb kl. 23.59

Saljer ert UF-foretag en egenhiandigt framtagen eller en inkopt fysisk vara? Da kan ni
tivla i Arets vara. I den hir tivlingen ska ert UF-foretag visa att ni forstar kopplingen
mellan prissattning, vara och marknad dvs att det finns en efterfragan av varan till
satt pris. Ni ska visa att ni har en ekonomisk hallbarhet och ekonomisk vinst som ett
mal.

OBS! Ar din produkt digital? D& kan du inte tivla i Arets vara. Diremot gér det bra
att tivla i Arets tjinst eller andra tavlingar.

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén, varan samt en priskalkyl.

e Forsiljning, omsittning, resultat och marginal.

e Hur man prissatt och paketerat varan.

e Malgruppen och hur den nés.

e Om efterfragan funnits sedan tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
e Om marknadsféring av varan har resulterat i férsiljning.

e Hur ni har sidkerstillt varans kvalitet.

¢ Om ni gjort en marknadsundersokning och hur resultatet i sa fall blev.
e Hur varan levereras till kund. Ar leveransprocessen hallbar?

Juryn bedémer:

e Om UF-foretaget har salt sin vara och hur vil det har gjorts samt omséattning
och vinst.

e UF-foretagets ekonomiska forstaelse.

e Om det ar varan som skapat lonsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

e Hur UF-foretaget reflekterar 6ver prissattning, marknad, kvalitet och service.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

e Deadline regionalt: 18 februari 2020

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e Itivlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Ett UF-foretag kan tivla i antingen Arets vara eller Arets tjinst, inte i bada.

e Vinnande UF-foretag kvalificerar sig till SM.



Arets arsredovisning

Deadline: 20 maj kl. 23.59

Har ni avvecklat ert UF-foretag och gjort en korrekt och tydlig drsredovisning? Da kan
ni tivla i Arets rsredovisning.

Arsredovisningen ir en sammanstillning av UF-foretagets rikenskaper och
forvaltning for ett rakenskapsar. Har har ni chansen att visa vad ni lart er, anvanda
relevanta foretagsekonomiska begrepp, utvardera UF-aret och gora en ekonomisk
uppfoljning.

Arsredovisningen ska innehalla:

e Innehéllsférteckning och VD-ord.

e Forvaltningsberittelse — beskriv vad som har hiant under arets som UF-
foretagare.

e Korrekt resultat- och balansrikning.

¢ Relevanta noter som forklarar poster i resultat- och balansrikningen.

e Ort, datum och styrelsens samtliga (UF-foretagarnas) namnunderskrifter, for-
och efternamn ar ett krav, sd dven underskrift av revisor alternativt larare

e Revisionsberittelse skriven och underskriven av revisor alternativt larare.
(Revisionsberittelsen ar ett separat dokument som kommer sist i
arsredovisningen och maste vara underskriven.)

e Disposition av resultatet.

Fram- | Innehalls- Styrelsens | Revisions
sida forteckning & revisors | beréttelse
& VD-ord under-
skrifter

1 2 3 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 | 12

Juryn bedémer:

e Att arsredovisningens struktur och utformning foljer punkterna ovan.

e Att forvaltningsberittelsen ar skriven samt foretagets formaga att reflektera
over och beskriva UF-aret.

e Attresultat- och balansrakning ar korrekt.

e Att samtliga namnunderskrifter finns med péa arsredovisningen.

e Att arsredovisningen har en genomgaende rod trad och en tilltalande layout.

Begreppsforklaring

Korrekt resultat- och balansrikning — innebar att resultatet (vinsten) ar lika i
béde resultat- och balansrakningen. Dessutom att tillgdngarna ar lika stora som eget
kapital och skulder dvs att sidorna balanserar. Alla poster maste redovisas korrekt,
t.ex. ska inte riskkapital redovisas i resultatrakningen. Resultatrakningen kommer
alltid fore balansrakningen. Resultat- och balansrakningen ska avse hela
verksamhetsaret och det ska tydligt framgé vilken period de avser.



En genomgaende rod trad — innebir att text, layout osv foljer en tydlig struktur
genom hela arsredovisningen.

Resultatdisposition — innebar att det ska framga hur UF-foretagets resultat ska
disponeras. Tex. genom aterbetalning av riskkapital.

Riskkapital — Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget gar med
vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital ga tillbaka till investerarna. Som
UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15 000 kr och en enskild person far
investera max 300 Kkr.

Underskrifter — UF-foretagarna ska sjilva skriva under arsredovisningen med egna
namnteckningar, f6r- och efternamn samt namnfortydligande. Vid dem ska dven ort
och datum for nir och var underskrifterna gors finnas. Revisorn skriver under och
daterar pa samma plats i arsredovisningen efter styrelsen.

Revisionsberiittelsen — Ar ett separat dokument som kommer sist i
arsredovisningen och maste vara underskriven av revisor alternativt larare (samma
som ovan). Kontaktuppgifter till revisor (larare) ska finnas med.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Deadline regionalt: 20 maj 2020

o Arsredovisningen far vara pd max 12 A4-sidor inkl. fram- och baksida. Inga
bilagor far bifogas. Textstorlek pA minimum 12 punkter och formatet ska vara
A4q.

e Arsredovisningen ska vara i PDF-format och pd max 3 Mb.

e Itivlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser. Detta maste finnas med pa
forstasidan.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Vinnande foretag har mgjlighet att kvala till SM 2021.



Arets tillvaxtforetag — Nationell tavling

Deadline: 30 mars 2019 kl. 15.00

Har ert UF-foretag vuxit kraftigt under aret eller har potentialen att vixa? Da kan ni
tavla i Arets tillviixtforetag. Har har ert UF-foretag majlighet att visa hur ni har skapat
ett UF-foretag med tillvaxtpotential och forklara hur ni skulle kunna ga fran UF-
foretag till aktiebolag.

Den hér tavlingen kan alla UF-foretag vara med i utan att delta i en regional
deltavling. Med de skriftliga bidragen som grund kommer en jury att utse sex
finalister som vilkomnas som utstillare p4 SM i Ung Foretagsamhet i Stockholm. Dar
traffar juryn finalisterna under 30 minuter per UF-foretag. Finalisterna gor en
foretagspitch pa max 5 minuter infor jury, darefter staller juryn fragor.
Foretagspitchen ar 6ppen for ahorare.

UF-foretaget ska beskriva:

e Affarsidén och pa vilket satt den ger 6kad kundnytta och hur den ar skalbar.

e UF-foretagets ekonomiska utveckling, Ionsamhet, omsattning,
tillvaxtpotential, prissiattning och forsiljning.

e Vilken malgrupp UF-foretaget riktar sig till och hur den nas.

e Hur UF-foretaget tinker kring framtid och utveckling.

e Hur UF-foretaget tinker kring héllbarhet.

Juryn bedémer:

e Affarsidén - pa vilket sitt den ger 6kad kundnytta och hur den ar skalbar.

e Ekonomisk utveckling - hur UF-foretaget redogor for sin omsattning,
l6nsamhet, kassaflode och affirsmassighet.

e Marknaden - hur marknaden ser ut, tillvixtmgjligheter och ekonomisk
stabilitet.

e Framtidsmgdjligheter - potential och om det finns en tydlig plan for att na
malen.

Tavlingsinstruktioner:

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

e Deadline: 30 mars 2020 kl 15.00

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 3 Mb.

e I tavlingsbidraget ska tydligt framgé UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.



