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Brief om
uppdrag




Bakgrund

Kort om uppdraget

Vad

Skapa ett kreativt och innovativt/nytankande digitalt
eller fysiskt evenemang som dger rum eller filmas pa
eventanlaggningen Live!

Kom med en idé att utveckla konceptet utifran som far
malgruppen ni valjer att géra evenemanget for - ska
kanna en viss kansla, exempelvis GLADJE!

Format

Ett event som ar digitalt eller fysiskt.

Mojligheter
» Digital studio

« Sittande publik

« Dansgolv

+ Scen

* Rymmer 2500 st personer

Live!
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Syfte och mal

Mer om uppdraget

Vad

Vi arbetar med att skapa nya, kreativa, enkla och
innovativa evenemang som ingen gjort forut. Varfor? Vi
vill satta AlImhult pa kartan och driva besékare till
handelsomradet och Live! - fran naromradet och
langdistans.

Tank! Vad for evenemang kan vi gora har for att driva
tusentals manniskor hit eller som vill sitta hemma och
njuta av var livesandning en helkvall i TV-soffan?

Har du en idé om ett evenemang du skulle vilja ga pa
eller titta pa men som kanske inte finns idag?

Syfte

« Bidra med gladje och underhallning

« Driva besdkare till omradet och Live! fran
naromradet och langdistans.

o
Mal
Fysiskt event:
Mal - Slutsalda biljetter
Delmal - Salt 80% av biljettutbudet
Digitala event:

Mal - nd 1000 tittare

Delmal - na 500 tittare

Live!
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Huvudkonkurrenter

Vilka ar vara konkurrenter? Vad har gjorts tidigare?

Tips!

Kika pa vilka vara huvudkonkurrenter ar, exempelvis
Globen, Malmo Arena eller Kristianstad Arena. Vad for
evenemang har dem genomfort tidigare eller planerar
att genomfora? Vi kan inte goéra likadant event men kan
vi gora ett liknande som gjorts tidigare eller som ska
goras, kanske med en tvist?

Tankestallning: Vad ar det unika i vart event?

Live!


Presenter
Presentation Notes
Bakgrund, syfte och mål för Live!


Malgrupp, kansla & tonalitet

Vem ar malgruppen? Vilken kansla ska formedlas? Hur ska evenetet kannas?

Malgrupp

Vem ar malgruppen for evenemanget? Ni valjer sjalva
malgruppen - ett tips ar att valja en snav malgrupp
som ar sa lik er malgrupp som mojligt nar det kommer
till lder, intresse och ort m.m. Det blir da enklare att
skapa ett evenemang utifran vad ni sjalva tycker ar
intressant att ga eller titta pa.

Var er egen malgrupp!

Kansla

Vilken kansla ska formedlas pa eventet och hur
ska malgruppen kanna efterat? Kanske ” jag
maste verkligen ga pa en forestallning till”

Stall fragan efterat, vad kdanner du just nu? Sa vill
vi att besdkarna ocksa ska kanna.

Tone of voice - tonalitet

Hur ska eventet kdannas genomgaende? Vad ar
innovation? Hur kan vi ténka i innovation i det vi gor?
Jobbar ni med kreativitet? Vilken typ av farg, inredning,
material, dekor, mat, servering, kan ni utmana?

Vilken stdmning ska séttas p& evenemanget?

Live!


Presenter
Presentation Notes
Bakgrund, syfte och mål för Live!


Budget, tid & plats

Vad ar budgeten och vad ska inga i den? Nar och var?

Budget Tid & plats

Var budget ligger pa 100 000 for ett evenemang. | den Tiden och platsen ar valfritt.
ska det ingar personalkostnader, material, oférutsedda

kostnader (undanlagda pengar for ovantade inkdp eller

kostnader), eventuellt artist och/eller mat & dryck samt

marknadsforing.

Live!
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Kommunikation & marknadsforing

Pa vara digitala kanaler och under eventets genomfdrande

Digitala kanaler

Hur ska eventet marknadsforas pa vara digitala
kanaler, som Facebook, Instagram, tidningen och
hemsidan.

Kan kommunikationen integreras med overig
kommunikation, exempelvis med Almhults
handelsplats?

Ska det finnas information om andra och framtida
evenemang under evenemanget?

Live!
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Ovriga 6nskemal

fran Live!

Hallbarhet

Vi arbetar hallbart vilket innebar att vi kdper material
som gar att ateranvanda till framtida event. Det ska
vara sa hallbart och bra for miljon i den man det gar
och engangsplats ar inget vi anvander oss av, om inte,
det ar gjort av atervunnet material

Live!
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Utvardering

Vad ska vi gora efter eventet har genomforts?

Utvardering

FOr oss ar det av vikt att veta hur besdkarens
upplevelse var under evenemanget sa vi till andra
ganger vet vad som eventuellt behdver forbattras.

Genom en utvardering far vi reda pa ifall deltagarna
var ndjda, ska vi skicka ut en digital utvardering? Pa
storre event, ska vi ha ett team som gar rundor pa
eventet och pratar med deltagarna for att fa feedback?
Eller chattar med dem under en livesandning?

Ibland behovs tid for reflektion, sa nar vi skickar en
utvardering efterat vill vi att de ska kunna kdnna
kanslan som de kande under eventet. Ge en morot,
exempelvis i samband med en utvardering, skicka
bilder fran eventet for att visa.

Live!
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