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Foretaget

Bakgrund
Siljanskassen UF vill framhava den gamla draktkulturen och inspirera fler till att bara folkdrakt, detta med
hallbarhets- och miljoaspekten i fokus. Genom en perfekt balans mellan det traditionella och det moderna
vill vi ta en ny trend och kombinera det med Dalarnas stolta historia.

Dalarna och Siljansbygden har under en lang tid haft en stark folkdrakts kultur, sarskilt tydlig under hogtider
sasom midsommar och jul. Med fargstarka monster och manga detaljer ligger det stort arbete bakom dem.
Dessa fortjdnar att uppskattas mer och vi vill vara med och bidra till detta, darav var affarsidé. Idag anvands
folkdrakterna framst vid festligheter och hogtider, men vi vill fa in den traditionella folkdrakten mer i
vardagen.

Affirsidé
Siljanskassens affarsidé ar att salja tygkassar med tryck inspirerade av folkdraktskulturen runt Siljan. Dar
folkdrakts- kjolarna och forkladenas monster ska portrattera framsidorna av kassarna. En tygkasse har
manga funktioner och anvandningsomraden, vilket vi vill ta vara pa. Tygkassen ska vara praktisk och
funktionell, och darmed aven bli ett mer hallbart alternativ till att kdpa plastpasar vid handling. For att
maximera funktionen valjer vi en stor kasse med balg och langa handtag. Vara framsta kundgrupper ar
lokalbor runt i Siljansbygden, kulturintresserade och bestkande turister.

Mal & vision
Var vision ar att bidra till ett mer hallbart och miljévanligt samhalle dar kulturen ar barande, genom att
strava efter att vara kassar ska halla en hdg kvalitet och paverka omvarlden sa lite som mojlig ur ett
miljoperspektiv.

Vivill framhdva den gamla drakttraditionen genom en modern finess. Genom folkdrakten kan man kanna en
stolthet dver sin historia och sitt ursprung men ocksa inte alls. Det inte finns nagra lagar och bestammelser
for vem som far bara vilken folkdrakt utan man ska kdnna sig vacker och stolt éver den man ar. Genom att

inspirera fler och sprida gladje dver historia och kultur vill vi kunna skapa en lite battre varld just nu.

Kvalitativa mal Kvantitativa mal
Forma ett kontaktnatverk for oss som foretag Fa samtliga 250 kassar salda
Uppna en personlig utveckling och utvecklas Ga ivinst

inom foretagande
! 8 Samtliga i foretaget ska na over betyget C

Namnas i media minst tre ganger



Organisation

Siljanskassen UF drivs av tre tjejer fran Stiernh66ksgymnasiet, fran ekonomi- respektive
naturvetenskapsprogrammets tredje ar. Att vi skulle driva detta féretag tillsammans var aldrig en
sjdlvklarhet, men det var viljan att gbra nagot lokalt och miljéanpassat som férde oss samman och gjorde att
vi snabbt forstod att vi tillsammans skulle bli en mycket stark grupp. Alla tre ar handlingskraftiga och
framatstravande med olika teoretiska, praktiska och sociala férmagor vilket gor att vi kompletterar varandra
pa ett bra satt. Under UF- dret stravar vi efter att hela tiden driva foretaget med en god kommunikation och
tatt samarbete for att tillsammans kunna uppna vara gemensamma mal.

Elvira Klingvall Larsson - VD

Elvira ar otroligt driven och brinner for att se en utveckling inom
foretaget. Genom att inspirera, engagera och motivera de andra
ser Elvira till att allt rullar pa sa att vi ska kunna na malen med
UF-aret. Elviras erfarenhet inom draktkulturen gor dven att hon
har en baskunskap som ger foretaget en saker grund.

Debbie Koppler - Ekonomiansvarig & kontaktansvarig

Debbie ar bra pa siffror, gillar ekonomi och ar teoretisk av sig,
samtidigt som hon besitter en stor social kompetens, dlskar att
mota manniskor och ar duktig pa att uttrycka sig skriftligt. For
att pa basta sett tillvarata dessa egenskaper ar Debbie bade
ekonomi- och kontaktansvarig.

Eira - Marknadsforare

Eira ar estetiskt lagd och har inte bara ett stort sinne for
design, utan aven for problemldsning. Hon besitter en oerhord
kreativitet och allmanbildning som pa alla satt underlattar och
bidrar till hennes standigt framatstravande arbete som
marknadsforare. Eiras kansla for manniskor gor att hon vet
precis hur vi ska kunna na ut till vem, var och nar.




Radgivare och Handledare

Marcus Johanson - Radgivare

Marcus fick vi kontakt med genom tavlingen arets pitch
(draknastet) i Rattvik, dar han efter prisutdelningen erbjod sig
att hjalpa oss vidare. Marcus ar egenforetagare, jobbar som
sdljare pa Siljan News och har aven en stor erfarenhet inom
tryckbranschen. Detta gor att han inte bara kommer kunna
hjalpa oss att hitta kontakter, utan dven valja den tryckteknik
som kommer funka bast for vara monster. Marcus ar en
radgivare som tror pa oss och var idé, hans erfarenheter och
hjdlpsamhet kommer vara till stor nytta under UF-aret.

Fredrik Hultberg - Handledare

Var handledare heter Fredrik och ar forstelarare pa
Stiernhooksgymnasiet, dar han undervisar i ekonomiamnena
men dven har behorighet i historia och samhallskunskap. Under
UF-aret ar Fredriks uppgift att handleda och vagleda oss, detta
genom att ge tips och rad, géra oss uppmarksamma pa viktig
information och ge svar pa alla funderingar som uppkommer.

Uppforandekod/ Code-of-Conduct/ CSR

Vivill kunna vara stolta 6ver det vi astadkommer och kdnna att kunderna gor ett bra val nar de handlar av
oss. Detta for att vi pa alla sett vill strava efter att ha en sddan miljdanpassad kasse som mojligt. Vi vill jobba
for en god service och en bra kommunikation med kunderna, da det ar dem som &r var huvudfokus och vi
vill gbra dem ndjda. Vi vill dven forsdka bidra till en hallbar social utveckling, och da vélja att kdpa in kassarna
fran lander dar vi vet att arbetsforhallande ar bra och att foretaget som tillverkar kassarna enbart stédjer
goda arbetslagar.

Ur ett ekonomiskt perspektiv ar tygkasse en investering for de som standigt kdper en plastkasse men via var
forsaljning med tygkassar som forvantas halla under en langre period bidrar vi med ett mer hallbart
samhdlle.



Aktivitetsplan

Under UF-aret har vi mycket som vi inplanerat, samt en del obligatoriska moment. Vi kommer delta pa
massor under perioden januari till april, men har dven andra saljtillfallen som borjar redan i slutet av
november. Detta genom olika marknader, samt forséaljning via sociala medier. UF-aret kommer avslutas med
avveckling av foretaget i maj.

AKTIVITET Augusti  September  Oktober  November December  Januari Februari Mars April Maj Juni

Affarsidé
Samarbetsavtal
Registrera foretag
Logotyp
Produktutveckling
Kontakta leverantérer
Konstuerande styrelsemote
Oppna bankkonto
Radgivarmite
Marknadsféring
Forsiljning
Affarsplan
Saljtillfallen
Missor
Tavlingar

Arsredovisning

Avveckling av foretaget

”De fyra P:na”
Produkten

Det ar ett faktum att tygkassar ar oerhért trendigt just nu, detta bade bland ungdomar, vuxna och aldre. Var
karnprodukt, tygkassarna, ar praktiska for sin simpelhet och kan anvandas till manga olika tillfallen.
Exempelvis till handling, till skolan, men aven till finare tillfallen.

Inspiration kommer fran det lokala och vara kassars framsidor kommer portratteras av Rattviksdraktens
kdanda vavda monster, senare eventuellt dven Leksands- och Moradraktens monster. Da kommer varje
enskild kund kommer da kunna valja vad som passar denna bast. Detta dr en design som gor att dven om vi
inte dr ensamma pa marknaden med att gora tygkassar, sticker vi ut i alla fall. Kombinationen mellan en hog
kvalitet och det unika trycket, gor detta till en saregen produkt och ett nytt satt att fa in den populara
folkdrdkten i vardagen.
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Paverkan

Tygkassarnas syfte ar att bevara traditionen och inspirera flera att intressera sig av Dalarnas historia.
Produkten ska dven framkalla kanslor, metaprodukter, genom fina farger och vackra monstren, en kansla av
en stolthet for ens harkomst och bygdens historia vacks.

Vi jobbar dven for att vara kassar ska halla en hog kvalitet samt vara ett hallbart och miljévanligt alternativ,
sarskilt i kontrast till daglig anvandning av plastpasar. Gdarna dven med en ekologisk- eller miljomarkning.
Detta innebar metaprodukter sdsom att man gor nagot gott for miljon, men dven att man stottar unga
foretagare, men sarskilt det lokala.

Sob ik B LN

Plats

Tygkassarna kommer att finnas tillgangliga att bestélla via vara sociala kanaler pa internet, dar vi finns pa
Facebook, Instagram och TikTok. Sociala medier ar en enkel plattform att na ut till s manga som majligt, dar
vi enkelt dven kan vélja var och hur vi ska na ut till just varan aktuella malgrupp just nu.

Vi kommer aven delta i olika marknader runt om i Dalarna, vilket ar dar vi hittar stora delar av kundgruppen.
Marknaderna besoks av lokalbor, kulturintresserade och turister, vilket ar just de vi vill satsa pa. Detta ar
dven ett satt att nad ut till andra, kanske &ldre, som inte anvander sig av sociala medier. Vi nar aven ut till

turister, som besdker Dalarna under julen, som annars vi inte natt ut till.

Vi har dven fatt forfragningar av foretag Rattvik som vill kdpa in ett antal av vara tygkassar som de kan sélja
vidare. Om inte detta kommer bli aktuellt har vi dven fatt erbjudanden att sjalva sta och sélja i andras
butiker.

d.@siljanskassenuf

f Siljanskassen UF

@siljanskassenuf



Pris
En billig kasse attraherar mer kunder, vilket vi efter forra arets UF-massa forstod skulle bli ett vinnande
koncept. Nar man gar pa massor forvantar man sig inte att kopa nagot stort och dyrt, utan mindre och mer
lattsalda produkter har varit nyckeln till framgang i tidigare UF-foretag. Da vara kassar bade har ett lagt
forsaljningspris sa blir dven kostnaden i det langa loppet litet, eftersom den kan ateranvandas lange.

Priskalkyler
Paliiggsmetoden Nollpunktsvolymen
750 +250x 59/250x 70 = 0,88 750/129 - 70= - 64
750 +14 750/17 500 = 0,88
70 - 59 = 51 (onskad vinst) Mervirdesskatt:
51+59=110 110x 1,25=137,5

Marknaden

SWOT-analys
Strengths Weaknesses Opportunities Threats
Nytankande Nischad marknad Bredda malgruppen Konkurrenter
Lokalt Liten erfarenhet Presentartikel Liknande produkter
finns
Erfaren radgivare Nystartat Lagt pris jamfort med
) konkurrenter Kort etableringstid
Nischad marknad




Marknadsundersokning

Siljanskassen skapade alldeles i borjan av UF-aret en enkat for att undersoka ifall om affarsidén var nagot
som efterfragades och lockade kunder. Enkdten skickades ut pa Facebook i gruppen Vi som bor i Réttvik, dar
vi ansag att vara eventuella kunder skulle halla till. Marknadsundersokningen skickades dven ut i skolans
egna kanaler i Microsoft Teams, dar elever och personal fick mojlighet att delta.

Utefter marknadsundersokningen, dar vi bland annat stallde fragor om intresse, pris, aldersgrupper, motiv
och aven storlek pa kassen har vi kunnat dra en del slutsatser angaende den fortsatta produktutvecklingen.

N A

| =

m Rattviksdrakten m Leksandsdrakten m(0-17 ar = 18-29 ar = 30-49 ar

= Moradrakten Annat 50-69 ar m 70+

Det vi fick svar pa var att Rattviksdrakten var mest lockande, dock antagligen eftersom det var i just sddana
kretsar som marknadsundersokningen lagts ut. Daremot fick vi dven fram att det var manga som var
intresserade av just rattvikskassen, vilket kdndes relevant da det ar den vi fran borjan tankt utga ifran. De
storsta aldersgrupper som svarade pa enkdten var 30—49 ar och 50-69 ar, antagligen eftersom de ar den
aldersgruppen som finns pa Facebook. Med tanke pa hur fa ungdomar som finns i den gruppen dar enkaten
skickades ut och att viljan att svara pa enkater inte ar jattestor pa teams, kan vi dven se att intresse for att
kdpa en rattvikskasse ar stor bland de som vadl kommit 6ver marknadsundersdkningen. Var malgrupp finns i
alla dldrar.




Konkurrensanalys

Direkta och indirekta konkurrenter

Forsaljning av tygkassar ar vanligt, de forekommer i alla mojliga former, farger och motiv. De finns i manga
kladbutiker, pa natet och i presentshoppar, det kan vara svart att konkurrera mot dessa om man inte sticker
ut.

Efterfragan pa hallbara kassar togs upp under marknadsundersékningen och verkar vara nagot som paverkar
eventuella kunder ifall de ska képa eller inte. Det ar viktigt att lyssna pa vad som efterfragas. Hur tanker da
andra UF-foretag ur ett sddant perspektiv? Det finns ett likande foretag pa skolan som ska sélja tygkassar
fast med djurmotiv pa. Det foretaget férsoker vara miljomedvetna och vill minska anvdandningen av plats.

Det finns andra féretag som riktar in sig pa draktkulturen som visar sig vara populara. Det finns flera
exempel som den populdra Rattviksmossan som folk koper eller andra tygkassar som saljes med motiv av
dréktvaskorna. Vi har i alla fall kommit fram till att det inte finns nagot foretag som séljer tygkassar med
tryck inspirerade av draktkulturen runt Siljan, vilket gér oss ensamma pa marknaden med var idé.

Marknadsforingen

Vi har blivit tipsade av tidigare UF-foretag som berattat att Facebook ar en vasentlig sida dar man kan na ut
till s& manga under som mojligt. Aven andra sociala medier som Instagram och TikTok kommer vi att
anvanda oss av under vart UF ar, for marknadsforing och forsaljning. For att synas pa sociala medier kan vi
anvanda oss av de trenderna som kommer och gar, och genom det fa en storre spridning. Genom sociala
medier kan vi nd ut till de yngre aldersgrupperna och etablera sig for dem dar. Den aldersgruppen som
visade sig vara mest intresserade var i den dldre aldern, detta betyder att TikTok och liknade kommer kdnnas
mindre aktuell for den aldersgruppen. Vi kommer dven se till att synas pa de lokala marknaderna, dar kan vi
nd ut till de kunder som inte befinner sig pa sociala medier. Aven om inte kassen intresserar alla s& kan det
fortfarande finns en méjlighet till spridning.

al =
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Ekonomi

Resultatbudget sek:- | budgeteringen ar utgangspunkten
inkop av totalt 250 kassar under UF-
aret, vilka kops in for 70kr/st och
saljs for 129kr/st. Utover detta
raknar vi med att fa sponsorintakter
pa 10 000kr. Summan for avgifter for
massor och marknader kommer
landa pa 750kr. Om detta efterfoljs
kommer en vinst pa 24 000kr
genereras.
Likviditetsbudget
Nov Dec Jan Feb Mars April Maj Summa
Sponsring 7 500 2 500 10 000
Riskkapital 2 100 2 100
Forsaljning 9030 1935 7 095 4257 4773 5160 32 250
9 600 11 530 1935 7 095 4257 4773 5160 44350
Varuinkop 8 750 8 750 17 500
Madssor & marknader 750 750
Atb. riskkapital 1800 1800
9500 8750 2100 20 350
Ingaende likviditet 100 11630 13565 11910 16167 20940 18840
Utgdende likviditet 100 11 630 13565 11910 16167 20940 18840 24000

Bokforing och bokslut

Under UF-aret kommer alla affarshandelser bokféras [6pande i Fortnox av ekonomiansvarige. Detta for att
underlatta upprattandet av bokslut, resultat- och balansrapporten i slutet av aret och arsredovisningen.
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