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| &r slar Ung Foretagsamhet rekord da 38 824 gymnasieelever startade UF-
foretag. Totalt handlar det om 12 359 UF-féretag 6ver hela landet. Nu
presenterar den ideella och politiskt obundna organisationen sin nya
rapport "Ungas foretagsamhet 2024" dar affarsidéerna fran samtliga UF-
foretag har analyserats, bade genom Al och manuellt. | rapporten
presenteras vilka trender och drivkrafter dagens unga entreprendrer har,
nagot som kan ge en fingervisning om morgondagens foretagande.

Nagra exempel pa trender och drivkrafter ar:

Individualism snarare an idealism

For nagra ar sedan var det vanligt att UF-foretag hade valgorenhet som
affarsidé, sadana tongangar ar betydligt mindre framtradande idag. UF-
foretagen valjer hellre att vara livsstilsbejakande och anvanda sig av
begrepp som “unikt” och “personligt” nar de beskriver sina affarsidéer.
Trenden speglar resultatet i Ungdomsbarometerns senaste
generationsrapport. Dar uppger ungdomarna att “tjana pengar” ar det nast
viktigaste i livet just nu.

- Det &r inte sa konstigt att unga ifragasatter samtiden och soker sig till en
livsbejakande individualism i en tid nar vuxenvarlden ar upptagen med stora
och svara fragor. Det betyder inte att UF-foretagare inte ar intresserade av
att bidra till nagot storre, daremot ar det betydligt vanligare att de har som
ambition att stotta yngre malgrupper jamfort med att rikta in sig mot



specifika samhallsfragor, sdger Carsten Greiff, ansvarig for analys och
utveckling hos Ung Foretagsamhet som sammanstallt rapporten.

Hallbarhet - for affarernas skull

Ord som "hallbarhet” och "milj6” ar centrala, sarskilt bland féretag som
tillhandahaller varor, men samtidigt ar det manga UF-féretag som anvander
liknande begrepp i forbifarten. De valjer snarare att dgna mer kraft at att
definiera sin unicitet an att i detalj beskriva hur deras foretagande bidrar till
en gronare framtid.

- UF-foretagarna tycker att hallbarhetsperspektivet ar viktigt, men de har
aven identifierat den affarsmassiga nyttan av att positionera sig som
hallbara. Hallbarhet har blivit en hygienfaktor snarare an ett radikalt
stallningstagande. Medan stora delar av naringslivet brottas med sin grona
omstallning har morgondagens foéretagare hunnit skaffat sig ett forsprang
— tack vare sin grona utgangspunkt, sdger Carsten Greiff.

Halsosamt snygg livsstil

UF-foretag inom kategorin "Mat och dryck” understryker ofta produkternas
funktionella inslag, exempelvis att de starker immunforsvaret eller ger en
"energiboost”. Forsaljningsargument som att det ska vara snabbt, smidigt
och enkelt att tillgodose kroppens naringsbehov ar vanligt
forekommande. Daremot saknas helt UF-féretag som torgfor olika former
av halsoframjande kosthallning, exempelvis “clean eatning”.

Har finns rapporten med fler trender och analyser

- Resultaten ar viktiga for att forsta vad som driver dagens unga och vad
som kommer att forma morgondagens entreprendrer och medarbetare. For
att Sverige ska forbli ett innovationsland kravs foretagsamma medborgare
och det skapar vi genom att ge alla unga férutsattningar att utveckla sina
entreprendriella féormagor sa tidigt som mojligt, séger Tove Jarl, vd pa Ung
Foretagsamhet.

Om rapporten

Ung Foretagsamhet har med hjalp av OpenAl kunnat analysera arets 12 356
UF-foretags affarsidéer. Genom anvandningen av generativ Al har vi kunnat
identifiera intressanta kategorier och teman som speglar dagens sambhalle,
baserat pa de inskickade affarsidéerna. Inom varje kategori har vi


https://ungforetagsamhet.se/sites/default/files/general_files/ungas_foretagsamhet_2024.pdf

identifierat nyckelbegrepp med hjélp av bade Al och manuell analys, for att
ge en djupare forstaelse for ungdomars affarsengagemang och de trender
som praglar deras innovationer.



