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Deadline: 7 februari 2025 kl.23.59

En reklamfilm kan vara ett bra satt att sprida information om ert foretag, stark ert
varumarke och oka forséljningen. Det ar viktigt att reklamfilmen har en tydlig
mottagare och en specificerad malgrupp som tilltalas av filmen. | tévlingen
bedoms reklamfilmens utformande, UF-foretagets formaga att skriftligen beskriva
reklamfilmens syfte och utformning samt reklamfilmens relevans och mojlighet till
ytterligare forsaljning. Det &r godkant att ta hjalp for att utforma sin reklamfilm.

Tillvigagangssatt

« Juryn laser det skriftliga bidraget for att fa en uppfattning om foretagets strategi
med reklamfilmen.

« Juryn studerar reklamfilmen samt dess utformning och bedémer enligt kriterierna
nedan

Juryn bedomer

* Hur vél UF-féretaget har lyckats skapa en intressevédckande reklamfilm
* Om budskapet férmedlas och &r kopplat till UF-féretagets affarsidé

* Hur reklamfilmen bidrar till férséaljning/profilering

- Att avsdndaren framgar tydligt

* Kreativ hojd i ovanstaende

Tavlingsbidraget ska besta av 2 delar.

1. Reklamfilm:

* Reklamfilmens ldngd far vara max 30 sekunder

« OBS: Film pa Instagram, TikTok och liknande &r EJ godkant!

* Tips: Om ni inte vill lagga er film offentligt pa Youtube kan ni vélja "olistad" - da
kommer bara den som har lanken kunna se den!

« Reklamfilmen ska laddas upp pa youtube och finnas pa er sida i UF-gallerian

« Anvands musik i din reklamfilm sa kontrollera upphovsrétten till musiken sa att du
far anvdnda den https://support.google.com/youtube/answer/2797449?hl=sv

2. Skriftligt bidrag:

* Bidraget ska vara pa max 1 A4 sida i strl 12

« Vision och verksamhetsidé (Vad &r er produkt och varfér har ni valt den?)

» Overgripande mal med reklamfilmen/kampanjen (Vad vill ni uppna?)

* Budskap (Vad vill ni berédtta/kommunicera?)

« Malgrupp (Vilka riktar ni er till?) Vad vill ni att tittarna ska kdnna nér de har sett
filmen?

- | tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och vilken
tavling det avser



Tavlingsinstruktioner

UF-foretaget loggar in med sitt anvdndarnamn och l6senord pa www.ungforetagsamhet.se.

Tavlingsbidraget ska besta av 2 delar.

1. Reklamfilm:

« Reklamfilmens langd far vara max 30 sekunder

+ OBS: Film pa Instagram, TikTok och liknande &r EJ godkant!

« Tips: Om ni inte vill Idgga er film offentligt pa Youtube kan ni vélja "olistad" - dd kommer bara den som har lanken kunna
se den!

+ Reklamfilmen ska laddas upp pa youtube och finnas pa er sida i UF-gallerian

+ Anvands musik i din reklamfilm sa kontrollera upphovsratten till musiken sa att du far anvanda den
https://support.google.com/youtube/answer/2797449?hl=sv 2. Skriftligt bidrag:

- Bidraget ska vara pa max 1 A4 sida i strl 12 - Vision och verksamhetsidé (Vad &r er produkt och varfér har ni valt den?)
- Overgripande mal med reklamfilmen/kampanjen (Vad vill ni uppn&?) + Budskap (Vad vill ni beratta/kommunicera?)

- Malgrupp (Vilka riktar ni er till?) Vad vill ni att tittarna ska kdnna nar de har sett filmen?

« | tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-féretagets namn, region, skola och vilken tévling det avser

Tank pa att bocka i 6vriga medlemmar sa att alla i ert UF-féretag kan administrera ert tavlingsbidrag fram till sténgning.
Juryn kommer att utifrdn uppladdat material samt er profil under "alla UF-foretag” och UF-gallerian skapa sig en bild av

UF-foretaget infor massan. Val pa plats pd massan kommer juryn att besoka samtliga tavlande UF-féretag i sin monter.
Juryn kan vélja om de interagerar med foretaget eller om de ser pa nar foretaget interagera med andra kunder, sa det ar
inte sakert att foretaget vet om nar juryn bedomer de i montern.

Priset delas ut pa UF-mésterskapen den 20 mars.
Observera att obligatoriskt deltagande kravs vid massan den 6 mars for att kunna bli nominerad i och topp 4 i tévlingen
foljt av obligatoriskt deltagande pa UF-masterskapen den 20 mars for att fortsatt delta i tévlingen (detta géller endast

topp 4, 20 mars).
OBS: Vinnarnas bidrag till Arets reklamfilm 24/25 kommer att offentliggéra!

Tavlingsvard:

EKMAN
~ WINROTH

FILM & KOMMUNIEATION

UNG FORETAGSAMHET Aretsvara 3




Ett sambhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenorskap.
Vi ar en ideell och politiskt obunden organisation, som finns 6ver
hela landet. Vi inspirerar och tranar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenérskap och sina féretagsamma formagor — for en positiv
samhallsutveckling. Var vision ar ett samhalle dar alla unga far
utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- foretag
och totalt har over 600 000 gymnasieelever drivit UF-foretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med larare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande méten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprendorer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vaxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har béttre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har farre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhallet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss.




