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Arets sdljare - Skaraborg 2025

Deadline: 7 februari kl:23.59

Ar du duktig pé att sélja ditt UF-féretags vara eller
tjinst? DG kan du tavia i Arets sdljare.

Har ska du visa att du ar kunnig och framgdngsrik som séljare.
En av de viktigaste formagorna hos en séljare ar att kunna
komma till avslut. Har far du mojlighet att visa upp din
férmaga att lasa av din kund och dennes behov, kunskapen

om er vara eller tjanst samt din séljmetod.

Ta garna del av Ung Foretagsamhets digitala utbildning ”Din
roll som séljare” for en 6kad forstaelse for hela saljprocessen

https://ungforetagsamhet.se/internal/ learning.

Sdiljaren ska:
® Skicka in inspelat klipp alt om UF-foretagaren blir en av juryns

wildcard under UF- méssan 6 mars

® Observera att det ar skillnad mellan saljsamtal och pitch.

Juryn bedémer:
1. Saljsamtalet - forberedelse och inledning av séljsamtalet.
Presentation av sig sjdlv och syftet med samtalet samt
férmagan att lyssna for att uppfatta vem kunden ar. 2.
Produktkunskap - hur val forstar saljaren sin vara eller tjanst.
3. Behovsanalys - séljarens formaga att stélla
relevanta fragor for att fa fram kundens behov.

4, Argumentation - presentation av produkten
kopplad till kundens uttryckta behov.

5. Invandningsbehandling - hur saljaren agerar pa
invandningar och motgangar fran kunden.

6. Handlingsforslag - sdljarens presentation av ett
konkret kunderbjudande.
7. Avslut -

sdljarens formaga att nd en

overenskommelse med kunden.

Tillvdgagdngssditt:

® Las kriterierna nedan NOGA

* Spelain en 30 sekunder lang saljpitch och ladda upp deni
tavlingsmodulen pa ungforetagsamhet.se. Observera att
bidragen lamnas in individuellt, sa om flera personer i
samma féretag vill vara med och tavla laddar varje UF-
foretagare upp sitt eget bidrag i tavlingsmodulen
individuellt.

Arets siljare UNG FORETAGSAMHET

« Finalisterna ropas upp under UF-médssan 6 mars och far tréffa juryn
pa ett saljmote darefter, men blir dven bedémda i montern. Juryn
har aven mojlighet att plocka ut egna wildcards pa massgolvet innan
finalisterna presenteras och far veta tiden att traffa juryn. e
Finalisterna far, pa angiven tid, traffa en potentiell “kund” i ett slutet
rum (denna “kund” ingar i jurygruppen). Séljaren bestimmer vem
kunden ska vara tex en privatperson eller en inkdpare. Kunden
anpassas efter UF-foretagets vara/tjanst.

o UF-foretagaren ska forsdka salja sin vara/tjanst till kunden genom
att inleda samtalet, ta reda pa vad kunden har fér behov, vacka
kundens intresse och overtyga kunden om att just denna vara/
tjdnst tillfredsstaller ett behov. Malet ar att fa kunden intresserad
av varan/tjansten och att komma till avslut (dvs. kép eller nytt
mote).

¢ 12 minuter beraknas i tidsatgang for varje tavlande - fyra minuter
utgor sjalva sdljsamtalet, fyra minuter avsatts for diskussion for
juryn och fyra minuter till feedback fran juryn till sdljaren (UF-
foretagaren)

®* Mer info om séljsamtalet med juryn pa UF-mdassan 6 mars
kommer ges i samband med att finalisterna presenteras. Flera

* personer fran samma foretag kan hamna bland finalisterna, man
tavlar enskilt.

* For att tavla i Arets Saljare behover du med ditt foretag ha en

monter pa Massan 2025, 6 mars. Se till att anmala er i tid.

o Val pa plats pa massan kommer juryn att besdka samtliga UF-
foretag. Juryn kan vdla om de interagerar med
foretaget/personen eller om de ser pa nar féretaget/personen
interagera med andra kunder, s& det &r inte sdkert att
foretaget/personen vet om nér juryn bedémer de i montern.

® Priset delas ut pa Ung Foretagsamhets Skaraborgs UFmasterskap
den 20 mars.

* Observera att obligatoriskt deltagande krdvs vid massan den 6

mars for att kunna bli nominerad i och topp 4 i

tavlingen foljt av obligatoriskt deltagande pa UFmaésterskapen den

20 mars for att fortsatt delta i tévlingen (detta galler endast topp 4,

20 mars).

o Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning

eller mot Ung Féretagsamhets regler. OBS: Vinnarnas bidrag till Arets

sdljare 24/25 kommer att offentliggoras!



"Hdr far du méjlighet att visa upp
din férmaga att ldsa av din kund
och dennes behov, kunskapen om
er vara eller tjgnst samt din

séljmetod.
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Tévlingsinstruktioner

Tavlande i Arets siljare loggar in med sitt anviandarnamn och I6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna.

Skriv namnet pa saljaren.
Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/uf-gallerian.
Observera att obligatoriskt deltagande kravs vid massan den 6 mars for att kunna bli

nominerad i och topp 4 i tavlingen foljt av obligatoriskt deltagande pa UFmasterskapen
den 20 mars for att fortsatt delta i tavlingen (detta galler endast topp 4, 20 mars).

Tévlingsvdrd:

Sparbanken
Lidkoping

UNG FORETAGSAMHET Arets saljare



Ett samhalle dadr alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenérskap.
Vi dr en ideell och politiskt obunden organisation, som finns éver
hela landet. Vi inspirerar och trdnar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenérskap och sina féretagsamma férmdgor — fér en positiv
samhdillsutveckling. Var vision ér ett samhdille dédr alla unga far
utveckla sin féretagsamhet.

Var tredje elev som idag gdr ut gymnasiet har drivit ett UF- féretag
och totalt har éver 600 000 gymnasieelever drivit UF-féretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med Iédrare och elever pg drygt
hdlften av Sveriges grundskolor genom vadra ldromedel, utbildningar
och inspirerande méten. Vi driver édven vart ndtverk UF alumni som
ger unga entreprendrer, tidigare UF-féretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vixa och ett unikt kontaktndit.

Forskning visar att elever som drivit UF-féretag har bdttre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har féirre

arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bdde de unga och samhdillet pa.




