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Alla UF-foretagare som ar utstallare (med namnbricka)
pa den regionala massan deltar automatiskt i tavlingen
Arets Siljare regionalt, vinnaren kvalificerar sig till SM
i Ung Foretagsamhet. Saljaren kommer att bli bedomd

efter nedanstaende tavlingskriterier.

Har ska du visa att du ar kunnig och framgangsrik som séljare. En av de
viktigaste formégorna hos en siljare ar att kunna komma till avslut. Har
far du mojlighet att visa upp din férméga att ldsa av din kund, kunska-

pen om din vara eller tjanst och din siljmetodik.

Grundlaggande krav fér tivlingen Arets Saljare
For att fa delta i tivlingen Arets Séljare kriivs det att man bir namn-

bricka och UF-foretaget stiller ut pa Skanes regionala méssa i mars.

Tillvagagangssatt

Alla som stér och siljer (med namnbricka) och marknadsfor i montrar-
na ar med och deltar i tivlingen. En jurygrupp cirkulerar i méasslokalen
och agerar missbesokare. Tank pa att vem som helst av besokarna kan

vara jurypersoner, sa det giller att vara pa alerten hela tiden.

Som séljare bor du vara mélmedveten och ha en god férmaga att repre-
sentera foretaget, da du ar foretagets ansikte utat. Juryn kommer att tit-
ta efter siljare som har kunskap om foéretagets produkt, hur vil siljaren

laser av kunden och forméga att komma till avslut.

Efter att juryn bedomt siljarnas agerande i montern kommer de att utse
ett antal finalister som blir kallade till tdvlingsdagen i slutet av mars for
att triffa en jurygrupp och utfora ett siljsamtal. Mer information infor

tavlingsdagen skickas till berérda siljare.
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Juryn bedémer

» Produktkunskap - hur vil sdljaren forstar sin vara eller tjanst. ungforetagsamhet.se
» Forberedelse och inledning av siljsamtalet — presentation av sig
sjalv och syftet med samtalet samt formagan att uppfatta vem kun-
den ar.

+ Behovsanalys - Séljarens forméaga att stilla relevanta fragor for att
fa fram kundens behov.

« Argumentation - presentation av produkten kopplad till kundens
uttryckta behov.

« Invindningsbehandling - hur siljaren agerar pa invandningar och
motgéangar fran kunden.

+ Handlingsforslag - siljarens presentation av ett konkret
kunderbjudande.

« Avslut - sdljarens forméaga att na en 6verenskommelse med kun-

den.

% SportAdmin

FOr oss som alskar sport

SAMTLIGA UF-FORETAGARE SOM STALLER UT PA REGIONALA MASSAN

MED NAMNBRICKA KOMMER AUTOMATISKT ATT TAVLA | ARETS SALJARE.
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Fler an 400 000
elever har drivit

UF-foretag sedan
starten 1980.

Ung Foretagsamhet ar en politiskt obunden, ideell utbildningsorganisa-
tion och ar en del av den globala organisationen Junior Achievement.
Sedan 1980 har vi utbildat gymnasieelever i entreprenérskap genom
utbildningen UF-féretagande. Sedan 2010 arbetar vi aven pa grund-
skolan. Ung Fdretagsamhet ger barn och ungdomar majlighet att trana
och utveckla sin kreativitet, féretagsamhet och sitt entreprendrskap.

Ung Foretagsamhet har tre laromedel for grundskolan Vart samhélle,

Se mdjligheterna och Min framtid och ekonomi och utbildningen
UF-féretagande pa gymnasiet. Dessutom finns ett alumninatverk
bestadende av fore detta UF-foretagare.

Vi erbjuder laromedel, lararhandledningar, fortbildning,
beddmningsstdd, majligheter till stipendier, utbyte med an
dra lander och inspiration for larare och elever.

Vi finns 6ver hela Sverige, fran norr till séder, genom ett nationellt
kansli och 24 regionala foreningar. Vi har 6éver 100 engagerade med-
arbetare till hjalp for elever och larare, och organisationen har en bred
kompetens inom entreprendrskap.

Organisationen stdds av offentliga medel och
det privata naringslivet.
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