Arets affarsplan — Véasternorrland 2020

Deadline: 1 december Kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tivling blir nominerad till Arets affirsplan pd SM i
Ung Foretagsamhet. Nationella vinnaren far delta pa SM 18-19 maj 2020.

Ska du driva UF-fortag och har en affiarsidé och en genomtinkt plan? D4 kan ni tivla i
Arets affirsplan. Hir presenterar ni ert UF-foretag pa ett affirsmissigt sitt och
anvander relevanta foretagsekonomiska begrepp och beskriver foretagets ekonomiska
mojligheter.

Affarsplanen ska innehalla féljande:

UF-foretagets namn och affarsidé.

Varan eller tjansten och produktionen bakom.
Marknad, kunder och konkurrenter.

Resultat av marknadsundersokningen.
UF-foretagets organisation och radgivare.
Malsattning och prissattning.
Marknadsforingsplan/marknadsaktiviteter.
Likviditets- och resultatbudget.
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v' Ort, datum och samtliga UF-féretagares namnunderskrifter, for- och
efternamn.

Juryn beddémer:

o Att likviditets- och resultatbudget ar korrekt.

o Att affarsplanen ar realistisk och att det finns uppfoljningsbara mal.

o Attvaran eller tjansten i sig skapar l6nsamhet och ar grunden i foretaget, dvs
vinsten far inte baseras pa sponsring eller andra intakter.

o Hur UF-foretaget har beskrivit och reflekterat 6ver affarsplanens delar pa ett
utforligt och nyanserat sitt.

o Att affarsplanen har en genomgéende réd trad och en tilltalande layout.



Begreppsforklaring

e Korrekt resultat (RB)- och likviditetsbudget (LB) innebar summan
fran samtliga poster t ex. varuinkdp i RB skall motsvara alla médnaders summa
i LB samt utgdende likviditet i LB och resultatet i RB skall utgora samma
summa (foretaget avvecklas ju och allt riskkapital aterlamnas)

e Varan/ tjansten i sig skapar lonsamhet och ar grunden i foretaget Syftet
med sponsring, ovriga intakter och riskkapital ar att majliggora och fa igang
kiarnverksamheten i foretaget.

e Genomgaende rod trad innebar att alla bitar i affirsplanen
overensstimmer. Exempelvis att aktivitetsplanen stimmer med
likviditetsbudgeten (om ex missa finns med i januari skall uppskattat
forsaljning aven finnas med i likviditetsbudgeten for januari samt kostnader
for miassan).

o Riskkapital, alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget
gar med vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital ga tillbaka till
investerarna. Som UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15.000 kr och
en enskild person far investera max 300 kr.

e Underskrifter. UF-foretagarna ska sjilva skriva under rapporten med egna
namnteckningar, for-, efternamn och namnfortydligande. Vid dem ska dven
ort och datum for nir och var underskrifterna gors finnas.

Tavlingsinstruktioner

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Ladda upp affarsplanen som far vara pa max 12 A4-sidor inkl. fram- och
baksida. Inga bilagor far bifogas. Textsortlek pA minimum 12 punkter och
formatet ska vara A4.

e Affarsplanen ska vara i PDF-format pa max 3 Mb.

e Itidvlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets hantverkare — Vasternorrland
2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj
2020.

Saljer ert UF-foretag en vara eller tjanst som héaller hog kvalitet och som utfors for
hand? D4 kan ni tivla i Arets hantverkare.

Har far ni majlighet att visa upp er yrkesskicklighet vad betraffar material, teknik och
design samt hur ni anpassat varan eller tjansten till marknaden. Produkten ska vara
egenhindigt utfort och halla bor kvalité i bade tillverkning, design och slutgiltig
produkt.

UF-foretaget ska beskriva:

Affarsidén, tillverkningsprocessen samt en kalkyl for prissattning.

Om tillverkningen skett pa ett hallbart satt, material- och kostnadsmassigt.
Hantverket, yrkeskunskapen och produktens kvalitet.

Vilken malgrupp riktar sig produkten till och hur den nas.

Hur ni har arbetat med produktens estetiska utformning.

NN NN

Juryn bedémer:

o Det egenhindiga arbetet, tillverkningsprocessen och yrkeskunskapen.

o Realismen i den ekonomiska kalkylen.

o UF-foretagets forstaelse och medvetenhet om tillverkningsmetoden och/eller
tjanstutférandet.

o Hantverkets anvindningsomraden, kvalitet och estetiska utformning.

Begreppsforklaringar - Vad ir ett hantverk?

Hantverk ar ett produktionssatt som utfors for hand, av UF-foratagarna. Utovaren
beharskar hela processen och det fardiga resultatet beror mycket pa hantverkarens
yrkeskunskap och skicklighet. Det handlar alltsd om yrkeskompetens i kombination
med manuell tillverkning. Ett hantverk kan vara en vara eller tjanst (t.ex. ett
billackering eller skonhetsbehandling). Det viktiga ar att man ska maste ha
kunskap om hela processen och en sarskild yrkesskicklighet.



Tavlingsinstruktioner

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 30 Mb.

e Itiavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehélla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag


http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets hallbara UF-foretag —
Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet den 18-19
maj 2020.

Har ert UF-foretag en affirsidé som bidrar till ett mer miljomassigt hallbart samhille,
valjer 16sningar som skapar en héllbar framtid och samtidigt ar ekonomisk hallbar?
D4 kan ni tivla i Arets hallbara UF-foretag.

UF-foretaget ska beskriva:

v
v

Affarsidén, hallbarhetsarbetet samt en ekonomisk kalkyl, tex resultatbudget
Hur varan/tjansten tillfér varde, tillgodoser verkliga behov och paverkar
miljon. Ar produkten designad for att kunna dteranvindas med hog kvalitet i
ett biologiskt och/eller tekniskt kretslopp. Se Mitt UF-foretag-
Entreprenérskap pa riktigt

Ekonomin: prissittning, forsiljning, omsittning och lonsamhet.

Beskriv hur affarsidén ar ekonomiskt héllbar sett till investeringar, kostnader,
intdkter samt beaktar behov av langsiktighet och resurseffektivitet.

De ekologiska aspekterna och vilka effekter UF-foretaget och hela dess
produktionskedja har pa miljon, exempelvis energianviandning,
klimatpaverkan, naturresurs- och markanviandning och biologisk mangfald.
I vilken omfattning och pé vilket sdatt man har anvant sitt hallbarhetsarbete i
marknadsforingssyfte och profilering.

Juryn bedoémer:

Om varan eller tjansten ar till nytta for konsumenten.

Hur vil UF-foretaget arbetar ekologiskt hallbart, miljomedvetet och
resurssnélt genom hela produktionskedjan.

I vilken omfattning produkten kan &teranviandas i ett kretslopp.

Om UF-foretaget ar 1onsamt och kalkylerna rimliga. Har foretaget ett
vinstfokus som kan finansiera UF-foretagets 6verlevnad?

I vilken omfattning hiansyn tas till ekologiska, etiska och empatiska fragor och
UF-foretagets sammantagna hallbarhetsfokus

Hur val UF-foretaget integrerat héllbarhetsarbetet i sin marknadsforing.

Tavlingsinstruktioner

UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

Ladda upp en skriftlig beskrivning pd max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pd max 30 Mb.

I tdvlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets innovation — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj
2020.

Har ert UF-foretag skapat en ny vara eller tjanst eller vidareutvecklat en existerande
idé pa ett innovativt sitt? I s fall kan ni tivla i Arets innovation.

Har har ni mojlighet att visa upp er kreativa formaga att utveckla en idé till fardig
prototyp och formagan att analysera produktens marknadspotential. Varan eller
tjansten behover inte ha salts, det racker med en fardig prototyp.

UF-foretaget ska beskriva:

v' Affarsidén samt produkten och en kalkyl for prissiattning.

v" Vad som ar nytt eller unikt med varan/tjansten, om idén ar genomforbar samt
dess tillvaxtpotential. Ni ska visa pa kunskaper om lagar och andra
bestammelser inom det aktuella omradet.

v' Vilka strategier, metoder och tekniker som anvints for att ta fram
varan/tjansten.

v Vilken malgrupp riktar sig varan/tjansten till och hur den nés samt vilka
behov produkten tillfredsstiller.

v" Hur varan/tjansten ar paketerad, garna genom ritning eller bild.

v Hur konkurrenssituationen ser ut.

Juryn beddmer:

o Om tjansten eller varan dr innovativ och nytdnkande.

Affarsmgjligheter pa lang sikt.

Strategier, metoder och tekniker som anvints.

Om varan/tjansten tillfredsstaller ett behov pd marknaden och ger 6kad
kundnytta.

o Om designen och paketeringen ar innovativ.

o O O

Begreppsforklaring och viktig information

Produkt
En produkt ar ett resultat av ett utfort arbete. De vanligaste varianterna av produkter
ar varor (dvs prylar) och tjanster.

Vad ir skillnaden pa en uppfinning och en innovation?

Det kan vara svart att skilja pa uppfinning och innovation. En vanlig forklaring ar att
en uppfinning dr en metod eller ett satt att 16sa ett tekniskt problem som fungerar pa
ett battre satt an tidigare.

En innovation dr en idé som omvandlats till en vara eller tjanst som anvinds, dvs den
finns ute pad marknaden. Innovationer handlar om mycket mer dn bara
produktutveckling eller tekniska framsteg. En kraftigt forandrad tillverkningsprocess,
en ny tjanst eller nytt marknadskoncept ar en minst lika viktig innovation om den
skapar nya viarden hos mélgrupper och kunder. Det viktigaste ar att idén ar ny eller



vasentligt forbattrad mot de 16sningar som finns pd marknaden idag och att den har
affarspotential.

Att skydda din idé

Ett foretags viarden som inte gar att ta pa kallas immateriella tillgdngar. Det kan vara
allt fran en logotype eller ett designsprak till egenutvecklad teknik. Det finns olika satt
att hantera och skydda sina immateriella tillgangar.

Patentritter, upphovsritter, varumarkesratter och monsterratter ingar i

det immateriella rattsskyddet. Om ni funderar péa att skaffa patent eller skydda er idé
under eller efter UF-aret, ar det viktigt att ni inte sprider information om er idé. Da
bor ni inte visa upp er idé pé er hemsida, i sociala medier eller paA UF-maéssan etc. For
att fa hjalp att kontrollera detta eller fa svar pa fragor, kontakta Patent- och
registreringsverket, www.prv.se, eller kontakta Almi, www.almi.se.

Kontrollera dven att er idé inte redan ar skyddad av ndgon annan.

Tavlingsinstruktioner

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 30 Mb.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsambhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida p4 www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag



file://///org.bas.se/DFS-Data-01/gem_dok/Ungf/Förbundet/Arrangemang/SM/2012/Tävlingar%20och%20jury/Tävlingskriterier%20läsåret%202012/www.prv.se%20
http://www.prv.se/
http://www.almi.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets samhallsentreprendr -
Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj

2020.

Har ert UF-foretag hittat en 16sning pa ett samhallsproblem och som kan gora
skillnad for bade individ och samhille? Ar ert UF-foretag ekonomiskt hallbart och har
vinstfokus? D4 har ni méjlighet att tivla i Arets samhéllsentreprenor.

UF-foretaget ska beskriva:

v
v
v

v
v
v

Affarsidén samt produkten och en ekonomisk kalkyl, tex resultatbudget
Den sociala/samhalleliga utmaningen och 16sningen.

Ekonomi: prissiattning, forsiljning, omsattning och lonsamhet. Beskriv hur
affarsidén ar ekonomiskt hallbar sett till den samhalleliga utmaningen
Vilken malgrupp UF-foretaget riktar sig till samt hur ni nar den.

Lirdomar under UF-aret.

Framtidsvision och utveckling.

Juryn bedémer:

O

Om UF-foretaget har en tydlig losning pa en social/samhaéllelig utmaning och
vilka resultat de har gett.

Om losningen pa den sociala/samhailleliga utmaningen ar innovativ.

Vilka lardomar UF-foretaget fatt under UF-aret.

Om UF-foretaget ar l1onsamt och kalkylerna ar rimliga. Har foretaget ett
vinstfokus som kan finansiera UF-féretagets 6verlevnad?

Tavlingsinstruktioner

En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tdvlingar.

Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inklusive bilder,
ritningar etc, i PDF-format (max 30 Mb).

I tavlingsbidraget ska tydligt framgd UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets séljare — Vasternorrland 2020

Deadline: Ingen anmaélan kravs

Vinnande siljare i denna tavling far ta med sig sitt UF-foretag och aka pa SM i Ung
Foretagsamhet 18-19 maj 2020.

Ar du duktig p3 att silja ditt UF-foretags vara eller tjinst? D& kan du téivla i Arets
sdljare. Har ska du visa att du ar kunnig och framgangsrik som saljare. En av de
viktigaste formagorna hos en saljare ar att kunna komma till avslut. Har far du
mojlighet att visa upp din formaga att 1asa av din kund och dennes behov, kunskapen
om din vara eller tjanst och din siljmetodik.

Samtliga UF-foretag som stiller ut pa Entreprenorskap pa riktigt 2020 kommer
automatiskt att tivla i Arets siljare.

Har ska du visa att du ar kunnig och framgangsrik som siljare. En av de viktigaste
formagorna hos en siljare ar att kunna komma till avslut. Har far du majlighet att visa
upp din formaga att lasa av din kund, kunskapen om din vara eller tjanst och din
sdljmetodik.

Juryn kommer att ga runt i masshallen for att se hur siljaren agerar i montern. Juryn
kan vilja om de sjalva ska interagera med siljaren eller om de ser pa nir siljaren
interagerar med en annan kund. Juryn utser 8 finalister bland tavlingsdeltagarna som
gar vidare till ndsta omgang. Finalisterna kommer att f4 en utmaning genom att alla
tdvlande ska forsoka silja in samma produkt hos juryn. Produkten ar hemlig och
finalisten kommer att {3 veta vad det ar 10 minuter innan traffen med juryn.

Juryn bedémer

« Produktkunskap - hur vil saljaren forstar sin vara eller tjanst.

« Forberedelse och inledning av siljsamtalet — presentation av sig sjalv och syftet med
samtalet samt formagan att uppfatta vem kunden ar.

« Behovsanalys -Siljarens forméga att stilla relevanta fragor for att fa fram kundens
behov.

« Argumentation - presentation av produkten kopplad till kundens uttryckta behov.
» Invindningsbehandling - hur siljaren agerar pa invandningar och motgangar fran
kunden.

« Handlingsforslag - sdljarens presentation av ett konkret kunderbjudande.

« Avslut - sdljarens formaga att nd en overenskommelse med kunden.



Arets tjanst — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj
2020.

Siljer ert UF-foretag en tjinst som skapat 1onsamhet? D4 kan ni tivla i Arets tjinst.

I den hir tavlingen har ni mojlighet att visa att ni forstar kopplingen mellan
prissittning, tjanst och marknad, dvs finns det en efterfragan av tjansten till satt pris.
Ni ska visa att ni dr ekonomiskt hallbara och har vinstsyfte.

OBS! Om ert UF-foretag siljer en digital produkt riknas den alltid som en tjanst
(vilket innebér att ni inte kan téivla i Arets vara). Dock beskattas digitala produkter pa
olika sitt och det ar viktigt att ni i UF-foretaget har kinnedom om vad som giller for
just er produkt. Ta kontakt med Ung Foretagsamhet i er region om ni ar osikra.

UF-foretaget ska beskriva:

Affarsidén, tjansten samt en priskalkyl.

Affarsmodell - forsiljning, omsattning, resultat och marginal.

Hur ni har prissatt och paketerat tjansten.

Vilken malgrupp tjansten riktar sig till och hur den nés.

Om efterfragan pa tjansten funnits tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
Om marknadsforing av tjinsten har resulterat i forsaljning.

Hur ni har sakerstallt tjanstens kvalitet.

Om ni gjort en marknadsundersokning och hur resultatet i sa fall blev.

Hur tjinsten levereras till kund. Ar leveransprocessen hallbar?

NN N N N NN

Juryn beddmer:

o Om UF-foretaget har salt sin tjanst och hur vil det har gjorts samt omséattning
och vinst.

o UF-foretagets forstaelse for ekonomins betydelse i foretaget.

o Om det ar tjansten som skapat lonsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

o Hur UF-foretaget reflekterar over prissattning, marknad, kvalitet och service.

Tavlingsinstruktioner

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 30 Mb.

e Itidvlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

o Ett UF-foretag kan tivla i antingen Arets vara eller Arets tjinst.



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets UF-foretag — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl 15:00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj
2020.

Arets UF-foretag dr den mest omfattande men #ven den mest prestigefulla tivlingen
ni som UF-foretagare kan vinna.

Har ska ni kunna presentera en vara eller tjanst som ar innovativ, nytankande, ligger
ratt i tiden och ar vardeskapande for kunden. Ni ska lamna in en engagerande
foretagsrapport, ha god forsiljning och 16nsamhet samt en vl genomarbetad muntlig
presentation. Ni ska dven ha idéer om hur ni skulle kunna vidareutveckla foretaget.
Det laggs stor vikt vid att ni kan redovisa vad ni har lart er under UF-dret, bide som
grupp och som individer. Ni méaste kunna redogora for det interna och kollegiala
samarbetet, tex de olika rollerna inom foretaget, konfliktlosning mm. En
rekommendation ar saledes att vara flera i foretaget.

EM

Vinnarna av Arets UF-foretag p4 SM i Ung Foretagsamhet fir representera Sverige pa
EM, Company of the Year Competition, som dger rum under sommaren. Vinnarna
representerar dven Ung Foretagsamhet under olika evenemang f6ljande lasar och
fungerar som ambassadorer for organisationen. Vinnarna av Arets UF-foretag
marknadsfors av Ung Foretagsamhet i digitala och tryckta medier under aret.

I tavlingen Arets UF-foretag blir UF-foretaget bedomt i fyra olika moment. I varje
moment kommer juryn att bedoma hur vial UF-foretaget utfort de olika delarna, hur
ni ar organiserade, hur innovativt UF-foretaget ar och i vilken utstrackning ni kan visa
att ni forstar er roll och de affarsprinciper och ekonomiska kalkyler ni arbetat med.
Det forvantas inte att alla kriterier ska tackas i varje skede. Ni avgor hur ni bast
kommunicerar era resultat i de olika momenten for att uppna kriterierna. Juryn
kommer dven bedoma om ni i UF-foretaget sjilva har genomfort de olika momenten
eller tagit extern hjalp. Affarsidén far inte innehélla plagiat, strida mot svensk
lagstiftning eller mot Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Fyra tavlingsmoment

Ni kommer att bli bedomda av en jury i fyra moment varav varje moment ar vart 100
poang var:

Foretagsrapport
Foretagspresentation

Intervju

Monterbesok av jury pd UF-missa

oQ=p


http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

A. FOretagsrapport

Foretagsrapporten ska innehalla:

Innehallsférteckning och VD-ord.

Samarbetet inom UF-foretaget, lirdomar och erfarenheter fran UF-aret.
Genomforda aktiviteter under UF-aret.

Mojlig fortsatt utveckling av UF-foretaget.

Korrekt balans- och resultatrakning samt underskrift av revisor (vilket kan
vara larare, eller annan).

Ort, datum och styrelsens (UF-foretagarnas) namnunderskrifter med for-
och efternamn ar ett krav.

v' Tydlig genomgaende struktur av text och layout

NENENENAN

\

Fram-
sida

Samtliga
Under-
skrifter

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Foretagsrapporten bor ge svar pa foljande fragor:

o
o

Ar foretagsrapporten relevant och gor ldsaren intresserad och nyfiken?
Innehéller den en tydlig ssmmanfattning som ger lasaren en grundldggande
information om hur aret gatt for er i UF-foretaget?

Finns korrekta ekonomiska rapporter och analyser som visar att ni har forstatt
det foretagsekonomiska systemet och rapporternas funktion?

Visar foretagsrapporten att UF-foretaget forstar och kan beskriva sina
erfarenheter, utveckling, lonsamhet, lardomar och framtida potential?

Tavlingsinstruktioner fér moment A

UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

Ladda upp foretagsrapporten pa max 12 A4-sidor inkl. fram- och baksida i
PDF-format och pa max 30 Mb med textstorlek pa minst 12 punkter.

I tavlingsbidraget ska tydligt framgd UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsperiod och vilken tivling det avser.

Begreppsforklaring

Korrekt resultat- och balansrikning — innebir att resultatet (vinsten) ar lika i bade
resultat- och balansrdkningen. Dessutom att tillgdngarna ar lika stora som eget kapital
och skulder dvs. att sidorna balanserar. Alla poster maste redovisas korrekt, t.ex. ska
inte riskkapital redovisas i resultatriakningen.

Riskkapital - Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget gar med
vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital g4 tillbaka till investerarna. Som UF-
foretag fir man ta in riskkapital for max 15 000 kr och en enskild person far investera
max 300 kr.

Underskrifter. UF-foretagarna ska sjalva skriva under rapporten med egna
namnteckningar, for-, efternamn och namnfortydligande. Vid dem ska @ven ort och
datum for nar och var underskrifterna gors finnas.


http://www.ungforetagsamhet.se/

B. Foretagspresentation

Presentationen bor ge svar pa foljande fragor:
o Kan ni summera de viktigaste erfarenheterna och reflektera 6ver med- och
motgangar under UF-aret?
o Har ni tagit vara pa erfarenheter och kunnat vinda motgang till framgang?
o Kan er presentation formedla er unika historia pa ett professionellt siatt som ar
relevant for malgruppen?

Tavlingsinstruktioner fér moment B

Den muntliga presentationen sker infor en jurygrupp, men presentationen ska kunna
anpassas till en stor publik. Presentationen far vara max fyra minuter och ska vara
affirsmassig men far gdrna innehélla underhéllande inslag. Eventuellt film eller
musikinslag ska vara inkluderat i de fyra minuterna. Max fem personer far gora
presentationen och alla méste vara medlemmar i UF-foretaget.

OBS! Podingavdrag sker om presentationen drar 6ver mer dn 10 sekunder.

C. Intervju

Intervjun bor ge svar pa foljande fragor:
o Kan ni svara pa juryns fragor pa ett konkret och tydligt satt?
o Kan ni ge genomtinkta och personliga svar pa juryns fragor?
o Har ni forstaelse for foretagsekonomi, ert resultat och hur det kan tillimpas i
ett nytt affirssammanhang?
o Har ni bra samarbetsformaga, laganda och stottar varandra under intervjun?

Tavlingsinstruktioner fér moment C

Har fragas UF-foretagarna ut av en jurygrupp. Juryns fragor besvaras av samma
personer som gjorde foretagspresentationen, sdledes max 5 personer och alla maste
vara medlemmar i UF-foretaget. Samtliga (max 5) medlemmar i foretaget ska vara
delaktiga i intervjun, s ni ska inte vilja ut en talesperson. Intervjun berdknas ta 10—
20 minuter. Presentationsmaterial, broschyrer och eventuella produkter kan visas
upp. Intervjun kan ske i samband med presentation, under ett separat tillfalle eller i
montern.

D. Monterbesok

Monterbesoket bor ge svar pa foljande fragor:
o Finns det en tydlig koppling mellan monterns utseende och foretagets
affarsidé?
Finns det kreativa och unika egenskaper i montern?
Lyckas ni fa kunder till montern och silja er vara/tjanst?
Hur ar er kunskap om varan/tjansten infor kunden?
Samarbetar ni i UF-foretaget under kundsamtal i montern?

o 0 O O

Tavlingsinstruktioner for moment D
Juryn besoker UF-foretagets monter. Juryn kan vilja att stélla fragor till er i UF-
foretaget men aven iaktta er i kontakt med kunder.



Juryn beddmer

Juryn bedomer efter fem huvudkriterier som UF-foretaget under nagot eller nagra
moment i tdvlingen ska uppna. Varje kriterium forviantas besvara fragorna under.

1.

w

Innovation, vardeskapande och entreprendérskap (viktning 20 %)

Ar varan/tjinsten, affirsmodellen, utvecklingsprocessen eller marknadsforingen
innovativ i nagot avseende?

Skapar varan/tjansten ett mervirde for kunden?

Kan UF-foretaget forklara behovet av varan/tjansten?

Har kontinuerliga forbattringar av UF-foretaget skett pé ett kreativt satt?

Har UF-foretaget tagit hansyn till sociala, etiska och miljémassiga aspekter och i sa fall
hur?

Varu-/tjansteutveckling och kundfokus (20 %)

Kan UF-foretaget beskriva resan fran idé till firdig vara/tjanst?

Hur och nir bedémdes kundernas behov?

Kan varan/tjansten 16sa kundens behov?

Vilken marknadsforingsstrategi har anvants och har den 6kat forsaljningen?
Hur reagerade kunderna p& UF-foretagets vara/tjanst?

Hur hanterade UF-foretaget kundernas reaktion?

Har UF-foretaget lyckats bredda sin kundbas utanfér narmiljon?

Forstar UF-foretaget varfor deras vara/tjanst blev en framgang?

Finansiella resultat (20 %)

Har UF-foretaget gjort en acceptabel vinst?

Har alla medlemmar i UF-foretaget forstatt ekonomiska begrepp?

Har UF-foretaget kontroll pa sitt finansiella lage?

Forstar UF-foretaget vilka faktorer som kan paverka priset pa varan/tjansten?

Malséattning, planering/utvardering, genomférande och administration
(20 %)

Har UF-foretaget en tydlig foretagsrapport som ger lasaren en grundliaggande
information om hur éret gétt for UF-foretaget?

Har UF-foretaget sett 6ver sina mél och uppdaterat dem regelbundet?

Hur sédkerstiller UF-foretaget att deras 16sningar pa problem som uppstod under aret
var de basta och mest effektiva?

Hur ar UF-foretaget uppbyggt och har strukturen férdndrats under aret for att beméta
svarigheter?

Har UF-foretaget ett effektivt system for att hantera och dokumentera sin
verksamhet?

Har UF-foretaget tagit kontakt med myndigheter for att hantera rittsliga fragor som
ror deras verksamhet, t.ex. upphovsratt eller forsikring pa import och export?

Lardomar (20 %) Juryn beaktar féljande nyckelkompetenser:
kreativitet

sjalvfortroende

initiativtagande

samarbetsformaga

idérikedom

uthéllighet

ansvarstagande



Arets UF-larare — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande lirare blir nominerad till Arets UF-lirare pd SM i Ung Féretagsamhet 18-19
maj 2020.

En nominering till tivlingen Arets UF-ldrare kan goras av elever och kollegor pa
lararens skola eller annan person.

Nomineringen ska innehalla:

Hur lararen engagerar sig i sina elever och i Ung Foretagsamhet

Hur lararen arbetar med UF-foretagande pa skolan och skolans gensvar
Hur kontakten mellan skola och naringsliv har 6kat genom UF-foretagande
Hur lararen far skolan att arbeta langsiktigt med UF-foretagande

Hur lararen har utvecklats genom samarbetet med Ung Foretagsamhet

ANENENENEN

Juryn beddmer:

o Hur lararens engagemang har utvecklat eleverna och skolan (ex. forbattrat
elevernas skolresultat eller 6kat antalet UF-foretag pa skolan).

o Lararens formaga att inspirera och vagleda elever vid regional massa, i
kontakten med radgivare eller lokalt naringsliv.

o Lararens formaga att inspirera och vigleda kollegor pa skolan.

o Hur ldraren bidragit till 6kad kontakt mellan skola och niringsliv.

o Hur lararen har utvecklats som larare och i sin roll UF-larare.

Tavlingsinstruktioner

e Skicka in en skriftlig nominering pa max en A4-sida i PDF-format via mail till
agnes.lindberg@ungforetagsamhet.se.

e Nomineringen maste innehalla namn pa nominerad larare, region, skola,
epost och telefonnummer samt vilken tavling det avser s vi kan kontakta
vederborande.

e Du som nominerar méste ocksa lamna dina kontaktuppgifter.



mailto:agnes.lindberg@ungforetagsamhet.se

Arets vara — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00

Vinnande UF-foretaget i denna tavling far aka pa SM i Ung Foretagsamhet 18-19 maj
2020.

Saljer ert UF-foretag en egenhandigt framtagen eller en importerad fysisk vara? Da
kan ni tivla i Arets vara.

I den hir tavlingen ska ert UF-foretag visa att ni forstar kopplingen mellan
prissittning, vara och marknad dvs finns det en efterfragan av varan till satt pris. Ni
ska visa att ni ar ekonomiskt hallbara och har vinstsyfte.

OBS! Ar din produkt digital? D& kan du inte tivla i Arets vara. Diremot gir det bra att
tivla i Arets tjinst eller andra tivlingar.

UF-foretaget ska beskriva:

Affarsidén, varan samt en priskalkyl.

Affarsmodell - forsiljning, omsattning, resultat och marginal.

Hur man prissatt och paketerat varan.

Vilken malgrupp varan riktar sig till och hur den nés.

Om efterfragan pa varan funnits tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
Om marknadsforing av varan har resulterat i forsiljning.

Hur ni har sakerstallt varans kvalitet.

Om ni gjort en marknadsundersokning och hur resultatet i sa fall blev.
Hur varan levereras till kund. Ar leveransprocessen hallbar?

NN N N N N NN

Juryn bedoémer:

o Om UF-foretaget har salt sin vara och hur val det har gjorts samt omsittning
och vinst.

o UF-foretagets forstaelse for ekonomiska betydelse i foretaget.

o Om det dr varan som skapat 16nsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

o Hur UF-foretaget reflekterar over prissattning, marknad, kvalitet och service.

Tavlingsinstruktioner

e UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och losenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna under rubriken
Tavlingar.

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pa max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 30 Mb. I tivlingsbidraget ska tydligt framga UF-
foretagets namn, region, skola och vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

o Ett UF-foretag kan tivla i antingen Arets vara eller Arets tjinst, inte i bada.



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets monter — Vasternorrland 2020

Deadline: samtliga UF-foretag som stiller ut pa Entreprenorskap pa riktigt 2020
kommer automatiskt att tavla i arets monter.

Denna tavling ar regional vilket innebar att vinnaren inte tavlar vidare pa SM.

Staller ditt UF-foretag ut pa entreprenorskap pa riktigt 2019? I sa fall ar ni med och
tavlar om Arets monter. Hir har ni méjlighet att visa er forméga att utforma en
monter med en tydlig koppling till er vara eller tjanst. Montern och monterpersonal
ska locka till forsaljning av sin vara eller tjanst.

Juryn beddmer:

* Om det finns relevant information i montern.

* Monterns estetiska utformning och dess kreativa och unika egenskaper.

* Monterpersonalens forsaljningsteknik och formaga att fa kunder till montern.
e Monterpersonalens kunskap om varan eller tjansten.

* Monterpersonalens samarbetsformaga och kundsamtal.

* Monterns koppling till varan/tjansten.

e Montern och monterpersonalen i sin helhet och UF-foretagets forméaga att
egenhindigt skapa montern.

Tavlingsinstruktioner

Samtliga UF-foretag som stiller ut pa Entreprenorskap pa riktigt 2020 deltar i
tivlingen Arets monter. UF-foretagets namn och varumarke ska tydligt framga i
montern. P4 UF-méssan cirkulerar juryn runt och tittar pa eller besoker samtliga
tdvlande UF-foretags montrar. Affarsidén far inte innehélla plagiat, strida mot svensk
lagstiftning eller mot Ung Foretagsamhets regler.



Designpriset — Vasternorrland 2020

Deadline: samtliga UF-foretag som stéller ut pa Entreprenorskap pa riktigt 2020
kommer automatiskt att tavla i Designpriset.

Denna tavling ar regional vilket innebar att vinnaren inte tavlar vidare pa SM.

Tavlingen syftar till att ni i UF-foretaget ska visa er forstaelse for att design blir en allt
viktigare konkurrensfaktor. En produkt eller tjanst maste tillfredsstilla kundens
behov om den ska bli framgingsrik p4 marknaden. Tank darfor pa att uppfylla
anvandarens krav: funktion, upplevelse och estetik. Inget skriftligt bidrag behover
skickas in i tdvlingen men du ska pa méssan vara ordentligt forberedd att kunna svara
och motivera till fragor som ror foljande omréadena:

UF-foretaget ska kunna beskriva féljande:

*  Problem och behovsanalys - Beskriv det problem/behov som 16ses med hjélp av
den framtagna produkten/tjinsten. Hur har tankarna gétt kring designens
framtagande?

* Anvindar- och malgruppsundersokning - Vilka undersokningar har genomforts
for att ta fram behovet hos anviandaren och omvérlden?

» Skapande/framtagande - vem har tagit fram designen och hur har man tagit fram
den?

» Form/utseende och anviandarvianlighet i designprocessen - varfor har man
designat produkten/tjansten som man har gjort?

* Visualisering - ha skisser, modeller, funktionsbeskrivningar av produkten eller

tjansten redo till hands.

Observera att affiarsidén inte far innehalla plagiat samt inte far strida mot Ung
foretagsamhets och skolans regler eller svensk lagstiftning.



Arets Digitala Kommunikation —
Vasternorriand 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00
Denna tavling ar regional vilket innebar att vinnaren inte tavlar vidare pa SM.
Tavlingen syftar till att ni i UF-foretaget ska visa att ni forstar vikten av digitala

kanaler, hur ni arbetar med era digitala kanaler samt hur de bidrar till ckad
varumarkeskdnnedom och forsiljning.

For att delta i tavlingen kravs att:
* Ni har skapat en hemsida, Facebook och/eller Instagram for ert UF-foretag.

» Ni har skapat en sida i UF showroom.

UF-foretaget ska beskriva foljande:
+ UF-foretagets namn Affarsidé, region och fullstindig webbadress/konto
samt att beskrivningen avser Arets Digitala kommunikation.

+ Information Beskriv kopplingen mellan era digitala kanaler och foretagets
affarsidé.

Beskriv vilka val som ni gjort for att né ut till er malgrupp. Anvander ni andra
digitala kanaler? Beskriv i sa fall hur ni anvander er av dessa.

Om ni har tagit hjalp forklara och motivera dven vad hjélpen bestod av och
varfor. (Aven den basta kan behova hjalp ibland)

+ Syfte och mal Beskriv syftet med att ni anvander er av digitala kanaler. Hur
okar det forsiljningen och kinnedomen om foretaget.

Ska ni sélja er vara eller tjanst genom era digitala kanaler?

Hur leder era digitala kanaler till forsaljning?
+ Kreativ hojd Motivera och forklara de digitala kanalernas design och egenhet.

. Resultat Beskriv effekterna av er digitala kommunikation; leder det
okad forsaljning och varumarkeskdnnedom, followers, likes, retweets,
lankningar, omnamningar, genomslag for kampanjer etc.

Juryn beddémer:

« Hur ni anvinder er av era digitala kanaler.

« Den estetiska utformningen av era digitala kanaler.

« Hur informativ era digitala kanaler dr samt hur ni anpassar dem efter er
malgrupp.

« Vad era kanaler resulterar i och hur de bidrar till forsiljningen av er produkt.



Tavlingsinstruktioner

Ett skriftligt tavlingsbidrag pa max 2 A4-sida inkl. bilder, i PDF-format och pa max 30
mb ska laddas upp pa Ung Foretagsamhets hemsida, www.ungforetagsamhet.se. I
tavlingsbidraget ska det tydligt framga foretagets namn, region/skola och vilken
tavling det avser. Fontstorleken ska vara 12 punkter. Observera att affarsidén inte far
innehalla plagiat samt inte far strida mot Ung foretagsamhets och skolans regler eller
svensk lagstiftning.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Arets Logotyp — Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00
Denna tavling ar regional vilket innebar att vinnaren inte tavlar vidare pa SM.

Tavlingen syftar till att ni som UF-foretag ska visa er kreativitet och kunskap kring
grafisk design och profilering. Hur knyter er logotyp an till foretagets affarsidé?
Varfor har ni valt att designa logotypen sa som ni gjort?

UF-foretaget ska beskriva foljande:

+ Skapande
Hur har logotypen skapats och varfor gjorde man pa det sittet?

« Tvavarianter
Bidraget ska besta av en svartvit och en fargbild pa foretagets logotyp.

+  Kopplingen
Till foretagets verksamhet

+  Framtagandet
Vem har gjort/konstruerat logotypen och hur har man tagit fram den?

Juryn bedoémer:

» Logotypens estetik, i farg savil som svartvitt.
« Hur vil logotypen knyter an till foretagets verksamhet.
+ Processen da logotypen framstallts.

Tavlingsinstruktioner

En skriftlig beskrivning pa max 1 A4-sida inkl. bilder, i PDF-format och pad max 30 mb
ska laddas upp pa Ung Foretagsamhets hemsida, www.ungforetagsamhet.se. I
anmalan och tavlingsbidraget ska det tydligt framga foretagets namn, region/skola
och vilken tavling det avser. Fontstorleken ska vara 12 punkter. Juryn kan besoka UF-
foretagets sida p4 www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag for att fa en tydligare bild
av foretaget. Observera att affarsidén inte far innehélla plagiat samt inte far strida
mot Ung foretagsamhets och skolans regler eller svensk lagstiftning.



http://www.ungforetagsamhet.se/
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

Arets Pitch - Vasternorrland 2020

Deadline: 20 februari kl. 15.00
Denna tavling ar regional vilket innebar att vinnaren inte tavlar vidare pa SM.

Tavlingens syfte ar att ni som UF-foretag ska visa er forstdelse for vad en pitch ar. En
pitch ar en kort presentation av ditt erbjudande med syfte att skapa intresse hos
mottagaren.

I och med att ni har olika intentioner beroende pa vem mottagaren ar, sa kan er pitch
se annorlunda ut beroende pa situation och syfte. Pitchen anvands ofta av personer
som snabbt vill informera potentiella kunder, investerare, partners och team-
medlemmar om sitt erbjudande. Ni ska ha tankt bade pa affarsidén och retoriken
enligt NABC.

Pitchen blir beddémd av juryn enligt NABC. Nedan fdljer info om modellen.

‘ Needs - Aproach - Benefits - Competition

Behov - Tillvigagangssiitt - Fordelar - Konkurrens

NABC ar ett verktyg for att underlatta och utveckla er presentation och affarsidé.
Paketera och formulera er affarsidé tydligt, kortfattat och saljande. Satt fokus pa
kundens behov och férdelarna kunden far genom att vilja er l0sning.

+ Hook
Finga intresset. FAnga uppmirksamheten. Ahoraren ska vilja hora mer.

+ Needs
Vad ar kund- och marknadsbehoven? Vilka ar de viktigaste kund- och/eller
marknadsbehoven? Hur uppticktes dessa behov? Vilka ar kundens
problem/mojligheter?

« Approach
Hur ser ert unika tillvigagangssatt ut? Vilket ar ert tillvigagangssatt for att
losa dessa behov? Vad gor ert tillvigagangssatt unikt?

+ Benefits
Vilka specifika fordelar far kunden av att anvianda er produkt/ tjanst? Vilken
specifik nytta far kunden av just ert tillvigagéngssatt?

« Competition
P4 vilket sétt ar era fordelar béttre dn alternativen pa marknaden idag? Pa
vilket sitt ar ert tillvigagangsséatt battre dn konkurrenternas 16sningar? Vilka
andra alternativ finns det?

+ Close
Hur gar ni vidare? Avsluta med nista steg. Fanga kundens fortsatta intresse.



Tavlingsinstruktioner

En filmad pitch pa max 9o sekunder l4ggs upp pa Youtube innan deadline. En PDF-fil
innehallandes webbadress/lank till pitchen, pa max 3 mb, ska laddas upp pa Ung
Foretagsamhets hemsida, www.ungforetagsamhet.se innan deadline. Sex finalister
kommer att utses som far pitcha live pa scen, infor publik pa missdagen. Livepitchen
ska vara uppbyggd pa samma satt som ert inskickade bidrag. Observera att detta inte
ar en tavling for basta reklamfilm, utan juryn stéller krav att foretaget ska uttrycka sig
muntligt. Juryn kan besoka UF-foretagets sida pA www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-
foretag for att fa en tydligare bild av foretaget for att fa en tydligare bild av foretaget.
Observera att affarsidén inte far innehalla plagiat samt inte far strida mot Ung
foretagsamhets och skolans regler eller svensk lagstiftning.

Ett bra exempel pa en rolig pitch:
https://www.youtube.com/watch?v=ZUG9oqYTJMsI

For fler exempel pa pitchar, kopiera foljande lankar till er webb-lasare:
https://www.youtube.com/watch?v=NM3pXmj26fE
https://www.youtube.com/watch?v=yLGTLM3 LOo
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