Affärsplan
Detta är en mall ni kan använda er av. Kopiera affärsplanen och lägg den någonstans på er dator. Ni kan ta bort den kursiva texten med förklaringen när ni förstår vad ni ska skriva

UF-företagets namn: 

Datum när UF-företaget startas:      
Skola:
Ort:    
UF-region:  Kalmar län
Rådgivare:   
Rådgivarens företag/arbetsplats:   
Lärare:     

1. UF-företagets affärsidé  
Vad kommer ni att arbeta med i ert företag. Kommer ni exempelvis att sy något, laga mat, baka eller laga cyklar? Skriv ner det.
Svar: 

2. UF-företagets organisation  
Vilka personer är med i företaget? Skriv ner vem som är VD, ekonomiansvarig, säljansvarig och ansvarig för marknadsföring (reklam, FB och Instagram).  
Svar: 

3. Produktionen/tillverkning  
Beskriv kort hur produktionen/tillverkningen av varan/tjänsten går till. Exempelvis: Om ni har ett företag som bakar bröd. Beskriv då hur allt går till. Exempelvis: Vi kommer att baka bröd med ingredienser från Öland. Vi kommer att baka bröden varje torsdagsmorgon i skolans kök och alla i företaget kommer att vara med och baka. Vi säljer sedan brödet i skolans cafeteria.
Svar: 

4. Marknad, kunder och konkurrenter 
Marknad
På vilken plats ska ni sälja era varor? 
Ska ni sälja varan i staden där ni bor? Eller på webben i en web-shop eller från en egen hemsida, från Instagram och Facebook? Eller ni kanske ska sälja från både en hemsida och i staden där ni bor på exempelvis marknader.
 
Exempel 1: Vi kommer att sälja vårt bröd bara i Västervik på skolan och på en julmarknad i Gamleby. 
Exempel 2: Vi kommer att skapa en hemsida där man kan beställa brödet som kunderna sedan hämtar på skolan. Vi kommer även att ha ett Instagramkonto och en FB-sida där kunderna också kan beställa brödet.
Svar: 
Kunder
Beskriv vilka företagets kunder är. Vilken är er tänkta målgrupp? En målgrupp är de kunder som man vill sälja till. 
Exempel 1: Våra kunder är lärare och elever på Västerviks gymnasium.
Exempel 2: Våra kunder är alla i Kalmar som tycker att det är viktigt med att bröd bakas med ingredienser från Öland för att det är bättre för människans hälsa.  
Svar: 

Konkurrenter
Vad har ni för konkurrenter? En konkurrent är någon som har ett företag som är likadant som ert. Exempelvis så är Adidas och Nike konkurrenter för de säljer båda sneakers. 

Beskriv hur ert UF-företag kan bli bättre än era konkurrenters företag. 
Exempelvis: Adidasskor är billigare och har bättre kvalité än Nikes skor därför är Adidas bättre.
Exempel 2: Vårt bröd är bakat med bara ingredienser från Öland och därför är vårt bröd bättre för miljön och bättre för hälsan för brödet är helt naturligt. 
Svar: 


Marknadsundersökning 
En marknadsundersökning betyder att man frågar människor om varan man vill sälja för att se om någon vill köpa varan och till vilket pris. Det är bra att göra en marknadsundersökning innan man startar sitt UF-företag för att veta om någon vill köpa det man vill sälja
Redovisa gärna med hjälp av t.ex. stapeldiagram och/eller cirkeldiagram om ni vill. 

Exempelvis: Man kan fråga om priset. 
Fråga 1: Hur mycket kan du tänka dig att köpa en hembakad brödlimpa med ingredienser från Öland för? 40 kronor, 50 kronor eller 60 kronor?

Att fråga om priset kan vara bra för då vet ni vad kunden är beredd att betala för er vara.

Man kan fråga om smaker eller färger.

Ett företag som tillverkar tygpåsar kan fråga sina kunder om vilken färg de vill ha på tygpåsarna. Då vet man ju redan innan man börjar sy påsarna vilka färger som de flesta kunder gillar och då säljer man fler. 

När ni gör er marknadsundersökning så skriv ner hur många som är kvinnor och män och vilken ålder de är. Varför är det bra? Jo, för då vet ni exempelvis vilken färg som män respektive kvinnor gillar. Om ni ska sälja era tygpåsar på en julmarknad där ni vet att det är fler kvinnor så tillverkar ni tygpåsarna i den färgen/färgerna som kvinnor gillade mest i er undersökning. På så sätt säljer ni mer. 


Antal tillfrågade:      Män:     Kvinnor:

Ålder:0–14 år:       15–30 år:       31–45 år:       46–60 år:      61 år -




5. Målsättning Beskriv UF-företagets målsättning 
Svara på följande frågor.Gör det individuellt först för att du själv ska tänka på vad just du har får mål med företaget. Diskutera sedan alla svar från alla i företaget för att se vilka likheter som ni har och olikheter. Skriv sedan ner era svar här nedan när ni enas om vad ni har för målsättning: 
1. Varför vill du starta UF-företag? 
2. Vad vill du lära dig under året? Exempel: mer svenska, mer kunskaper i ekonomi eller hur man säljer varor på svenska.


6. Ekonomi
Ställ upp en resultatbudget samt en likviditetsbudget. Resultatbudget är en prognos dvs det man tror man säljer (försäljning) för under UF-året sam vad man tror det kommer att kosta (kostnader). Likviditetsbudget är precis som resultatbudget en prognos på det kommande året, vad man tror helt enkelt. Men i denna budget ser man till att det alltid finns pengar i kassan månad för månad. 

Resultatbudget (skriv i perioden då ni startar ert företag tex 1 sep och när ni ska avsluta ert företag tex 30 maj 2021)

Perioden 1 september till ____maj år_______ Nedan ska ni göra en budget för företagets förväntade resultat. Fyll i de tomma rutorna.

	Intäkter
	Budget

	Försäljning 
	

	Övriga intäkter (tex ev sponsring)
	

	Summa intäkter
	

	Kostnader
	

	Varuinköp /Materialinköp
	

	Reklam / Marknadsföring
	

	Övriga kostnader (tex Registreringsavgift, mässavgift om inte skolan betalar)
	

	Summa kostnader
	

	Förväntat resultat
	











Likviditetsbudget (skriv i perioden då ni startar ert företag tex 1 sep och när ni ska avsluta ert företag tex 30 maj 2021)

Perioden 1 september till ____ maj år________ För att ni under verksamhetsåret ska kunna hålla koll på företagets likvida medel ska ni fylla i företagets planerade in- och utbetalningar.

	Ingående likvida medel
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Planerade
inbetalningar
	Sep
	okt
	Nov
	Dec
	Jan
	Feb
	Mars
	April
	Maj

	Riskkapital
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Försäljning
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Övriga intäkter
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Summa inbetalningar
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Planerade
utbetalningar
	Sep
	Okt
	Nov
	Dec
	Jan
	Feb
	mars
	April
	Maj

	Varuinköp /Materialinköp
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Reklam / Marknadsföring
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Övriga kostnader (Registreringsavgift, mässavgift mm)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Återbetalning Riskkapital
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Summa Utbetalningar
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Saldo
	
	
	
	
	
	
	
	
	















7. Årsplanering – Aktivitetsplan för hela UF-året  
Beskriv hela UF-året, vad kommer att ske och när under året. Det är viktigt att ha en grovplanering så man inte missar något tex alla obligatoriska momenten. Ni behöver inte skriva ner allt ni ska göra därav heter det en grovplanering. För att du ska få ett UF-intyg måste vissa moment göras under året, här nedan finner du dessa obligatoriska moment, de är fetstilta. 

Fyll i er årsplanering!

	Vad ska göras
	Aug
	Sep
	Okt
	Nov
	Dec
	Jan
	Feb
	Mars
	April
	Maj
	Jun

	Registrering (1 sep)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Marknadsundersökning
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Hitta rådgivare

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Affärsplan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Marknadsföring 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Försäljning (Minst två tillfällen)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Öppet hus (på skolan)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Julmarknad
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	UF-Mässan i Kalmar
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Årsredovisning  
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Bolagsstämma
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Skicka in årsredovisning
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	





Ort, datum och UF-företagarnas namnunderskrifter 

______________________ 		 __________________________ 
Ort    					Datum 

Signatur för- och efternamn   		Texta för- och efternamn 
________________________  	_____________________________ 
________________________ 	_____________________________ 
________________________ 	_____________________________ 
________________________ 	_____________________________ 
________________________  	_____________________________ 
________________________  	_____________________________ 
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