TAVLINGSKRITERIER

ARETS SOCIALT
HALLBARA UF-FORETAG




Arets socialt hallbara UF-foretag -

Gavieborg

Deadline: 31 januari, kl 23.59

Har ert UF-foretag hittat en Iosning pa ett samhallsproblem som
kan géra skillnad for bade individ och samhélle? Da kan ni tavla

i Arets socialt hallbara UF-foretag.

Fokus i den har tavlingen &r i forsta hand pa den sociala
hallbarheten. Men att arbeta med hallbart foretagande
innebdr att fa social, ekologisk och ekonomisk hallbarhet
att fungera tillsammans.

Alla tre aspekterna ér viktiga i ett foretags hallbarhetsar-
bete och ni behéver ocksa visa att ni har den férstaelsen.
Ta garna vagledning pa var webb: https://ungforetagsam-
het.se/internal/hallbart-foretagande.

UF-foretaget ska beskriva:

e Produkten, affarsidén och affarsmodellen.

e Losningen pa en social utmaning i samhallet och
vilka effekter l6sningen resulterat i.

e Ekonomi, prisséttning, forséljning, omsattning och
Ionsamhet. Beskriv hur affarsidén ar ekonomiskt
hallbar sett till den sociala utmaningen.

e Var och hur UF-foretagets produkt produceras. Vilka
forhallanden géller i de lander och/eller inom den in-
dustrin nar det kommer till manskliga rattigheter och
arbetsvillkor? (Om det &r relevant for ert foretag).

o Tillgangligheten nar det galler era produkter. Det kan
t.ex. galla sddant som att anvdnda handikappanpas-
sade lokaler, eller att alla ska k&nna sig vdlkomna pa
ett evenemang ni ordnar.

« Om UF-foretaget haft en socialt hallbar verksamhet
under aret. Har foretaget sett till att alla kanner sig
inkluderade och arbetat med en hallbar arbetsmilj6?
Har foretaget tagit socialt ansvar saval internt som
externt?
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e Hur ni tagit hansyn till miljomassig hallbarhet i arbe-
tet med er produkt.

e Hur UF-féretaget anvént sitt hallbarhetsarbete i mark-
nadsforingssyfte och profilering.

e Har ni en érlig hallbarhetskommunikation och tydlig
information till kund?

o Vilket/vilka globala mal ni arbetat med och hur ni
gjort for att maximera positiva effekter och minimera
negativa effekter.

Juryn bedoémer:

Storst fokus ligger pa de kursiva delarna men alla omra-
den ar viktiga i bedomningen.

1. Produkten - om UF-féretaget har en tydlig I6sning pa en
social utmaning i samhillet?

2. Resultat - vilka positiva effekter och resultat kopplat

till den sociala utmaningen i samhallet har UF-foretagets
produkt/affarsidé gett.

3. Ansvarstagande - om UF-féretaget tar ansvar bade intern
och externt.

4. Ekonomi - om UF-foretaget &r I6nsamt och kalkylerna
ar rimliga. Har foretaget ett vinstfokus som kan finansiera
UF-foretagets 6verlevnad?

5. Miljomassig hallbarhet - om UF-foretaget dven tagit
hansyn till miljomassig hallbarhet.

6. Marknadsforing - hur val har foretaget lyckats med sin
hallbarhetskommunikation? Ar den sann, tydlig, relevant
och transparent?
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Tavlingsinstruktioner

UF-foretaget loggar in med sitt anvandarnamn och I6senord pa
www.ungforetagsamhet.se.

Ladda upp tavlingsbidrag bestédende av en skriftlig beskrivning pd max 3
A4-sidor i PDF-format och pa max 10 MB. Ni har aven majlighet att ladda upp

max 5 bilder/ritningar och pd max 128 MB om ni onskar.

Foljande uppgifter ska tydligt framga i tavlingsbidraget: UF-foretagets namn,
region, skola och vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot Ung
Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/uf-gallerian.

Tavlingsvard:
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Ett samhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenorskap.
Vi ar en ideell och politiskt obunden organisation, som finns 6ver
hela landet. Vi inspirerar och tranar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenorskap och sina féretagsamma formagor — for en positiv
samhallsutveckling. Var vision ar ett samhalle dar alla unga far
utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- féretag
och totalt har 6ver 560 000 gymnasieelever drivit UF-féretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med larare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande moten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprenorer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vdxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har battre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har farre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhillet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss.
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