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Arets vara - Halland

Deadline: 1T mars, kl. 13:00

Saljer ert UF-foretag en egenhéandigt framtagen
eller ar ni aterforsaljare av en befintlig fysisk vara?
D4 kan ni tévla i Arets vara.

| den har tavlingen ska ert UF-foretag visa att ni forstar
kopplingen mellan prisséttning, vara och marknad - det
vill sdga, finns det en efterfragan av varan till satt pris. Ni
ska visa att ni ar ekonomiskt héllbara och har vinstsyfte.

OBS! Ar er produkt digital? D& kan ni inte tavla i Arets
vara. Daremot gar det bra att tavla i Arets tjanst eller
andra tavlingar.

UF-foretaget ska beskriva:

« Varan, affarsidén samt en priskalkyl.

« Affarsmodell, forsaljning, omsattning, resultat och
marginal.

« Hur man prissatt och paketerat varan.

« Om det finns ndgot som &r nytt eller unikt med varan,
har den en innovativ hojd?

« Om efterfragan pa varan funnits tidigare eller om ni
skapat ett nytt behov.

« Hallbarhetsarbete - hur val har UF-foretaget arbetat
med social, ekologisk och ekonomisk hallbarhet i sitt
strategiska arbete och i sin dagliga verksamhet.
Vilken malgrupp varan riktar sig till och hur den nas.
Om marknadsféring av varan har resulterat i forsalj-
ning.

 Hur ni har sakerstallt varans kvalitet.

« Om ni gjort en marknadsundersdkning och hur resul-
tatet i sa fall blev.

« Hur varan levereras till kund. Ar leveransprocessen
hallbar?
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“I den har tavlingen ska
ert UF-foretag visa att ni
forstar kopplingen mellan
prissattning, vara och
marknad - det vill saga,
finns det en efterfragan
av varan till satt pris.

Juryn bedomer:

Storst fokus ligger pa de kursiva delarna men alla omra-
den ar viktiga i bedémningen.

1. Produkten - hur UF-foretaget reflekterar 6ver prisséattning,
behov och marknad, kvalitet och service.

2. Forsiljning - har UF-foretaget salt sin vara och hur vél
har det gjorts samt omséttning och vinst.

3. Innovativ hojd — hur innovativ och nytankande &r varan.
4. Hallbarhet - har foretaget tagit hansyn till hallbarhets-
perspektivet i sin vara.

5. Ekonomi - UF-foretagets forstaelse for ekonomiska
betydelse i foretaget.

6. Lonsamhet — ar det varan som skapat Ionsamhet och ar
grunden i UF-féretaget.



Tavlingsinstruktioner

UF-foretaget loggar in med sitt anvandarnamn och Iésenord pa
www.ungforetagsamhet.se.

Ladda upp tavlingsbidrag bestaende av en skriftlig beskrivning pa
max 3 A4-sidor i PDF-format och pa max 10 MB alternativt fyll i
formularet och ladda upp det. Ni har &ven mojlighet att ladda upp
max 5 bilder/ritningar och pa max 128 MB om ni dnskar.

Foljande uppgifter ska tydligt framga i tavlingsbidraget: UF-
foretagets namn, region, skola och vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning
eller mot Ung Foretagsamhets regler.

Det &r ett krav att UF-féretaget har en sida pa UF-gallerian
(ungforetagsamhet.se/uf-gallerian). Juryn kommer besoka UF-

foretagets sida pa UF-gallerian.

Ett UF-foretag kan tavla i antingen Arets tjanst eller Arets vara.

Tavlingsvard:

DEPEND

BEAUTY OF SWEDEN
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Ett samhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprendrskap.
Vi ar en ideell och politiskt obunden organisation, som finns 6ver
hela landet. Vi inspirerar och tranar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenérskap och sina féretagsamma férmagor — for en positiv
samhallsutveckling. Var vision ar ett samhalle dar alla unga far
utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- foretag
och totalt har over 560 000 gymnasieelever drivit UF-foretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med larare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande méten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprenorer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vaxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har battre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har férre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhallet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss.




