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Arets Brand - STOCKHOLM

Deadline:; 2026, 10 februari kl 15.00

Vad innebar det egentligen att skapa ett starkt varumarke?
Kan ni visa att ni forstar varumarke- och gemenskapsbyggnad
hos kunder? Var da med och tévla i kategorin "Arets Brand”.

Alla stora varumarken/brands har mycket tanke och sjal bakom hur de viljer att presentera sitt
varumérke for varlden. Darfor dr huvuduppgiften i tavlingen "Arets Brand" att demonstrera hur vél ett UF-
foretag kan skapa och upprétthalla ett starkt varumarke genom att integrera sina varderingar i alla
aspekter av sin verksamhet. Foretaget ska visa hur dessa element samverkar for att skapa en
sammanhangande och engagerande varumarkesupplevelse som resonerar med deras malgrupp och
bygger ett lojalitetsdrivet community.

UF-foretaget ska beskriva: Juryn bedomer:

« Sina "brand values” (Varderingar som ar grunden Brand Values:
for beslut som ditt foretag kommer att ta/har tagit, » Hurtydliga och valkommunicerade ar féretagets
hur market kommuniceras och kommer upplevas vérderingar? Stodjer de hur foretaget uppfattas?
av andra).

Relationsbyggande:

« Hur UF-foretaget jobbat relationsbyggande mot « Hur effektivt har foretaget byggt relationer med sina
kunder (Via sociala medier, kundinteraktion IRL, kunder, bade online och IRL (sociala medier,
via kampanijer, nyhetsbrev, etc.). kampanjer, nyhetsbrev, etc.)

« UF-foretags grafiska profil (logotyp, typsnitt, farg) Grafisk Profil:
och kopplingen till UF-foretagets produkt (vara, « Hur val genomténkt och enhetlig ar den grafiska
tjanst). profilen (logotyp, farger, typsnitt)? Hur vl kopplas den

till foretagets produkt eller tjanst?

 Resultatet av ett/flera relationsbyggande projekt

online (Antal foljare, antal kommentarer, likes, Engagemang Online:
sparade inldgg. Visa statistik kring engagemang). o Hur framgangsrikt har féretaget varit i att skapa
engagemang online (foljare, likes, kommentarer)?
« UF-féretagets marknadsforingsstrategi och plan Stods detta av tydlig statistik?
under UF-aret. (Visa pa att ni har utgatt fran en
plan under ert UF-ar). Marknadsforingsstrategi:

« Hur valplanerad och genomford ar foretagets
marknadsforingsstrategi? Har foretaget foljt en tydlig
plan under UF-aret?
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Sallningsprocess:

Efter anmalningens deadline kommer en forsta sallning
goras dar ca 6 foretag gar vidare. Dessa foretag kommer
att genomfora en presentation infor juryn under UF-
massan den 10-12 mars 2026 i Westfield Mall of
Scandinavia.

Under presentationen infor juryn kommer UF-féretaget ha
4 min pitch + 6 min feedback med juryn. En tillhérande
pitchmall kommer att skickas till de UF-féretag som gar
vidare till detta steg.

Efter massan sker en sista sallning bland de nominerade
bidragen. De foretag som da kvarstar bjuds in till var
prisceremoni den 19 mars 2026 pa 7A Posthuset , dar
vinnaren slutligen utses.

Observera att foretagen inte behover stélla ut pa massan
for att kunna delta i tavlingen.
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Tavlingsinstruktioner

UF-foretaget loggar in med sitt anvandarnamn och Iésenord pa
www.ungforetagsamhet.se

Ladda upp tavlingsbidrag bestaende av en skriftlig beskrivning pa max 1 A4-sida och max
pa 10 MB. UF-féretaget kan ocksa beskriva sin kreativa resa med lankar till UF-foretagets
digitala plattformar pa samma A4. UF-foretaget far ocksa komplettera med bilder, filmer

och grafiska element (max 1 av varje).

Foljande uppgifter ska tydligt framga i tavlingsbidraget: UF-foretagets namn, region, skola

och vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot Ung

Foretagsamhets regler.

For att tavla maste UF-féretaget delta pa den regionala méassan. Juryn besoker UF-

foretagets monter under den regionala méassan.
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Ett samhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Féretagsamhet utbildat unga i
entreprendérskap. Vi &r en ideell och politiskt obunden organisation,
som finns over hela landet. Vi inspirerar och trdnar unga att i
skolan utveckla sitt entreprendrskap och sina féretagsamma
férmagor — fér en positiv samhdéllsutveckling. Var vision ar ett
samhaélle dér alla unga far utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- foretag
och totalt har 6ver 560 000 gymnasieelever drivit UF-féretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med larare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande méten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprendrer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vdxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-féretag har battre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har farre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhdllet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss. A AMembarcf 3 W




