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Har ert UF-foretag skapat en ny vara eller tjanst eller vidareutvecklat en existerande idé pa ett
innovativt satt? | s fall kan ni tavla i Arets innovation.

Hér har ni mojlighet att visa upp er kreativa formaga, hur
ni utvecklat en idé till fardig prototyp eller produkt och er
férmaga att analysera produktens marknadspotential.
Varan eller tjansten behdver inte ha salts, det racker med
en fardig prototyp.

UF-foretaget ska beskriva:

» Produkten, affarsidén samt ett resonemang kring
prissattning och kostnader

« Vad som ar nytt eller unikt med varan/tjansten, om
idén ar genomforbar samt dess tillvaxtpotential. Ni
ska visa pa kunskaper om lagar och andra bestam-
melser inom det aktuella omradet.

« Vilka strategier, metoder och tekniker som anvéants for
att ta fram varan/tjansten.

« Vilken malgrupp produkten riktar sig till, hur den nas
samt vilka behov produkten tillfredsstaller.

« Hallbarhetsarbete - hur vl har UF-foretaget arbetat
med social, ekologisk och ekonomisk hallbarhet i sitt
strategiska arbete.

« Hur konkurrenssituationen ser ut.

Juryn bedomer:

Storst fokus ligger pa de kursiva delarna men alla omra-
den ar viktiga i bedémningen.

1. Innovationshojd - om tjdnsten eller varan &r innovativ
och nytdnkande.

2. Strategier - vilka strategier, metoder och tekniker som
anvéants.

3. Affarsméjligheter - hur affdrsmdjligheterna ser ut pa
lang sikt.

4. Produkten - om produkten tillfredsstéller ett behov pa
marknaden och ger 6kad kundnytta.

5. Hallbarhet - har foretaget tagit hansyn till hallbarhets-
perspektivet i sin innovation.
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Om UF-foretaget anvant Al under sitt UF-ar, i sin verksam-
het och/eller i samband med tavlingar, ska de forklara hur
de har anvant Al och reflektera 6ver det. Med ett analytiskt
och kritiskt tankesatt ska de beskriva hur anvandningen
av Al har paverkat kvaliteten och processen.

Begreppsforklaring och viktig information

Vad ar skillnaden pa en uppfinning och en innovation?
Det kan vara svart att skilja pa en uppfinning och en
innovation. En vanlig forklaring ar att en uppfinning ar
en metod eller ett satt att [0sa ett tekniskt problem som
fungerar pa ett béttre satt &n tidigare. En innovation &r
en idé som omvandlats till en vara eller tjanst som redan
anvands, det vill sdga att den finns ute pa marknaden.
Innovationer handlar om mycket mer an bara produktut-
veckling eller tekniska framsteg. En kraftigt férandrad
tillverkningsprocess, en ny tjanst eller nytt marknads-
koncept &r en minst lika viktig innovation om den skapar
nya varden hos malgrupper och kunder. Det viktigaste ar
att idén ar ny eller vasentligt forbattrad mot de I6sningar
som finns pa marknaden idag och att den har affarspo-
tential.

Att skydda en idé:

Ett foretags varden som inte gar att ta pa kallas immate-
riella tillgangar. Las garna mer pa https/fungforetagsam—
het:sefinternal/immaterialratt-Det kan vara allt fran en
logotyp eller ett designsprak till egenutvecklad teknik. Det
finns olika satt att hantera och skydda sina immateriella
tillgangar. Patentratter, upphovsrétter, varumarkesratter
och monsterréatter ingar i det immateriella rattsskyddet.
Om ni funderar pa att skaffa patent eller skydda er idé
under eller efter UF-aret ar det viktigt att ni inte sprider
information om er idé. D& bor ni inte visa upp er idé pa er
hemsida, i sociala medier eller pa UF-massan. For att fa
hjalp att kontrollera detta eller fa svar pa fragor, kontakta
Patent- och registreringsverket, www.prv.se, eller Almi,
www.almi.se. Kontrollera @ven att er idé inte redan ar
skyddad av ndgon annan.
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https://ungforetagsamhet.se/internal/immaterialratt
https://ungforetagsamhet.se/internal/immaterialratt
http://www.prv.se/
http://www.almi.se/

Ett samhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenérskap.
Vi ar en ideell och politiskt obunden organisation, som finns 6ver hela
landet. Vi inspirerar och tranar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenérskap och sina foretagsamma férmagor — for en positiv
samhaéllsutveckling. Var vision ar ett samhélle dar alla unga far
utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- foretag
och totalt har over 640 000 gymnasieelever drivit UF-féretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med ldrare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande méten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprenorer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vaxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har battre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har farre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhallet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss.



