TAVLINGSKRITERIER
ARETS MARKNADSFORARE




Arets Marknadsforare — Halland
Deadline: 7 februari, kl. 13.00

Att synas med sitt foretag ar A och O eftersom det kan 6ka intresset for foretaget och
dar med forsaljningen. Det ar dessutom valdigt kul! Darfor vill Marknadsforeningen i
Halland premiera UF-foretag som aktivt jobbar med att synas i olika sammanhang

Syfte:

Tavlingens syfte ar att eleverna ska visa att de haft en tydlig tanke och strategi
bakom sin marknadsforing under aret. Féretaget maste visa upp vad de gjort for
marknadsforing och vilken utdelning det gett till UF-foretaget.

For att fa delta i tavlingen kravs att

* Foretaget har en godkand affarsidé

« Tavlingsbidraget ska innehalla en beskrivning av foretagets affarsidé och salj- och
marknadsféringsinsatser, pa max 2 A4-sidor. Foéljande far bifogas i bilagor; bilder,
tidningsurklipp, 1ankar till era medier etc. som hor till genomférda eller planerade
aktiviteter. Totalt max 4 A4-sidor - tva sidor med beskrivning och tva sidor med bilder.

» UF-féretaget laddar upp tavlingsbidraget pa Ung Foretagsamhets hemsida,
www.ungforetagsamhet.se i inloggat lage under fliken Evenemang - Tavlingar - Arets
marknadsforare, senast 7 februari kl. 13.00.

» Tavlingsbidraget skall vara i PDF-format och pa max 128 MB. Filen skall vara dopt till
tavlingens namn + UF-féretagets namn (t.ex. Arets Marknadsforare Hej UF).

Juryn bedémer

* Aktivitet — Foretagets planerade och genomférda marknadsinsatser under aret.
Aktivitet och synlighet pa foretagets olika marknadsinsatser. | vilkka forum man ha
utfort sina insatser.

* Helhetstank — Foretagets strategi for planering och genomférande av olika
marknadsinsatser. Att det finns en samstammighet (réd trad — igenkanning) i de
insatser foretaget genomfor.



« Sarskiljningsférmaga — Hur kreativt och nytankande féretaget har varit under
framtagandet och genomférandet av sina marknadsinsatser.
» Malgruppsanpassning — Hur féretaget har valt ut och anpassat sina insatser for sin

malgrupp.

Tips

* Blicka tillbaka 6ver hur ni har marknadsfort ert féretag sedan starten

» Fundera pa hur ni kan fa ert foretag att sticka ut och synas

* Fundera pa vilka ni traffat under aret utanfér skolan och vad det har lett till i ert
foretag.

* Hur har ni tankt nytt och annorlunda for att komma igenom mediebruset!

Begreppsforklaringar

» Malgrupp: De grupper som ett foretag vill kommunicera med ar en malgrupp for
foretaget. Finns det vissa grupper som ar viktigare an andra av olika anledningar? For
att ringa in sin malgrupp kan man utga fran exempelvis ett specifikt aldersspann,
inkomst, geografisk placering, intressen, livsstil eller annan definition.

» Marknadsinsats: Marknadsinsatser ar de aktiviteter som ett féretag genomfor for att
kommunicera med sin malgrupp. Medel som kan anvandas for detta ar bland annat
medieannonsering, direktreklam, PR, hemsidor och sociala medier, personliga
mé&ten, och annan marknadsféring. Aven férsaljningstillfallen kan raknas som
marknadsinsatser.

» Marknadsféreningen i Halland: ar Hallands storsta affarsnatverk med éver 1000
medlemmar. 10 ganger per ar arrangeras Frukostklubben och en massa som lockar
300 besokare vid varije tillfalle. Tilsammans skapar vi en dynamisk métesplats for
naringslivet med forelasare i toppklass. Vi natverkar, gor affarer och lyssna pa
inspirerande forelasare. Vi bygger dessutom broar mellan skola, akademi och
naringsliv. MiH utsags till Arets Marknadsférening i Sverige 2012.

Tavlingsvard

Marknads
féreningen
i Halland



Ett samhalle dar alla
unga far utveckla
sin foretagsamhet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenérskap.
Vi ar en ideell och politiskt obunden organisation, som finns 6ver
hela landet. Vi inspirerar och tranar unga att i skolan utveckla sitt
entreprenorskap och sina féretagsamma férmagor — for en positiv
samhdllsutveckling. Var vision ar ett samhalle dar alla unga far
utveckla sin foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF- foretag
och totalt har 6ver 560 000 gymnasieelever drivit UF-foretag sedan
vi grundades. Varje ar jobbar vi med ldrare och elever pa drygt
hélften av Sveriges grundskolor genom vara laromedel, utbildningar
och inspirerande moéten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som
ger unga entreprendrer, tidigare UF-foretagare, personlig utveckling,
drivkraft att vdaxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har battre
mojligheter efter skoltiden; de far oftare jobb, har farre
arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhillet pa.




Arets Marknadsforare — Halland
Deadline: 7 februari, kl. 13.00

Att synas med sitt foretag ar A och O eftersom det kan 6ka intresset for foretaget och
dar med forsaljningen. Det ar dessutom valdigt kul! Darfor vill Marknadsforeningen i
Halland premiera UF-foretag som aktivt jobbar med att synas i olika sammanhang

Syfte:

Tavlingens syfte ar att eleverna ska visa att de haft en tydlig tanke och strategi
bakom sin marknadsféring under aret. Foretaget maste visa upp vad de gjort for
marknadsforing och vilken utdelning det gett till UF-foretaget.

Priset bestar av

Ett stipendium pa 10 000 kronor fran Marknadsféreningen i Halland. Ar ni osékra pa
hur ni skall ga tillvaga kan ni alltid hora av er till oss pa Ung Féretagsamhet i Halland.
Tank pa att anvanda ert natverk som kan ge er tips och idéer till ert tavlingsbidrag.

For att fa delta i tavlingen kréavs att

* Foretaget har en godkand affarsidé

» Tavlingsbidraget ska innehalla en beskrivning av foretagets affarsidé och salj- och
marknadsféringsinsatser, pa max 2 A4-sidor. Foéljande far bifogas i bilagor; bilder,
tidningsurklipp, lankar till era medier etc. som hor till genomférda eller planerade
aktiviteter. Totalt max 4 A4-sidor - tva sidor med beskrivning och tva sidor med bilder.
» UF-foretaget laddar upp tavlingsbidraget pa Ung Foretagsamhets hemsida,
www.ungforetagsamhet.se i inloggat Iage under fliken Evenemang - Tavlingar - Arets
marknadsforare, senast 7 februari kl. 13.00.

» Tavlingsbidraget skall vara i PDF-format och pa max 128 MB. Filen skall vara dopt till
tavlingens namn + UF-féretagets namn (t.ex. Arets Marknadsforare Hej UF).

Juryn bedomer

* Aktivitet — Foretagets planerade och genomférda marknadsinsatser under aret.
Aktivitet och synlighet pa foretagets olika marknadsinsatser. | vilka forum man ha
utfort sina insatser.

* Helhetstank — Foretagets strategi for planering och genomforande av olika
marknadsinsatser. Att det finns en samstammighet (réd trad — igenkanning) i de
insatser foretaget genomfor.



