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KOP MAT OCH ANNAT GOTT!

FUTUREZONE

SNACKA JOBB, FRAMTID OCH NATVERKA!
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TA EN PAUS UNDER MASSBESOKET!

INFO

KOM TILL 0SS MED DINA FRAGOR!
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TRAFFA GRUNDSKOLAN PA UNG FORETAGSAMHET!
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Arets Siljare 2025

Bedomninskriterier

Saljsamtalet -
forberedelse och
inledning av

Invéandningsbehandl

. Behovsanalys - Argumentation - in Handlingsforsla
saljsamtalet. Produktkunskap - . < . g . g . . g g Avslut -
. - el e 4o sdljarens formaga att | presentation av - hur séljaren - sdljarens . . o
. ) Presentation av sig sjalv | hur val forstar . o : . . saljarens formaga att na
Namn pa elev UF-foretag Skola Monter rs . stalla relevanta fragor |produkten kopplad till |agerar pa presentation av ett ..
och saljaren sin vara eller |_.. . . en overenskommelse
for att fa fram kundens |kundens uttryckta invandningar och  |konkret
syftet med samtalet tjanst. o 0 . med kunden.
. behov behov. motgangar fran kunderbjudande.
samt formagan att
.. kunden.

lyssna for att uppfatta

vem kunden ar.
Edward Olsson Case UF ooﬁm.ao@mﬂm@_o:m:m 325

tekniska gy
Linus Artelius Coffe Shop UF Lerums gymnasieskola 113
Mohammed Abdulkader|DoftPafylining UF Angeredsgymnasiet 102
Melwin Lyrhem GlasGallerix UF Nosndsgymnasiet 271
Emil Labom GlasGallerix UF Nosndsgymnasiet 271
Lina Alkhayyat MEKLES TRACKER UF Angeredsgymnasiet 315
Ella Wickman Aronsson [Oyst Lumiére UF m_.n.u__:m Gymnasium 286
Goteborg

Ferdosa Sheka Pearl Lights UF Nosndsgymnasiet 270
Tiago Lopes VALENTE UF Hvitfeldtska gymnasiet 353
Maja Morén YumGum UF Lerums gymnasieskola 188




