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Guide for kommunikation av UF-aktiviteter
Avser UF-larare inom Ung Féretagsamhet Alvsborg

Ni ar Ung Foretagsamhets absolut frimsta ambassadorer och vi hoppas saklart att ni
vill hjilpa oss med att beratta en och samma historia om vad Ung Foretagsamhet ar
och innebar. Ibland kan det bli en snérig djungel att veta hur man ska kommunicera
de olika aktiviteterna och det vill vi forenkla for er, sa att ni kan fokusera pa det som
ni verkligen gor allra bast: att vara UF-larare!

Vi har tagit fram denna guide och mallar for vanligt forekommande UF-aktiviteter
som ni pa skolorna sjilva arrangerar. Guiden ger er en 6versikt for hur ni anvander
mallarna, men dven hur ni kan kommunicera om ni viljer att inte anvianda mallarna.

Anvandning av mallarna

Klicka hir for att komma till hemsidan med mallarna. Dar kan ni ocksa valja om ni
vill ha mallarna i programmen Word och Power Point eller i Google-dokument och
Google-presentationer, beroende pa vad ni arbetar i pa just er skola.

Vilj sedan rubrik efter er aktivitet: affisch, bordsskylt, sociala medier, dratréffar eller
logo med text utan mall. Bilderna i skrivdokumenten ligger i bakgrunden och ser
darfor ljusare ut nar ni arbetar i dem. Exporterar ni dem som en PDF eller skriver ut
dem, sa ser ni fargerna klart.

For att 14gga in skolans logo kan ni hégerklicka pa bilden i mallen som séger “Skolans
logo har” och vilj ”andra bild” sedan “den hir enheten” och darefter viljer ni platsen
dar ni har er skolans logo sparad. Tveka inte att hora av er om ni vill ha hjalp fran oss!

Ni kan sjdlva vilja vilket typsnitt, fairger och storlek, sa vl som texternas placeringar.
Viktigt ar dock att texten om Ung Foretagsamhet och loggan ar synlig. Foljande fyra
mallar finns att tillga:

1. Affisch: Om ni arrangerar ett siljtillfalle finns forslag pa olika affischer dar ni
sjalva kan skriva innehallet. Vi har anpassat dem efter sdsongerna jul och var.

2. Bordskylt: For att hjdlpa UF-foretagen med fragor som “varfor dar det s
billigt?” och “sdljer ni det svart da?” eller kanske *vad dr det for ett foretag,
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sa du? Ar det ett skolprojekt dG?” s& har vi tagit fram bordsskyltar som ni kan
dela med eleverna dar de sjilva kan fylla i sitt namn, en kort beskrivning av sin
affarsidé saval som prislista.

Gymnasieskolorna i Alingsas, Herrljunga och Vargarda testade dessa skyltar
varen 2022 under deras marknad och reaktionen var dterkommande “jaha, dr
det DET det dr!” och vi insdg vikten av att &ven kunderna far kinna till att nar
de handlar av ett UF-foretag sa deltar de faktiskt i elevernas utbildning.

3. Sociala medier: Det ir endast for inlagg i sociala medier som vi gjort
mallarna i ppt/presentation, da formatet ar kvadratiskt, men sjalvklart gar det
lika bra att anvanda ex. affischen som mall for inlagg om ni vill ha en bild i
stdende format. Har kan ni skriva i textrutorna, klistra in bilder eller skolans
logga och exportera som bild. De olika bilderna for de olika
anvandningsomraden finns i en och samma presentation.

4. Draktraff: Kanske ar era drakar aterkommande och kanner vil till arbetet
med UF-foretagen? Ni bjuder sjdlvklart in era drakar hur ni vill, men om ni vill
kommunicera det som en UF-aktivitet s& har vi tagit fram mallar for er i olika
farger. Om ni inte gillar dessa mallar sa finns det bilder med text om Ung
Foretagsamhet med var logo som ni kan klistra in istillet. Nedan stér det
beskrivet hur ni kan gora det. I mallen for draktraffar sa finns ocksa en
beskrivande text som rollen som drake. Skapar ni egna inbjudningar behover
ni inte ha med denna text, men ni far sjalvklart kopiera den.

VIKTIGT! TV-programmet Draknistet dger rittigheterna for namnet och det far
darfor inte anvindas av andra. Manga skolor har kallat aktiviteten for drakniiste
langt fore programmet sindes forsta gangen i Sverige, men sedan hosten 2022
far ingen gora det liangre. Vi kommer diarfor inte kunna dela ex. inliagg dar ni
viljer att kalla det drakniiste. Vi rekommenderar er att istillet for att syfta pa
”Drangons’ Den” och dessa drakar, istiillet syfta till draken i var logo ("’the kite”)
vid anvindande av emojis, och att ni enkelt byter ordet Drakniste till Draktraff.

Visuell frihet

Vi bestammer séklart inte hur det ni kommunicerar ska se ut. Om ni vill anvinda
mallarna sa far ni ju sjalva vilja vilket typsnitt, farger och storlek ni ska skriva i, s& vil
som dess placeringar. Viktigt ar dock att texten om Ung Foretagsamhet och loggan ar

synlig.

Kanske har ni redan ett uttryck eller grafisk profil som er skola valt att arbeta med
eller vill vdlja egna bilder? Da finns olika texter om Ung Foretagsamhet med var logo
att ladda hem under rubriken: Logo och text utan mall. Sa lange bade text och logo
syns tydligt, sd har ni ju full visuell frihet.
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Ung Foéretagsamhets logo kan inte anvandas utan de kompletterande
texterna och er skola som avsdndare.

Anledningen ir att det kan uppfattas som att Ung Foretagsamhet dr arrangor nir det
egentligen ar skolan som ar det. Det kan ocksa uppfattas som att det ar skolan som ar
sjdlva organisationen UF, istéllet for en anvandare av UFs utbildningar och laromedel.
Anvind darfor garna bilderna med text och logo nir ni tar fram egna material (eller
mallarna som vi tagit fram). Har ni ndgra som helst funderingar eller fastnar pa vagen
sé tveka inte att hora av er till oss, sa hjdlper vi er!

Att hitta ratt i djungeln

Sa hur gor man da for att hitta ratt i djungeln av dessa kommunikativa snar? En
tumregel ar ju att tinka "vem dr avsdndaren?”. Om det dr UF-foretagen och skolan sa
kan ni skriva sa som i mallarna "UF-foretagarnas varmarknad” och med er skolas
logga och/eller namn. Om det ar en extern aktor, sa far ni ju skriva denne. Men det
gar tyvarr inte att kalla en siljaktivitet for ex. UF-maissa eller UF-marknad, just for att
det latt kan missforstas att det da ar UF som ar arrangor. Gemene man ser siakert
ingen skillnad pa UF-foretagarnas mdssa eller UF-mdssa, men att vi som arbetar
med UF-foretagandet vet hur vi ska kommunicera ar viktigt ur ett
varumarkesperspektiv.

Ni kan dérfér inte anvdnda UFs namn som namn pa skolans egna
aktiviteter.

Om er skola eller en tredje part arbetar med sponsring sé ar det ju er skola eller den
tredje parten som foretaget sponsrar, och inte Ung Foretagsamhet. Sa vad ar
egentligen skillnaden? En partner till UF finansierar att var att verksamhet finns till.
De finansierar att ni har utbildningen UF-foretagande att tillga. Skillnaden ar ju att en
skolsponsor finansierar skolornas aktiviteter (dar ibland UFs existens ar en
forutsattning) men skolsponsorn ger ju inget verksamhetsstod till Ung
Foretagsamhet. Ung Foretagsamhet ar en ideell utbildningsorganisation som dels
finansieras av naringslivet och dels av offentliga medel. Darfor ar detta viktigt for var
verksambhet att skilja pa skolsponsorer och officiella partners.

Genom att anvinda mallarna sa delar vi alla ssmma berittelse om vad Ung
Foretagsamhet innebar, vilket vi hoppas kommer att hjalpa UF-foretagarna mycket.
Det blir tydligt att dem som handlar faktiskt deltar i elevernas utbildning och att det
ar riktiga foretag som UF-foretagarna driver.

Vi hoppas att detta kan hjalpa er i ert arbete!



Vi vet att det kommer hjalpa oss i vart.
Tack!
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