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Vi var redan fran borjan enade om att 16sa
ett problem manga kan relatera till. Det var
en tuff borjan fran att ha skissat produkten
till att leta efter en passande och villig
producent. Nar vi vil fann skickliga Irmtex

rullade foretaget pa. Vi kunde silja slut efter

tva veckor och ekonomiskt ha en

vinstmarginal pa 60%. Var totala omséattning

blev niarmare 17 ooo kronor. Genom
marknader vi deltagit pa fick vi lira oss att
var malgrupp var bredare in vi trodde. Vi
riktade in oss pa 16-30 aringar, men det
visade sig att 4ven barn och ildre var
intresserade av var produkt. Vi insag hur
var produkt kunde underlitta vardagen for
flera aldrar. Som VD éir jag otroligt stolt
over vad vi har astadkommit, men
framforallt 6ver var fina gemenskap. Vi har
tillsammans kimpat vilket gjorde oss till
vinnarna i arets affiarsplan 2025.
Erfarenheterna jag fatt inom ledarskap och
vikten att vaga tro pa sin idé, ar nagot jag
kommer ha nytta av i hela livet. Jag ar
oerhort tacksam over denna mojlighet och
att vi vagade dromma stort och gora
skillnad tillsammans.
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Forvaltningsberattelse

Verksamheten

Affarsideé

Var affarside ar att 1osa vardagsproblemet
med att tappa bort sma saker genom att
erbjuda sma, praktiska och hallbara
necessarer med karbinhake.

rodukt

Produktbeskrivning

Vi erbjuder necessérer i miniformat som ir
tillverkade av atervunnet tyg. Necessirerna har en
karbinhake som hingfunktion, samt en dragkedja
lings langsidan. Produkten bestar dven av ett
foder, som skapar extra stabilitet. Vart sortiment
bestar av necessirer i olika farger, sisom rosa,
svart och vitt. Vi erbjuder dven necessirer i olika
monster, samt eventuella storlekar. Vart utbud
beror pa efterfragan samt tillgangen av atervunna
tyger.

Var originella produkt har en storlek pa 10x4x4
cm. Beroende pa onskemal kan matten i framtiden

andras. Samma giller dven for farger och monster. o)
Var produkt har minga anvindningsomraden till |
foljd av hingfunktionen. Sisom att fistas pa
viskor, krokar eller nyckelringar. Syftet ir att
forvara sma befintliga prylar, som man annars
enkelt tappar bort. Med den insydda dragkedjan,
garanterar var produkt en enkel och siker
forvaring.
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11 InView UF

Nellie Larsson: VD

Nellie Larsson blir ett sjilvklart val som VD. Med hennes
ledarkunskaper och starka visioner, driver hon vart
foretag framat. Nellies forméaga att engagera vart team
sikerstiller att foretaget uppnar sina mal.
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Alice Wicksell: Ekonomiansvarig

Alice Wicksell har stor skicklighet inom bokforing och
foretagsekonomi. Hennes sifferkunnighet och analytiska
formagor optimerar foretagets ekonomiska processer och
mal.
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Andrea Wicksell: produkt & forsiljningsansvarig

Andrea Wicksell dr en vil organiserad tjej som ir insatt i
produktens utveckling. Hennes engagemang och formaga att
effektivt koordinera produktionsprocessen friamjar foretagets
framsteg.
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Hadisa Anwari: Marknadsforingschef

Hadisa Anwari dr mycket kunnig inom affarsnitverkande
och kommunikation. Hon ir skicklig i att frimja goda
forhallanden mellan potentiella kunder. Att vara kreativ
och nytinkande ir tva av hennes manga goda egenskaper.
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Produktion

Vi koper in vara tyger och dragkedjor pa en secondhand butik. Materialen blir bland
annat lakan, orngott och filtar. Potentiella dragkedjor liggs undan pa lager for vart
UF, direfter viljer vi vad vi behover. Priset kommer att variera for bade tyger och
dragkedjor. Vid inkop far vi 50% rabatt, vilket minskar materialkostnaderna. Nér vil

vi samlat in allt material, kontaktar vi Irmtex som sedan syr upp vara necessiarer med
de insamlade tygerna och dragkedjorna. Vi koper varje uppsydd necessir for 22.50
kr/st. Sedan granskar vi varje necessar och ser till att produkten uppfyller
kriterierna. Karbinhakar kops in fran ett annat foretag, som vi sedan fister i
necessirens ogla. Direfter paketeras necessirerna och skickas till vara kunder.

Inkop av tyg + dragkedja
< o

Vara tyger och
dragkedjor dr inkopt
fran secondhand
butiken Hela
Minniskan i Givle. Dér Tillverkning
far vi ett rabatterat pris
pa 50%. o > Tillverkningen av
necessirerna utfors
av textilforetaget
Irmtex i Givle. Vi
—Syrom sy iyt koper den firdiga
= OMNMTE produkten for 22.50

RMT mewes kr/st

karbinhake fists pa

< ®

Har fasts inkopta
karbinhakar i
necessirens ogla. Fiirdig produkt
Pris ar ungefir 5
kr/st. ® >
Den firdiga produkten
paketeras sikerti sma
kartonger och skickas
sedan till vara kunder,
eller siljs direkt via
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ision och mal

Var vision var att hjilpa minniskor forvara sina personliga
tillhorigheter som nycklar, medicin och horlurar nira till
hands. Det frimjar en hallbar samhéillskonsumtion, samt
underlittar vardagen.

Vart mél var att vinna minst tva tivlingar med fokus pa
arets affiarsplan, vilket vi i slutindan vann pa Uf-miissan
2025 Givleborg. Vinstmalet vi hade var 15 ooo kronor, som
vi dessvirre inte uppnadde.

ar miljovianliga verksamhet

Vi har valt att tillverka var produkt av atervunnet tyg for

att frimja en miljovinlig och hallbar konsumtion.

Genom att anvinda atervunna textiler fran second hand,

minskar vi forbrukningen av farliga avgaser sasom

koldioxidutslipp. En produktion av redan brukat »’
material har dessutom en positiv inverkan pa miljon da ‘\f
produktionen av resurser som bomull och polyester

minskar. Det i sin tur gor att vi sparar pa energi och

vatten.

[

iktiga handelser

Detta UF ar har varit mycket lirorikt med flera
framgangar, men dven vissa motgangar. Vi har
deltagit i:

Saljtillfillen

Julmarknad Alvkarleby 5/12-2024
* Marknad Julmarknad Valbo 7/12-2024
e Tivling Julmarknad Swedbank 13/12-2024
Julmarknad Hogbo 15/12-2024
e Pitch Foretagsfrukost Alvkarleby 20/12-2024
Brynismatch
Hela minniskan
UF-Massa
§\W@/




arknadader och pitch

Valbo marknad blev vart mest framgangsrika
saljtillfille under hela UF aret. Pa marknaden salde vi
21 produkter. Marknaden var inte bara betydande for
forséljningen, utan vi lirde oss mer om var malgrupp.
Vi fick en storre uppfattning om hur bred var
malgrupp egentligen var. Det fanns ett stort intresse
av alla aldrar fran barn till pensionirer, vilket gav oss
mojligheten att uppticka nya malgrupper. Vi insag var
produkts kundvirde och mojlighet att anvindas av
alla typer av personer. Valbo marknad gav oss
kunskap, motivation och nya malgrupper.

Under hosten blev vi uttagna till Givleborgs
Alumninistet 2025. Vi 6vade och forberedde
prestationshjilpmedel. Vi hade stora forvintningar,
da vi vann bésta pitch pa Affarsgymnasiets
drakniiste. Under prestationen tog nerverna over
och vi blev missnojda med bade var pitch och
resultat. Det var forsta motgangen vi stotte pa.
Nagra dagar efter samlade vi oss och bestimde att vi
maste ta igen och ge allt i en ny pitch.

Efter Alumninistets motgang forberedda vi oss pa
en ny pitch pa Alvkarlebys foretags frukost. Vi
trinade dnnu mer och var motivation att gora
comeback lyckades. Pitchen motes av massor av
applader och positiv feedback. Det resulterade i att
vi salde slut hela vart lager pa plats, och tog dven
emot forbestillningar. Vi lirde oss en virdefull lixa
att en motgang inte stoppar oss!
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o 1:a plats, Aretsaffirsplan Givleborg
e 1:a plats, Bista Pitch pa affirsgymnasiets Drakniste

Vart huvudmal var att vinna arets affirsplan 2025, Givleborg. Efter manga timmars arbete
kammade vi hem priset och vi dr vildigt stolta 6ver oss. Denna vinst och vart fina samarbete
kommer vi ta med oss in i framtiden.

Pa sociala medier har vi kunnat visa upp oss frimst pa tiktok och instagram. Vi har fatt
samarbeten med en kreator pa Tiktok som har ungefir 200k f6ljare. Hon lade ut en video
och visade upp var produkt och dess funktioner. Den videon fick 82,5k visningar och vi
lyckades fa nagra produkter salda tack vare den. Dock ér inte sociala medier var frimsta
siljkanal utan star for ca 25% av var forséljning.

10:56 w! 56 BB
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isf, s& postar vi ditt pai(el inom kort.

Vi haft mojlighet att visa upp vart foretag och var produkt

friimst genom TikTok och Instagram. TikTok har vi anvint et
som en mer littsam och underhallande kanal dir vi kunnat na
ut till en yngre malgrupp genom trender och humor. Det har

i
3 445 78 26 £

gett oss mojlighet att visa var produkt i vardagliga Visiar it et et on 8
sammanhang och skapa ett mer personligt intryck. Instagram .

har fungerat som var mer seriosa plattform. Dar har vi He! Nu a oden postadt =
fokuserat pa att bygga ett starkt varumérke. Hir har vi lagt

storre vikt vid enhetlig design, tydlig information och @ o
professionella inligg. Genom att anvinda Instagram hindelser

och inldgg har vi kunnat visa upp var produkts funktion och Vad kulat horatt =
okat forsiljningen.

N2

= )=



ViiInView UF har tagit oss igenom ett lirorikt ar med
utmaningar och succé. Vi var fyra ambitiosa tjejer som
skapade en stark och stabil grupp. Vi tog oss an en ny resa
vi aldrig kommer att glomma. Vi alla lade ner mycket
engagemang i vart samarbete och hade en positiv blick
framat. Vi var oppna for nya mojligheter och utveckling pa
andra plan. Med hjilp av detta har vi dragit lirdomar och
utvecklats bade personligt och akademiskt. I manga
tillfallen har vi behovt tianka lite extra och bland annat
komma pa losningar till olika hinder. Detta har utvecklat
var problemlosnings- formaga och priglat ett mer
fordjupat affirssinne.

[ borjan av lisaret forvintade vi oss en enkel resa, men lingre in pa aret insag vi att det
var mer an att bara utveckla en affirsidé. Forst och frimst maste produkten tillverkas
och vi beslutade oss tidigt att hitta en lokal producent. Eftersom det blev svart for oss att
hitta en producent tog vi hjilp av var radgivare. Genom henne lyckades vi hitta en effektiv
och ambitios egenforetagare. Vi har dven utvecklat vara siljegenskaper da vi har deltagit i
7 marknader. Tack vare dessa siljtillfillen 6kade var forsiljning. Vart UF ar har get oss
mycket kunskaper och lirdomar som definitivt gynnar oss i framtiden.

Den vinst vi har tjinat in i vart UF foretag kommer vi att dela lika mellan alla fyra
gruppmedlemmar i foretaget. Foretaget kommer att aterbetala riskkapitalisterna
med en ytterligare utdelning pa 2% av det insatta riskkapitalet.
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l'’konomi

Resultat- och balansrapport

Resultatsrakning

2025-05-14
Nettoomsattning g 056
Owriga mtékter g 846

Inkép av material 5373
Onriga externa kostnader 1310
Onvriga rorelsekostnader 15

Resultat 9304
Balansriakning

2025-05-14
Kassa 109
Bankkonto/féretagskonto Q595

9304

Arets resultat
Riskkcanital

400
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Resultat

Under var resa har vi haft som mal att vinna minst tva tiavlingar med fokus pa arets
affirsplan, vi strivande dven efter att ga i vinst med 15 oookr. Dessvirre uppnadde vi
inte vart vinstmal beroende pa olika faktorer. Vi ville sitta hoga, men fortfarande
mojliga mal for att motivera oss till att alltid gora vart bista vilket vi anser att vi har
gjort. Vart vinstmal baserades framst pa uppskattningar kring hur mycket vi skulle
silja pa de olika marknader vi planerade att delta i. Trots detta kiinner vi oss stolta
over det arbete vi har lagt ner under UF-aret. Istillet for att uppna ett vinstmal pa 15
oookr, lyckades vi omsitta éver 16 gookr. Det har varit en lirorik och utmanande
resa dir vi har utvecklats bade som individer och som grupp. Genom att arbeta
engagerat och malmedvetet har vi levererat ett sa bra resultat som mojligt. Aven om
allt inte alltid gatt enligt plan har vi tagit med oss virdefulla erfarenheter och lirt oss
av varje steg pa vigen.

Samarbete, lardomar och erfarenheter

Var formaga att effektivt kunna kommunicera har utvecklat oss som grupp och
individer. Uppstar det nagra interna konflikter ir det viktigt for var UF grupp att 16sa
det rationellt. Vi vill att alla medlemmar ska kinna sig horda och respekterade och
darfor jobbar vi stindigt med att stirka vart samarbete.

Var kommunikation med kunder har utvecklats enormt da vi frekvent har trinat pa att
vicka intresse hos andra ménniskor. Formagan att kunna sélja in en produkt ir en
viktig erfarenhet vi tar med oss individuellt.

Utover foretaget har vi ett fantastiskt samarbete med vara samarbetspartners. Via avtal
har vi garanterade produkter, leveranstider och rabatterade priser. Dessutom far vi
mojlighet att silja utanfor Hela minniskan vilket hjilper oss att 6ka var forséljning.
Under var resa med att driva ett UF-foretag har vi fatt lirdomar vi aldrig kommer att
glomma.
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Vi vill rikta ett stort tack till vara fantastiska
radgivare Carolin Melin och Ellen Hederstrom! Vi
vill iven tacka var handledare och alla som tagit del
av denna inspirerande resa!
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Nellie Larsson < Alice Wicksell
VD Ekonomiansvarig
Andrea Wicksell Hadisa Anwari
Produkt- & Marknadsforingschef
forsaljningsansvarig
Hma [homa
M»ar’l{]ohnsson

Gavle 2025-05-22
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Revisionsberattelse

Jag har granskat arsredovisningen, rikenskaperna samt styrelsens och
VD:s forvaltning for rakenskapsaret 2024-09-01 - 2025-05-22.
Granskningen har utforts enligt god redovisningssed.

Jag tillstryker

ATT resultat- och balansrikning faststills

ATT resultatet fordelas enligt forslag i forvaltningsberittesen

ATT styrelse och VD beviljas ansvarsfrihet for rikenskapsaret

Hana [da
Mﬂﬂ{]ohnsson

Gavle 2025-05-22

N2

/
e

InV 7 ew.

N

=

13



