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| va@rt UF-foretag Prestige Choklad dr vi 3 personer som jobbar tillsammans med olika uppgifter for att
foretaget ska fungera sa bra som méjligt.
Arij Masri - VD
Jag, Arij, ar VD och leder foretaget. Jag ansvarar for att styra gruppen, planera vart arbete och se till
att alla gor sin del. Jag ser ocksa till att vi haller kontakten med vara larare och radgivare.
Abdullahi Mohamuud Mahamed - Marknadsforare
Abdullahi jobbar med marknadsforing. Han ér bra pd att kommunicera med kunder och hjdlper oss att
sprida information om vara produkter. Han hittar ocksd I6sningar om problem dyker upp.
Fares Khalifa - Webbmaster och sdaljare
Fares skoéter var hemsida och ser till att den fungerar bra. Han hjalper ocksa till med forsaljning och
kundkontakt.




Natverk

Under UF-dret har vi haft stor hjalp av vart ndtverk som har stéttat oss pd olika sdtt.
Larare
Vi vill tacka véra ldrare Eva basnet, Sarah Axner, Ann Ostelund och Per Andersson fér all hjalp, stéd och
inspiration. De har gett oss vdardefulla rdd och peppat oss nar det har varit svart.
Radgivare
Vi har ocksd haft en rddgivare, Anna Bjérnson, som har varit ett stort stéd for oss. Hon har hjélpt oss med
fradgor om foretaget och gett tips som gjort vart arbete ldttare och battre.
Logotyp och foretagsnamn
Namnet pd vart foéretag dér Prestige Choklad. Det valde vi eftersom det passar var idé om att gora exklusiv
och hogkvalitativ choklad. Ordet "Prestige” betyder status och lyx, och "Choklad" visar vad vi sdljer.
Var logotyp ar enkel och stilren med en guldférg som visar att vara produkter ar lyxiga och speciella.
Logotypen hjalper oss att synas och ger ett proffsigt intryck.




VDs ord

Att driva Prestige Choklad som UF-féretag har varit en spénnande, ldrorik och ibland utmanande resa. Vi bérjade daret
som tre elever med en gemensam passion for choklad. Tillsammans utvecklade vi vart féretag med malet att erbjuda
ndgot bade lyxigt och hdllbart. Under projektets gdng valde vi att dela upp oss, och jag fortsatte driva Prestige Choklad
sjalv. Det var ett stort ansvar - men ocksd ndgot som fick mig att véxa bade som person och som entreprenor.
Som ensam VD har jag fatt ta alla beslut sjalv, fran produktion till férsdéljning och marknadsféring. Jag har deltagit i tre
forsaljningsevent och salt for cirka 2000 kronor. Jag tavlade daven i "Bdsta UF i Gavle”, vilket var en stor upplevelse.
Aven om jag inte vann, gav det mig vdrdefulla erfarenheter och inspiration.

Jag dr sarskilt stolt 6ver att ha skapat en produkt som kunderna verkligen uppskattade - bade fér smaken och for det
hdllbara tanket bakom. Att fa positiv feedback och se glddjen hos kunderna nér de smakade mina praliner har varit
otroligt motiverande.

Det hdr UF-daret har ladrt mig massor om ansvar, problemldsning och att v@ga tro pd mina idéer. Jag tar med mig

kunskaper, erfarenheter och minnen som jag kommer ha stor nytta av i framtiden.




Aftirside

Vir aftirside med Prestige Choklad ir act erbjuda
hogkvalitativ, handgjord fylld choklad som ir
tillverkad med noggrant utvalda ingredienser.

Genom att anvinda f6rstklassig choklad och lokala

ravaror skapar vi unika smakupplevelser som inte

bara lockar chokladilskare, utan iven de som soker
en exklusiv och miljomedveten produkt. Vir
choklad ir skapad med passion for hantverket och
med fokus pa att minimera miljépaverkan genom

hillbar produktion.



Fi)'rvaltningsberéittelse

Prestige Choklad dr ett UF-foretag som vi har drivit under ldsaret 2023-2024 inom Ung
Foretagsamhet. Foretaget har tillverkat handgjorda praliner och chokladprodukter med fokus
pd& hoég kvalitet, hdallbarhet och god smak. Mdlet har varit att erbjuda ndgot lyxigt och samtidigt
miljdmedvetet till v@ra kunder.

Under dret har vi planerat, tillverkat, marknadsfort och sélt vara produkter pd olika event och
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massor. Totalt har vi deltagit i tre forsaljningstillfallen och dven tavlat i "Bdsta UF i Gavle".

Forsaljningen har gett oss cirka 2000 kronor, vilket har tdckt vara kostnader for material,

forpackningar och eventavgifter. \&;’
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Vi har lagt mycket arbete pd att testa olika recept och smaker for att hitta det kunderna gillar F‘ |
bast. Dessutom har vi designat fina och exklusiva férpackningar som passar produkternas
lyxiga kdansla. y F 4
Arbetet har kravt mycket tid och planering, sdrskilt eftersom vi har drivit foretaget sjdlv. Vi har .
ladrt mig att ta ansvar, vara strukturerad och hantera olika delar av féretaget pd egen hand. Vi
har ocksa fatt bra stéd frdn mina ldrare och rédgivare, vilket har hjalpt mig att I16sa problem
och forbdattra verksamheten.

Foretaget avslutas enligt plan i slutet av UF-aret och kommer inte att drivas vidare efter det.
Sammanfattningsvis har detta varit en lIarorik och utvecklande tid ddar vi fatt véardefulla
erfarenheter inom féretagande och entreprendrskap.



Produktion & Produktutveckling

Under UF-daret har vi sjdlv skott produktionen av Prestige Choklads praliner och chokladkakor. Vi har lagt
mycket tid pd att testa olika recept for att hitta de bésta smakerna och den perfekta balansen mellan
ingredienser. Mdlet har varit att géra choklad som bdde smakar gott och ér av hég kvalitet.

Vi har ocksd jobbat med att utveckla nya smakkombinationer och sdsongsprodukter, till exempel
specialpraliner for jul och alla hjartans dag. Forpackningarna har vi valt noga for att de ska kénnas
lyxiga och passa vart varumarke.

Eftersom produktionen ar handgjord, har jag varit noga med att halla hég kvalitet och se till att varje
chokladbit blir fin och god.




Under UF-aret har jag som ar marknadsféring har sjalv ansvarat for
forsaljningen av Prestige Choklads handgjorda praliner och choklad. vi har

deltagit i tre olika event och massor dar jag har traffat manga kunder. Det har
rsal]nlng varit ett bra tillfalle att visa upp vara produkter och beratta om vad som gor var
choklad unik, till exempel att den ar handgjord med noga utvalda och hallbara
ravaror.

Marknadsforlng

Vihar ocksa anvant sociala medier som Instagram och Facebook for att
marknadsfora chokladen. Genom bilder och inlagg har vi kunnat na ut till fler
personer och skapa intresse for produkterna aven utanfor de event dar vi har
varit. Det har hjalpt mig att bygga upp foretagets varumarke och skapa en
storre kundkrets.

Totalt har vi salt choklad for cirka 2000 kronor under aret, vilket kanns som ett
bra resultat for ett UF-foretag . Vi har dessutom varit med i tavlingen "Basta UF
i Gavle", dar jag fatt vardefull erfarenhet av att presentera mitt foretag och
mina produkter for bade kunder och juryn.

Forsaljningen har lart mig mycket om vikten av kundkontakt, att lyssna pa vad
kunder vill ha och hur man bast presenterar sina produkter. Vi har ocksa fatt
trana pa att planera forsaljningsinsatser, halla ordning pa lager och hantera
pengar. Det har varit bade roligt och utmanande att se hur allt arbete med
produktionen och marknadsforingen leder till faktiska forsaljningar.




Marknadsforlng Marknadsforing och Marknaden

Under aret har vi jobbat mycket med att marknadsfora Prestige Choklad pa ett
satt som passar vart varumarke - lyxigt men hallbart. Eftersom vi drev
rsal]nlng foretaget sjalv, anvande vi enkla men effektiva metoder for att na ut till kunder.
Jag valde att fokusera pa sociala medier, framfor allt Instagram, for att visa upp
mina produkter. Vi la upp bilder pa pralinerna, skrev om hur de tillverkats, och
berattade om kommande forsaljningstillfallen. Pa sa satt fick vi kontakt med
nya kunder och skapade intresse kring foretaget.
Vi markte att bra bilder och tydliga texter gjorde stor skillnad. Manga kunder
kommenterade att produkterna sag fina ut och att de kande sig lockade att
smaka. Vi forsokte ocksa visa att min choklad inte bara var god, utan ocksa
tillverkad med omtanke om miljon - nagot som ar viktigt for manga idag.
Marknaden
Vi riktade oss till var framfor allt personer som uppskattar kvalitet och ar
intresserade av hallbara val. Det kunde vara allt fran ungdomar till vuxna som
letade efter en fin present eller nagot extra gott till sig sjalv. Vi markte att
manga kunder ville ha nagot unikt och handgjort, vilket gjorde att mina
produkter stack ut jamfort med vanlig butikschoklad.
Vi deltog ocksa i event och massor dar vi kunde prata direkt med kunder, dela
ut smakprover och forklara mer om produkterna. Det gav mig en chans att
bygga fortroende och visa vad Prestige Choklad star for. Genom att kombinera
marknadsforing online med personlig forsaljning fick vi en bra helhetsbild av
min malgrupp och vad de uppskattade mest.




Verksamhet

Prestige Choklad har under UF-dret varit ett braféretag dar vi har skétt allt fran idé till fardig produkt.
Verksamheten har gatt ut pd att tillverka och sélja handgjorda praliner med fokus pd kvalitet, smak och hallbarhet.
vi har jobbat hemma i mitt kdk, dar vi testat olika recept, valt ut rdvaror, tillverkat chokladen for hand och sedan
forpackat dem noggrant.

Foretaget har varit aktivt under hela ldsdaret och jag har deltagit i tre forsdljningsevent, dar vi salt mina produkter
direkt till kunder. vi har ocks& anvdnt sociala medier for att na ut till fler och skapa intresse kring féretaget. Malet
har hela tiden varit att erbjuda en produkt som kdnns lyxig men som ocksa visar omtanke for miljon.

Vi har haft ansvar for hela processen - fran produktion, ekonomi och marknadsfoéring till férsaljning och
kundkontakt. Det har varit en intensiv men larorik resa. Genom att arbeta sjalv har vi fatt ldra mig att ta ansvar,
I6sa problem och jobba strukturerat for att hinna med allt i tid.

Prestige Choklad avslutas som planerat i samband med UF-drets slut, men vi ar stolt éver det vi dstadkommit under
dret och all kunskap vi fatt med oss.

OBS: Vi startade Prestige Choklad som en grupp pd tre personer, men under UF-daret valde vi att dela upp oss i tva
separata grupper. Det berodde pd att vi hade olika arbetssatt och mal. Jag Arij Masri som &r VD fortsatte att driva
Prestige Choklad sjélv och har ansvarat for allt arbete som beskrivs i denna darsredovisning. Men vi kommer sluta
den tillsammans.



Ldrodom

Vi har lart oss otroligt mycket under vart UF ar. Vi har véxt
som grupp och féretag vi alla i gruppen har lart oss hur
man driver ett foretag och hur man jobbar inom en. Vi
borjade med att gora en affdarsidé till en fardig produkt
inom dret. Det har inte gatt perfekt hela tiden vi har stott
pd mdanga problem och andra saker som va hinder men
som en grupp fixade vi det tillsammans det gick inte
perfekt hela tiden. Vi alla tre har lart oss olika saker och
hade olika roller i gruppen vi larde oss vad inkoép ar och hur
man gor de och hur vi bygger en hemsida sjdalv ifran botten
eller hur man lar sig marknadsfora pd bdsta sattet



Hallbarhetsarbete

FOr oss pd prestige choklad har det fran borjan varit sjalvklart, vi vill skapa
god choklad med omtanke om bdde mdnniskor och miljé. Som ett UF- féretag
tycker vi att det ér att visa att man kan driva féretag pd hallbart satt.

Vi anvdnder kartongférpackningar som enkelt kan atervinnas, eftersom vi vill
minska avfallet och géra det lattare for vara kunder att géra ett bra val.
Dessutom producerar vi bara efter bestallning, vilket hjalper oss att undvika

onddigt svin och sldseri pd resurser.

for chokladen och dessutom fyllningen. Allt for bade halsa och miljon ska mé
s@ bra som mdéjligt. For oss handlar hallbarhet ocksd om att sprida kunskap.
Ddarefter pratar vi gérna med vara kunder om varfér det ar viktigt och vi
anvdnder vara sociala medier for inspirera andra till att tdnka mer hdllbarhet,

bdde nar det galler choklad och vardagen i stort




Viktiga héndelser

Vért viktigaste hdndelse under UF- daret var att vi deltog i tévling som handlade om lokala UF féretag Gavle, dar
vi gick vidare med tdvlingen. Vi har dven varit pa tre olika Marknader dar fick sdlja ut alla produkter vi hade,
forsta marknaden var da éppet huset i skolan, den andra saljtilifallen var dd p& Swedbank dar vi fick salja allt vi

hade och den tredje sdljtillfédllen var da pa en julmarknad i villa Holmsund sallen i Gavle.

INSTAGRAM

En annan valdigt viktig faktor som har drivit fram varat foretag framat, som hdanger ihop med att vi fatt sé
madnga kunder genom vart intagram hdéndelse nar vi har lagt upp nér vi kommer ha vara forsaljningstillfdlle

En av de viktigaste grejerna fér vart UF féretag var att vi startade ett instagramkonto, det va dar allt bérjade
pd riktigt, genom instagram kunde vi isa upp var choklad produkter, Idgga ut snygga bilder och fa folk att bli
mer sugna pd att képa av oss.

Det var ocksd via instagam vi hittade mdnga a vara kunder. Vi mdérkte dven snabbt att nér vi la upp inldgg eller
Storries om att vi skulle salja ndgonstans, till exempel pd en marknad eller i skolan, s kom det fler personer dit.
Sd det blev ett satt for oss att sprida information, géra reklam och samtidigt hdlla kontakt med folket.



Ekonomi

Under UF-aret har jag haft koll pd ekonomin i mitt foretag Prestige Choklad. Jag har
sjélv statt for inkdop av ingredienser, forpackningar och annat material som behévdes till
produktionen. Alla kostnader har noggrant antecknats for att jag skulle ha bra oversikt
over vad pengarna gick till.

Totalt sdlde jag choklad for cirka 2000 kronor. Intdkterna har framst kommit fran tre
forsaljningsevent ddar jag moétte kunder och sdlde direkt pd plats. Intékterna téckte
kostnaderna jag hade for tillverkning, material och deltagande vid eventen. Det har
alltsd inte blivit nGgon stor vinst, men jag har gatt runt ekonomiskt och fatt vardefull
erfarenhet.

Jag har lart mig hur viktigt det ér att ha koll pd sin budget, planera inkép i férvég och

tanka smart for att hdlla nere kostnaderna.



Ekonomi

Intakter

Forséljning

Ovriga intakter

Tillgangar
Kassa

Bankkonto
Summa intakter

Kostnader
Summa tillgangar
Materialinkop

Registreringsavqift
Eget kapital och skulder

Masskostnader :
Arets resultat

Ovriga kostnader
Riskkapital

Summa eget kapital och skulder

Summa kostnader

Arets resultat




Tack till vara larare
Vi vill rikta ett stort och varmt tack till vara fantastiska larare Eva Basnet, Sarah Axner, Ann
Ostelund och Per Andersson. Tack for ert stdd, er hjalp och all inspiration under hela UF-&ret.
Ni har trott pd oss, stottat oss ndér det varit svart och gett oss motivation att fortsatto
utvecklas. Ert engagemang har verkligen gjort skillnad och vi ar tacksamma t6r allt ni har [&rt
0ss - bdde om féretagande och om oss sjalva.

Tack for att ni funnits dar varje steg pd vagen!




