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Varje ar genomfor Ung Foretagsamhet ett antal tavlingar regionalt och nationellt dar
ni som UF-foretag kan delta. Tavlingarna kan vara en bra krydda for ert UF-ar och de
flesta ser det som ett roligt moment. Dessutom kan ni vinna priser och i nagra av
tavlingarna fa chansen att tdvla vidare pa SM i Ung Foretagsamhet.

Det ar frivilligt att delta, och det ar viktigt att ni viljer de tavlingar som ni tycker
verkar roligast och passar just ert foretag. Tavlingarna ar inte sammankopplade med
betyget utan ar helt frivilligt. Nar ni valt ut den eller de tavlingar ni vill stédlla upp i s&
las och f0lj kriterierna noggrant.

Anmalan till tdvlingen gors pa Ung Foretagsamhets hemsida,
www.ungforetagsamhet.se

Dar laddar du dven upp ditt tdvlingsbidrag som ska vara i PDF-format och pa
maximalt 30 MB.

Deadline: Se tivlingsinstruktionerna nedan.

e Juryn bestar av personer fran naringslivet med blandade erfarenheter,
kompetenser och branscher.

e Juryn gor en samlad bedomning av UF-foretaget utifran de kriterier och

tillvagagangssatt som finns for tavlingen. Tank pa att juryns bedomning ar

subjektiv.

Feedback ges inte.

Mutor och gavor far inte forekomma i nagon tavling.

Informationsmaterial fir dock lamnas till jurymedlemmarna.

Juryns beslut kan inte 6verklagas.

Datum f6r anmailan och vissa kriterier for tavlingarna kan variera i olika

regioner. Kontrollera att UF-foretaget foljer ratt kriterier.

e Foretagets namn, affarsidé samt region ska vara angivet pa samtliga
tavlingsbidrag.

o UF-foretaget behover inte gora allt sjalv, men ska kunna motivera varfor man
tagit vissa beslut infor juryn. Det vill saga hur ni har gatt tillvaga.

o Tavlingarna pa SM sker pa svenska.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Juryn laser tavlingsbidraget infor UF- méasterskapen 2023 for att pa sa satt
skapa sig en bild av foretaget. Bidragen ska lasas igenom ordentlig sa att
jurymedlemmen kan skapa sina fragor. En granskning av eventuellt bifogade
lankar ska ske. Juryns uppgift ar att stélla relevanta fragor om foéretaget och
dess ekonomi for att f& fram vad UF-foretagarna har lart sig och tar med sig in
i framtiden.

Juryn besoker alla UF-foretag digitalt via www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-
foretag for att pa sa sitt ytterligare skapa sig en uppfattning om foretaget infor
massdagen.

Pa UF-maisterskapen 2023 besoker juryn samtliga tivlande UF-féretag och
stiller kompletterande fragor. Tidsatgangen pa monterbesoket beror pa UF-
foretagets forméaga att beskriva sitt foretag enligt kriterierna bade pa plats i
monter likval som det skriftliga bidraget.

Det foretag som hamnar pa pallplatsen ar ett foretag som har lyckats med
affarsidén, lyckats fa kunder intresserade och har formégan att forklara hur
det gick till.

Aret dr en process och det ir processen som ska vara i fokus i métet med UF-
foretagarna.



http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
http://www.ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
http://www.ungforetagsamhet.se/showroom

Deadline: 1 dec 2022 kl. 15:00

(s

UF-foretag tivla i Arets affarsplan. Hir presenterar ni ert UF-foretag pa ett

ka du driva UF-foretag och har en affarsidé och en genomtankt plan? Da kan ditt

~

affirsméssigt sitt och anviander relevanta foretagsekonomiska begrepp och beskriver

foretagets ekonomiska mojligheter. Likasa hur de anviander metoder for

marknadsundersokning, omvarldsanalys, finansiering, prissattning och hur UF-

Kféretaget valt att organisera sig.

v

v Sid 1. Framsida innehéallande féretagsnamn, rakenskapsar, region, skola, UF-

larare och radgivare
v Sid 2. Innehallsférteckning med sidhdnvisning.

v Sid 3—11.

o Affarsidé
Varan eller tjansten och produktionen bakom.
Marknad, kunder och konkurrenter.
Resultat av marknadsundersokningen.
UF-foretagets organisation och radgivare.
Malsittning och prissittning.
Marknadsforingsplan/marknadsaktiviteter.
Likviditets- och resultatbudget.

O O O 0O O O O

Fram-
sida

Styrelsens
under-
skrifter

12

v' Sid 12. Ort, datum och styrelsens dvs samtliga i UF-foretagets
namnunderskrifter (for- och efternamn och namnfortydligande).

« Korrekt resultat (RB)- och likviditetsbudget (LB) innebar summan
fran samtliga poster t ex. varuinkop i RB skall motsvara alla manaders summa
i LB samt utgaende likviditet i LB och resultatet i RB skall utgéra samma

summa (foretaget avvecklas ju och allt riskkapital aterlamnas)

« Varan/ tjinsten i sig skapar lonsamhet och ar grunden i foretaget Syftet
med sponsring, 6vriga intdkter och riskkapital ar att majliggora och fa igéng

kiarnverksamheten i foretaget.

+  Genomgaende rod trad innebar att alla bitar i affirsplanen
overensstimmer. Exempelvis att aktivitetsplanen stimmer med

likviditetsbudgeten (om ex UF-masterskapen finns med i jan skall uppskattat
forsiljning dven finnas med i likviditetsbudgeten for januari samt kostnader



for UF-masterskapen).

Riskkapital - Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget
gar med vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital g4 tillbaka till
investerarna. Som UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15 000 kr
och en enskild person far investera max 300 kr.

Att likviditets- och resultatbudget ar korrekt.

Att affarsplanen ar realistisk och att det finns uppfoljningsbara mal.

Att varan eller tjdnsten i sig skapar l16nsamhet och ar grunden i foretaget, dvs
vinsten far inte baseras pa sponsring eller andra intékter.

Hur UF-foretaget har beskrivit och reflekterat 6ver affiarsplanens delar pa ett
utforligt och nyanserat satt.

Att affarsplanen har en genomgaende rod trad och en tilltalande layout.

En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

Deadline regionalt: 1 december 2022 klockan 15:00.

Ladda upp affarsplanen som far vara pa max 12 A4-sidor inkl. fram- och
baksida. Inga bilagor far bifogas.

Textsortlek pd minimum 12 punkter (motsvarande typsnitt Times New
Roman) och formatet ska vara A4.

Affarsplanen ska vara i PDF-format p4 max 30 MB.

I tavlingsbidraget ska tydligt framgéa UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stélla kompletterande fragor.

Namngefilen med foretagsnamn och tivlingskategori.

Vinnande tavlingsbidrag har chans att kvalificera sig till SM i Ung
Foretagsamhet.



Deadline: ingen inlamning kravs.

Staller ditt UF-foretag ut pa UF- masterskapen i Vastmanland? D& ar ni med och
tavlar i kategorin Arets monter. Hir har ni méjlighet att visa er formAaga att utforma
en monter med en tydlig koppling till er vara eller tjanst. Montern och
monterpersonal ska locka till forsiljning av varan eller tjansten.

e Om det finns relevant information i montern.

e Monterns estetiska utformning och dess kreativa och unika egenskaper.

e Monterpersonalens forsiljningsteknik och férméga att fa kunder till montern.

¢ Monterpersonalens kunskap om varan eller tjansten.

e Monterpersonalens samarbetsformaga och kundsamtal.

e Monterns koppling till varan/tjansten.

e Montern och monterpersonalen i sin helhet och UF-foretagets forméga att pa
egen hand skapa montern.

e Alla UF-foretag som stiller ut pa den regionala UF-maisterskapen deltar i
tavlingen Arets monter.

e UF-foretagets namn och varumarke ska tydligt framga i montern.

e P3 UF-misterskapen cirkulerar juryn runt och tittar pa eller besoker samtliga
tavlande UF-foretags montrar sa det géller att vara pa tarna.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Logotypen far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Deadline: 16 februari 2023 Kkl. 15:00

Tavlingens syfte ar att eleverna ska visa vad de har lart sig om kopplingen mellan
foretagets grafiska form och vad UF-foretaget siljer.
Foretagarna kommer att bedomas utefter sin formaga att se samband och kunna
forklara dessa utifrdn varan/tjansten och logotypen.

o UF-foretagets namn, affarsidé, region, skola, medlemmar, verksamhetsar samt
att rapporten avser tivlingen Arets Logotyp.
e Hur har ni gjort logotypen och varfor?

e Attlogotypen gor sig bra i svartvitt och farg.

e Logotypens koppling till UF-foretagets verksamhet.

e Vem har gjort/konstruerat logotypen?

e Attlogotypen gar att forstora och forminska beroende pa anviandningsomrade.
e Logotypens framtagande och konstruktion.

¢ En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023

e Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 2 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 30 MB. En A4-sida med
beskrivning av logotypen och en A4-sida med bild pa logotypen i farg och
svartvitt.

e Namngefilen med féretagsnamn och tavlingskategori.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

¢ Logotypen far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Deadline: 16 februari 2023 Kkl. 15:00

En reklamfilm kan vara ett bra sitt att sprida vetskapen om UF-foretag, varumarke,
vara eller tjanst och oka forsiljningen. Det ar viktigt att reklamfilmen har en tydlig
mottagare och en specificerad mélgrupp som tilltalas av filmen. UF-foretagets
forméaga att skriftligen beskriva reklamfilmens syfte och utformning kommer
bedémas. Aven reklamfilmens relevans och méjlighet till ytterligare forsiljning
kommer bedomas.

VIKTIGT!

Musik ar skyddat enligt upphovsrittslagen. For att fa anvinda musik/létar i er
reklamfilm behover ni tillstand. Ibland ar det musikskaparna sjélva eller skivforlaget
som bestdmmer och ni maste kontakta vederborande. Lis mer har
http://musikforlaggarna.se/upphovsratt/att-anvanda-musik/

Om ni inte har ratt till anvindningen och inte kan visa upp tillstandet for musiken i er
reklamfilm blir bidraget diskvalificerat.

OBS! Ung Foretagsamhet tar inget ansvar for om upphovsrittsskyddat material
anviants i filmen.

o UF-foretagets namn, affirsidé samt att bidraget avser tivlingen Arets
Reklamfilm.

e Beskriv kortfattat UF-foretagets affarsidé.

e Beskriv hur och varfor ni skapat reklamfilmen pa det sitt som ni gjort. Hur ar
den kopplad till er affarsidé? Vilken dr er malgrupp och hur kan filmen bidra
till en 6kad forsaljning?

e Vilken utrustning ni anviant och om ni fatt nagon hjalp?

e En lank till filmen pa Youtube ska finnas med samt namn pé filmen som
publicerats.

e Kreativiteten i filmen samt om den anses nyskapande.

e Hur vil filmen vacker intresse och kan leda till 6kad forsiljning.

e Hur reklamfilmen formedlar ett budskap och hur den kopplas till foretagets
affarsidé.

e Att tidsintervallet pa 30 sekunder halls.

e Den tekniska kvalitén samt den tekniska svarighetsgraden i reklamfilmen.

o Sjalvstandighetsgraden som foretaget haft.

e Reklamfilmen och bidraget i sin helhet.

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.


http://musikforlaggarna.se/upphovsratt/att-anvanda-musik/

Deadline regionalt: 16 februari 2023

Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 1 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 30 MB.

Namnge tavlingsbidraget med foretagsnamn och tivlingskategori.
Reklamfilmen far vara max 30 sekunder lang och ska laddas upp pa
Youtube senast 16 februari 2023.

Filmen ska dopas till tivlingens namn + UF-foretagets namn. T.ex. Arets
Reklamfilm Hej UF

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
Reklamfilmen far inte innehélla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller
mot Ung Foretagsamhets regler.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.



Deadline: 16 februari 2023 Kkl. 15:00

@lingens syfte ar att framhava den radgivare som hjalpt ett UF-foretag utifran vad \
som saknades hos de redan existerade medlemmarna antingen kunskapsmissigt,
inspiration, kontakter etc. Denna tavling ar ett sitt att ge tillbaka till de eldsjalar som
ideellt tror pa Ung Foretagsamhet och vill tillsammans med Ung Foretagsamhet,

larare och naringslivet gora skillnad.

Nytt fori ar ar att det inte bara d4r UF-foretagen som kan nominera sina radgivare
utan dven fordldrar, larare och andra som ser det arbete som radgivaren gor for sitt
UF-foretag

o

/

e Pavilket satt rddgivaren har hjalpt UF-foretaget under aret och hur det har
bidragit till framgang

e Pavilket satt rddgivaren har inspirerat UF-foretaget

e Hur aktiv radgivaren ar i kontakten med UF-foretaget/skolan.

o Radgivarens formaga att inspirera och vigleda UF-foretagarna.

e Hur radgivaren utifran sina kunskaper och férmagor har hjalpt UF-foretaget
under UF-aret.

¢ Nomineringen gors via www.ungforetagsamhet.se under fliken Evenemang
dir du Klickar dig vidare till Arets radgivare.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023 klockan 15:00.

e Besvara alla frdgor i formularet och skicka in for att nomineringen ska bli
komplett.

e Glom inte att kontrollera att kontaktuppgifter till bAde den som nominerar och
den som blir nominerad ar korrekta.

e Juryn kan komma att ringa upp den som nominerat och stilla kompletterande
fragor.

e Intervjuer med finalister kommer att ske under UF- masterskapen 2023.
Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera till SM.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

Ar du en UF-elev, ldrare, rektor, forilder eller ridgivare som kinner att en lirare i din
omgivning har presterat lite utover det vanliga for sina UF-elever? Da kan du
nominera den personen till tivlingen "Arets UF-lirare.

Obs! Endast UF-larare som ar registrerade som handledare innevarande lasar och ar
certifierade p& ungforetagsamhet.se kan nomineras och utses till Arets UF-lirare.

e Varfor ar UF-ldraren som du vill nominera vird att vinna Arets UF-ldrare?

e Hur ldraren har engagerat sig i sina elever
e Hur bade larare och elever har natt utveckling.

e Hur lararen inspirerar och vagleder

¢ Nomineringen gors via www.ungforetagsamhet.se under fliken Evenemang
dér du Klickar dig vidare till Arets radgivare.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023 klockan 15:00.

e Besvara alla frdgor i formularet och skicka in for att nomineringen ska bli
komplett.

e Glom inte att kontrollera att alla kontaktuppgifter till bade den som nominerar
och den som blir nominerad ar korrekta.

e Juryn kan komma att ringa upp den som nominerat och stilla kompletterande
fragor.

e Intervjuer med finalister kommer att ske under UF-masterskapen 2023.

e Vinnande UF-larare har chans att kvalificera sig till SM i Ung Foretagsamhet.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Deadline: 8 feb 2023 kl 15:00

@ets UF-foretag ar den mest omfattande men dven den mest prestigefulla tavlingen \
ni som UF-foretagare kan vinna. Har ska ni kunna presentera en vara eller tjanst som

ar innovativ, nytankande, ligger ratt i tiden och ar vardeskapande for kunden. Ni ska
presentera en engagerande foretagsrapport, ha god forsiljning och 1onsamhet samt en
val genomarbetad muntlig presentation. Ni ska dven ha idéer om hur ni skulle kunna
vidareutveckla foretaget. Det laggs stor vikt vid att ni kan redovisa vad ni har lart er
Qnder UF-aret, bade som grupp och som individer. /

Tavlingen bestar av flera moment och UF-féretaget bedoms pa foljande punkter.

e Innovation, virdeskapande och entreprendrskap

e Produkt/tjansteutveckling och kundfokus

¢ Finansiella resultat

e Malsattning, planering/utviardering, genomforande och administration
e Lirdomar

Baserat pa dessa kriterier kommer juryn att leta efter innovativa metoder for att
hantera utmaningarna med att driva ett foretag, likval som forstaelse av det varde
som produkten tillfér marknaden. Juryn kommer att bedoma hur vl ni utfort de olika
delarna, hur ni dr organiserade, hur innovativ produkten och UF-foretaget ar och i
vilken utstrackning ni kan visa att ni forstar de affarsprinciper och ekonomiska
kalkyler ni arbetat med. Juryn kommer ocksa att bedoma effekterna av "learning-by-
doing"-upplevelsen. Det forvantas inte att alla kriterier ska tackas i varje skede. Ni
avgor hur ni bast kommunicerar era resultat i de olika momenten for att uppna
kriterierna. Juryn kommer dven bedoma om ni i UF-foretaget sjalva har genomfort de
olika momenten eller tagit extern hjilp. Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida
mot svensk lagstiftning eller mot Ung Foretagsamhets regler.

Téavlingsmoment

Juryn kommer att bedoma fyra moment varav varje moment ar vart lika mycket:
A. Foretagsrapport

B. Foretagspresentation

C. Intervju

D. Monterbesok av juryn pa UF-masterskapen

Foretagsrapporten ska innehalla:

v" Innehallsférteckning och VD-ord. (kan dven placeras tillsammans med
innehallsforteckning)
Samarbetet inom UF-foretaget, lardomar och erfarenheter fran UF-aret.
Genomforda aktiviteter under UF-aret.
Mojlig fortsatt utveckling av UF-foretaget.
Korrekt balans- och resultatrakning samt underskrift av revisor (vilket kan
vara larare, eller annan).

ASENENEN



v' Ort, datum och styrelsens (UF-foretagarnas) namnunderskrifter med for-
och efternamn ar ett krav.
v' Tydlig genomgaende struktur av text och layout

Fram-
sida

Innehélls- Styrelsens
forteckning och revisors|
VD-ord under-

skrifter

2 3 4 5 6 7 8 9 |10 11 | 12

Foretagsrapporten bor ge svar pa foljande fragor:

Ar foretagsrapporten relevant och gor lisaren intresserad och nyfiken?

Innehaller den en tydlig sammanfattning som ger lasaren en grundldaggande
information om hur &ret gétt for er i UF-foretaget?

Finns korrekta ekonomiska rapporter och analyser som visar att ni har forstatt det
foretagsekonomiska systemet och rapporternas funktion?

Visar foretagsrapporten att UF-foretaget forstar och kan beskriva sina erfarenheter,
utveckling, lonsamhet, lardomar och framtida potential?

En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och lésenord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nir du klickar in pa respektive tavling.

Ladda upp foretagsrapporten pad max 12 A4-sidor inkl. fram- och baksida i
PDF-format och pa max 30 Mb med textstorlek pd minst 12 punkter.

I tavlingsbidraget ska tydligt framgé UF-foretagets namn, region, skola, larare,
verksamhetsperiod och vilken tavling det avser.

Begreppsforklaring

Korrekt resultat- och balansrikning — innebar att resultatet (vinsten) ar lika i bade
resultat- och balansrikningen. Dessutom att tillgdngarna ar lika stora som eget kapital
och skulder dvs. att sidorna balanserar. Alla poster méaste redovisas korrekt, t.ex. ska
inte riskkapital redovisas i resultatrakningen utan enbart i balansrikningen.
Riskkapital - Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget gr med
vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital g tillbaka till investerarna. Som UF-
foretag far man ta in riskkapital for max 15 000 kr och en enskild person far
investera max 300 kr.

Underskrifter. UF-foretagarna ska sjalva skriva under rapporten med egna
namnteckningar, for-, efternamn och namnfortydligande. Vid dem ska dven ort och
datum f6r nir och var underskrifterna gors finnas.

De topp 20 bista rapporterna kommer att kvalificera sig vidare for att fa genomfora
en foretagspresentation infor en jury. Dessa presenteras pa Ung Foretagsamhet i
Vastmanlands instagram den 10 februari klockan 10.00.

Sa gar presentationen till

Den muntliga presentationen sker infor en jurygrupp, men presentationen ska kunna
anpassas till en stor publik. Presentationen far vara max 5 minuter och ska vara



affirsmassig men far garna innehélla underhallande inslag. Max fem personer far
gora presentationen och alla méste vara medlemmar i UF-foretaget. Tekniska
hjalpmedel ar tillatna OBS! Podngavdrag sker om presentationen drar over mer
dn 10 sekunder-.

Presentationen ska ge svar pa foljande fragor:
e Kan ni summera de viktigaste erfarenheterna och reflektera 6ver med
- och motgangar under UF-éret?
e Har ni tagit vara pa erfarenheter och kunnat vinda motgang till framgéang?
e Kan er presentation formedla er unika historia pa ett professionellt satt samt
anpassas efter er malgrupp?
e Beskriv syftet med UF-foretagets affarsidé och dess organisation.

I samband med foretagspresentationen kan juryn komma att stilla fragor for att
sdkerstilla att de forstatt det innehall som presenterats. Juryn kommer sedan att vilja
ut sex finalister som kvalificerar sig vidare till finalen. Dessa sex finalister annonseras
pa Ung Foretagsamhet i Vastmanlands Facebook-sida den 24 februari klockan 10.00.

Foretagspitch gors endast av topp 6 pa UF-miisterskapen 2023

Finalen kommer att padgd under den regionala UF-mésterskapen dar alla sex finalister
ska genomfora ytterligare en foretagspresentation pdA max 5 minuter + eventuella
fragor fran juryn. Av dessa sex kommer sedan tre finalister att utses som kommer att
fa framfora sin finalpresentation pa scen i samband med den andra prisutdelningen.

Juryn besoker UF-foretagets monter under den regionala UF-mésterskapen 2023.
Juryn kan vilja att stilla fragor till er i UF-foretaget men aven iaktta er i kontakt med
kunder.

Monterbesoket bor kunna ge svar pa foljande fragor:

e Finns det en tydlig koppling mellan monterns utseende och foretagets
affarsidé?

e Finns det kreativa och unika egenskaper i montern?

e Lyckas ni fa kunder till montern och silja er vara/tjanst?

e Hur ar er kunskap om varan/tjansten infér kunden?

e Samarbetar ni inom UF-foretaget under kundsamtal i montern?

Juryn bedomer efter fem huvudkriterier som UF-foretaget under nagot eller nagra
moment i tdvlingen ska uppna.

1. Innovation, virdeskapande och entreprenorskap

e Ar UF-foretaget pa nigot sitt innovativt? (ex produkten, affirsmodellen,
utvecklingsprocessen eller marknadsforingen)

e Kan UF-foretaget forklara behovet av varan/tjansten och hur produkten
skapar ett mervirde for kunden?



Har utveckling och forbattringar av UF-foretaget skett fortlopande under aret?
Har UF-foretaget tagit hansyn till sociala, etiska och miljomassiga aspekter
och i sd fall hur?

. Varu-/tjansteutveckling och kundfokus

Kan UF-foretaget beskriva utvecklingen fran idé till fardig vara/tjanst?
Gjordes en marknadsundersokning och pa vilket satt? Hur mottogs och
anvandes resultatet i foretagets utveckling?

Hur reagerade kunderna pa UF-foretagets vara/tjanst och hur hanterade UF-
foretaget kundernas reaktion?

Forstar UF-foretaget varfor deras vara/tjanst blev en framgang?

. Finansiella resultat

Forstar UF-foretaget vilka faktorer som kan paverka priset och forhallandet
mellan kostnader och prissittning?

Har alla medlemmar i UF-foretaget forstaelse for foretagets ekonomiska
situation och de ekonomiska begrepp?

Har UF-foretaget kontroll pa sitt finansiella 1age?

Har UF-foretaget gjort en acceptabel vinst? Hur skulle foretagets resultat se ut
om foretagarna tagit ut en 16n?

. Malsittning, planering/utviardering, genomforande och
administration

Har UF-foretaget en tydlig och informativ foretagsrapport? Har UF-foretaget
sett over sina mél och uppdaterat dem regelbundet?

Hur sakerstiller UF-foretaget att deras losningar pa problem som uppstod
under aret var de basta och mest effektiva?

Hur ar UF-foretaget uppbyggt och har strukturen forandrats under aret for att
bemota svarigheter?

Har UF-foretaget ett effektivt system for att hantera och dokumentera sin
verksamhet?

. Lardomar

Kan UF-foretagarna forklara om och hur de har utvecklat entreprenoriella
nyckelkompetenser?

kreativitet

sjalvfortroende

initiativtagande

samarbetsformaga

idérikedom

uthallighet

ansvarstagande



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

/Har ert UF-foretag hittat en losning pa ett samhallsproblem och som
kan gora skillnad for bade individ och samhélle? D4 kan ni téivla i Arets socialt
héllbara UF-foretag.

Fokus i den hér tavlingen ligger pa den sociala hallbarheten i forsta hand. Men att
arbeta med héllbart foretagande innebar att i social, ekologisk och ekonomisk

\

héallbarhet att fungera tillsammans. Alla tre aspekterna ar lika viktiga och ni behover

Qisa pa att ni har den forstielsen.

%

e Produkten, affarsidén, affirsmodellen samt en ekonomisk kalkyl, t ex
resultatbudget.
e Den sociala utmaningen i samhéllet och 16sningen.

e Ekonomi: prissittning, forsialjning, omsattning och lonsamhet. Beskriv hur

affarsidén ar ekonomiskt hallbar sett till den sociala utmaningen.
e Hur ni tagit hansyn till miljomassig hallbarhet i arbetet med er produkt.

e Var och hur produceras UF-foretagets produkt? Vilka forhallanden i de lander

och/eller inom den industrin, nir det galler manskliga rattigheter och
arbetsvillkor finns.

o Tillgdngligheten nir det giller era produkter? (Det kan tex gilla sidant som
att anvinda handikappanpassade lokaler, eller att alla ska kdnna sig vilkomna

pa ett evenemang ni ordnar.)

e Har UF-foretaget haft en socialt hallbar verksamhet under aret, tex hur har

foretaget sett till att alla kdanner sig inkluderade, arbetat med hallbar
arbetsmiljo. Har foretaget tagit ansvar savil internt som externt?

e Ivilken omfattning och pé vilket satt har UF-foretaget anvéant sitt
héllbarhetsarbete i marknadsforingssyfte och profilering. Har ni en arlig
héllbarhetskommunikation och tydlig information till kund?

e Vilket/vilka globala mal har ni arbetat med och hur har ni gjort for att
maximera den positiva effekten.

e Produkten - om UF-foretaget har en tydlig 16sning pa en social utmaning i
samhallet.

e Resultat - vilka positiva effekter och resultat kopplat till den sociala
utmaningen i samhallet har UF-foretagets produkt/affarsidé gett.

e Ansvarstagande - om UF-foretaget tar ansvar bade intern och externt.

e Ekonomi - om UF-foretaget dr lonsamt och kalkylerna ar rimliga. Har
foretaget ett vinstfokus som kan finansiera UF-foretagets 6verlevnad?

e Om UF-foretaget dven har tagit hansyn till miljomaéssig héllbarhet.

e Hur vil UF-foretaget har lyckats med sin hallbarhetskommunikation



En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anviandarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

Ladda upp tavlingsbidrag bestdende av, en skriftlig beskrivning pa max 2 Ag-
sidor i PDF-format ink bilder pa max 30 MB.

I tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

ﬁ{ar ert UF-foretag en affarsidé som bidrar till ett mer miljomassigt hallbart samhaille \
och skapar en héllbar framtid? Valjer ni 16sningar som tar hansyn till och minimerar
hur er verksamhet paverkar miljo, klimat och naturens resurser? D4 kan ni tivla i Arets
ekologiskt hallbara UF-foretag.

Fokus i den har tavlingen ligger pa den ekologiska héllbarheten i forsta hand. Men
att arbeta med hallbart foretagande innebar att fa social, ekologisk och ekonomisk
héllbarhet att fungera tillsammans. Alla tre aspekterna ar lika viktiga och ni behover

Qisa pa att ni har den forstdelsen. /

e Produkten — affarsidén, affirsmodellen samt en ekonomisk kalkyl, tex
resultatbudget

e Produktens produktionskedja. Var tillverkas era produkter och var kommer
materialet som de tillverkas av fran? Vilken miljopaverkan finns? (Anvands
exempelvis metaller, kemikalier och plaster vid produktionen?)

e Vilka materialval har ni gjort? Ar de miljomissigt framtagna? Har de
exempelvis en hallbarhets- eller miljocertifiering? Vilka material anviander ni
for ovrigt i UF-foretaget, ex vid marknadsforing?

e Hur ni har arbetat utifran en cirkular ekonomi. Hur lang livslangd har er
produkt? Gar den att atervinna, kompostera, uppgradera eller ar den enkel att
reparera?

o Ar UF-foretagets ovriga verksamhet ekologiskt hallbar? (Hur ser ex
transporter ut. Energianviandning? Ekologiska inkop?)

e Ekonomin: prissittning, forsdljning, omsattning och lonsamhet. Beskriv hur
affarsidén ar ekonomiskt hallbar sett till investeringar, kostnader, intdkter
samt beaktar behov av langsiktighet och resurseffektivitet.

e Visa pa hur ni dven tagit hiansyn till social hallbarhet i arbetet med er produkt.

e Ivilken omfattning och pa vilket sitt har UF-foretaget anvint sitt
hallbarhetsarbete i marknadsforingssyfte och profilering. Har ni en arlig
héllbarhetskommunikation och tydlig information till kund?

e Vilket/vilka globala mal har ni arbetat med och hur har ni gjort for att
maximera den positiva effekten.

e Produkten - om varan eller tjansten ar till nytta for konsumenten.

o Hallbarhetsarbete - hur vil UF-foretaget arbetar ekologiskt hallbart,
miljomedvetet och resurssnalt genom hela produktionskedjan, bade internt
och externt.

e Cirkular ekonomi — i vilken omfattning varan eller tjansten kan ateranvandas i
ett kretslopp.

e Ekonomi - om UF-foretaget ar lonsamt och kalkylerna rimliga. Har foretaget
ett vinstfokus som kan finansiera UF-foretagets 6verlevnad?

e Om UF-foretaget dven har tagit hansyn till social hallbarhet.

e Hur vil UF-foretaget har lyckats med sin héllbarhetskommunikation.



En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anviandarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

Ladda upp tavlingsbidrag bestdende av, en skriftlig beskrivning pa max 2 A4-
sidor i PDF-format ink bilder pa max 30 MB.

I tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tdvling det avser.

Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 februari 2023 kl. 15:00

/Verkar ert foretag inom kulturomradet? Exempelvis mat, bakning, musik och dans, \
film- och spelproduktion, festivaler, konserter, konstutstillningar eller andra typer
av konst- och kulturprojekt. Har ni hittat en ekonomiskt hallbar affarsidé kopplat
till det hiar? DA kan ni tivla i Arets Kulturentreprendr.

Det hir ar en tavling som riktar sig till er som vill vara med och skapa kulturella
upplevelser och motesplatser for manniskorna i samhallet. Ni ska ocksa tydligt kunna
Qsa hur ni riktar er till en specifik malgrupp och bidrar till kulturen i samhallet.

Affarsidén: en kortfattad beskrivning av affarsidén och varan/tjansten.
Ekonomi (prissiattning, forsaljning, omsattning, Ionsamhet)
Marknadsforing och forsiljning, hur skapas intresse for varan/tjansten
Lardomar under UF aret

Framtidsvision och utveckling

Affarsidén utifran marknadens behov och virde for kund
Affarsidé som uppvisar ekonomisk, ekologisk och social héllbarhet
Formagan att formulera och presentera affarsidén

Kreativitet i samband med konstruktion, produktion, paketering,
marknadsforing och forsiljning

e Samarbete och samverkan med naringsliv, samhalle och kunder

e Intervjuer med finalister kommer att ske under UF-masterskapen 2023.

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nir du klickar in pa respektive tavling.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023

e Ladda upp tavlingsbidraget som far vara paA max 3 A4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 30 MB.

e Namnge filen med UF-foretagets namn och Arets Kulturentreprenor.

e Patavlingsbidraget ska det tydligt framga foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pa massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

e Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera sig till SM.



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

@jer ert UF-foretag en vara eller tjanst som héller hog kvalitet och som utfors for \
hand? D4 kan ni tivla i Arets hantverkare.

Har far ni mojlighet att visa upp er yrkesskicklighet vad betraffar material, teknik och
design samt hur ni anpassat varan eller tjansten till marknaden. Produkten ska vara
egenhindigt utfort och halla hog kvalité i bade tillverkning, design och slutgiltig
produkt. Ett hantverk kan vara bade en vara eller en tjanst. UF-foretaget ska ta

@nsyn till lagar och bestammelser samt att det dr en sdker och resurssnél produkt. /

e Affarsidén, tillverkningsprocessen samt en ekonomisk kalkyl.

e Om tillverkningen skett pa ett hallbart satt, material- och kostnadsmassigt.
e Hantverket, yrkeskunskapen och produktens kvalitet.

e Malgruppen och hur man nar den.

e Hur ni har arbetat med produktens estetiska utformning.

e Det egenhindiga arbetet, tillverkningsprocessen och yrkeskunskapen.

e Realismen i den ekonomiska kalkylen.

e UF-foretagets forstaelse och medvetenhet om tillverkningsmetoden och/eller
tjanstutforandet.

e Hantverkets anvindningsomraden, kvalitet och estetiska utformning.

Begreppsforklaringar - Vad ar ett hantverk? Hantverk ar ett produktionssitt som
utfors for hand. Utévaren beharskar hela processen och det fardiga resultatet beror
mycket pa hantverkarens yrkeskunskap och skicklighet. Det handlar alltsa om
yrkeskompetens i kombination med manuell tillverkning. Ett hantverk kan vara en
vara eller tjanst (t.ex. en billackering eller skonhetsbehandling). Det viktiga ar att man
ska maste ha kunskap om hela processen och en sirskild yrkesskicklighet.

¢ En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och néar du klickar in pa respektive tavling.

e Ladda upp en skriftlig beskrivning pd max 3 A4-sidor inkl. bilder, ritningar
etc, i PDF-format och pa max 30 MB.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pa massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

e Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00
Gar ert UF-foretag skapat en ny vara eller tjanst eller vidareutvecklat en existerande
idé pa ett innovativt sitt? D4 kan ni tivla i Arets innovation.

~

Har har ni mojlighet att visa upp er kreativa forméga att utveckla en idé till fardig
prototyp och formagan att analysera produktens marknadspotential. Varan eller
Qénsten behover inte ha salts, det racker med en fardig prototyp. j

Viktigt att tanka pa!

Om ni funderar pa att skaffa patent eller skydda er idé under eller efter UF-aret, ar det
viktigt att ni inte sprider information om er idé. D& bor ni inte visa upp er idé pa er
hemsida, i sociala medier eller pd UF-masterskapen etc. For att fa hjalp att kontrollera
detta eller fa svar pa fragor, kontakta Patent- och registreringsverket www.prv.se.

e Affarsidén samt produkten och en ekonomisk kalkyl.

e Vad som ar nytt eller unikt med varan/tjansten, om idén ar genomforbar samt
dess tillvaxtpotential. Ni ska visa pa kunskaper om lagar och andra
bestimmelser inom det aktuella omradet.

e Vilka strategier, metoder och tekniker som anvants for att ta fram
varan/tjansten.

e Malgruppen och hur den néds samt vilka behov varan/tjansten tillfredsstaller.

e Hur varan/tjansten ar paketerad, girna genom ritning eller bild.

e Hur konkurrenssituationen ser ut.

e Om tjansten eller varan ar innovativ och nytankande.

o Affirsmgjligheter pa lang sikt.

e Strategier, metoder och tekniker som anvénts.

e Om varan/tjansten tillfredsstéller ett behov pa marknaden och ger 6kad
kundnytta.

e Om designen och paketeringen ar innovativ.

Produkt. En produkt ar ett resultat av ett utfort arbete. De vanligaste varianterna av
produkter ar varor (dvs saker) och tjanster.

Vad ir skillnaden pa en uppfinning och en innovation? Det kan vara svart att
skilja pa en uppfinning och en innovation. En vanlig forklaring ar att en uppfinning ar
en metod eller ett satt att 10sa ett tekniskt problem som fungerar pa ett battre sitt an
tidigare. En innovation ar en idé som omvandlats till en vara eller tjinst som redan
anvands, det vill sdga att den finns ute pa marknaden. Innovationer handlar om
mycket mer dn bara produktutveckling eller tekniska framsteg. En kraftigt forandrad
tillverkningsprocess, en ny tjanst eller nytt marknadskoncept ar en minst lika viktig
inn-ovation om den skapar nya viarden hos malgrupper och kunder. Det viktigaste ar
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att idén ar ny eller vasentligt forbattrad mot de l6sningar som finns pd marknaden
idag och att den har affarspotential.

Att skydda en idé: Ett foretags viarden som inte gar att ta pa kallas immateriella

tillgangar. Las girna mer pa https://ungforetagsamhet.se/internal/immaterialratt.

Det kan vara allt fran en logotyp eller ett designsprak till egenutvecklad teknik. Det
finns olika satt att hantera och skydda sina immateriella tillgangar. Patentrétter,
upphovsratter, varuméarkesratter och monsterratter ingér i det immateriella
rattsskyddet. Om ni funderar pa att skaffa patent eller skydda er idé under eller efter
UF-aret ar det viktigt att ni inte sprider information om er idé. Da bor ni inte visa upp
er idé pa er hemsida, i sociala medier eller pa UF-masterskapen. For att fa hjalp att
kontrollera detta eller fa svar pa fragor, kontakta Patent- och registreringsverket,
www.prv.se, eller Almi, www.almi.se. Kontrollera aven att er idé inte redan ar
skyddad av nagon annan.

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nir du klickar in pa respektive tavling.

e Ladda upp tavlingsbidrag bestdende av, en skriftlig beskrivning pd max 2 A4-
sidor i PDF-format och pd max 30 MB. Max 5 bilder/ritningar.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehélla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

e Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 8 feb 2023 kl. 15:00

Ar du duktig p4 att silja ditt UF-foretags vara eller tjinst? D& kan du tivla i Arets
séljare. Har ska du visa att du ar kunnig och framgéngsrik som siljare. Har far du
mojlighet att visa upp din forméga att ldsa av din kund, marknadsfora och sélja dina
tjanster eller produkter, komma till avslut och visa pa din siljmetodik.

OBSERVERA att det ar det 40st forsta som far en plats i tavlingen, resterade satts upp
pé en reservlista.

Traffa en jury for ett saljsamtal, dar det handlar om att silja sitt UF-foretagets
produkt eller tjanst pA max 4 minuter. Observera att det ar skillnad mellan
sdljsamtal och pitch se, ung foretagsamhet.se eller boken Mitt UF-foretag.

Fyra minuter utgor sjdlva siljsamtalet med en potentiell kund (en person som ingar i
jurygruppen). UF-foretagaren bestimmer vem kunden ska vara t.ex. privatperson
eller ink6pare. Kunden anpassas efter UF-foretagets vara/tjanst. UF-foretagaren ska
forsoka salja sin vara/tjanst till kunden genom att inleda samtalet, ta reda pa vad
kunden har for behov, viacka kundens intresse och 6vertyga kunden om att just denna
vara/tjanst tillfredsstéller ett behov. Malet ar att f4 kunden intresserad av
varan/tjansten och att komma till avslut.

Efter att juryn utsett en topp 10 kommer en bedomning att goras pa massgolvet under
UF-maisterskapen 2023. Juryn kan vilja om de sjdlva da ska interagera med séljaren
eller om de ser pa nir siljarna interagerar med en annan kund.

Juryn utser under dagen 5 finalister bland tavlingsdeltagarna som gar vidare till
ytterligare ett sdljsamtal med juryn. Finalisterna kommer att f4 en utmaning genom
att alla tavlande kommer att fa silja samma produkt. Produkten ar hemlig och
finalisten kommer att fa veta vad det ar 10 minuter innan traffen med juryn.
Ytterligare information kring detta moment kommer under tavlingsdagen.

e Produktkunskap - hur vil siljaren forstar sin vara eller tjanst.

e Forberedelse och inledning av siljsamtalet — presentation av sig sjilv och
syftet med samtalet samt formégan att uppfatta vem kunden ar.

e Behovsanalys -Siljarens formaga att stilla relevanta fragor for att fa fram
kundens behov.

e Argumentation - presentation av produkten kopplad till kundens uttryckta
behov.

¢ Invindningsbehandling - hur séljaren agerar pa invindningar och
motgangar fran kunden.

e Handlingsforslag - siljarens presentation av ett konkret kunderbjudande.



Avslut - siljarens forméga att nd en 6verenskommelse med kunden.

Tivlande i Arets séljare loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pé
www.ungforetagsamhet.se for att under fliken Evenemang anmila sig till
Arets Siljare.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.
Juryn kan komma att kontakta eller besoka siljaren pa missgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

Vinnande saljare kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

Siljer ert UF-foretag en tjinst som skapat Ionsamhet? D4 kan ni tivla i Arets tjénst.

I den héir tavlingen har ni mgjlighet att visa att ni forstar kopplingen mellan
prissittning, tjanst och marknad, dvs finns det en efterfrdgan av tjansten till satt pris.
Ni ska visa att ni har en ekonomisk héallbarhet och har ekonomisk vinst som ett mal.

OBS! Om ert UF-foretag siljer en digital produkt rdknas den alltid som en tjanst
(vilket innebér att ni inte kan téivla i Arets vara). Dock beskattas digitala produkter pa
olika sitt och det ar viktigt att ni i UF-foretaget har kinnedom om vad som géller for
just er produkt. UF-foretaget fir enbart stilla upp i en av tivlingarna Arets tjénst eller
Arets vara. Om UF-foretaget erbjuder bada dessa far ni vilja vilken tivlingskategori ni
medverkar i. Ta kontakt med Ung Foretagsamhet i Vastmanland om ni ar osakra.

e Affarsidén, tjansten samt en priskalkyl.

e Affarsmodell - forsiljning, omsattning, resultat och marginal.

e Hur ni har prissatt och paketerat tjansten.

e Vilken malgrupp tjansten riktar sig till och hur den nés.

e Om efterfragan pa tjinsten funnits tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
e Om marknadsforing av tjansten har resulterat i forséljning.

e Hur ni har sakerstillt tjanstens kvalitet.

¢ Eventuell marknadsundersokning och resultatet av den.

e Hur tjinsten levereras till kund. Ar leveransprocessen héllbar?

e Om UF-foretaget har salt sin tjanst och hur vil det har gjorts samt omséttning
och vinst.

e UF-foretagets forstaelse for ekonomins betydelse i foretaget.

e Om det ar tjansten som skapat lonsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

e Hur UF-foretaget reflekterar over prissattning, marknad, kvalitet och service.

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nir du klickar in pa respektive tavling.

e Ladda upp tiavlingsbidrag bestdende av, en skriftlig beskrivning pa max 2 A4-
sidor i PDF-format och pd max 30 MB. Max 5 bilder/ritningar.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka siljaren pad massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

¢ Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 feb 2023 kl. 15:00

Saljer ert UF-foretag en egenhindig framtagen eller en importerad fysisk vara? Da
kan ni tivla i Arets vara. I den hir tivlingen ska ert UF-foretag visa att ni forstar
kopplingen mellan prisséttning, vara och marknad, dvs finns det en efterfragan av
varan till satt pris. Ni ska visa att ni har en ekonomisk héllbarhet och ekonomisk vinst
som ett mal.

OBS! Ar din produkt digital? D& kan du inte téivla i Arets vara. Diremot gar det bra
att tivla i Arets tjénst eller andra tivlingar.

e Affarsidén, varan samt en priskalkyl.

e Forsdljning, omsattning, resultat och marginal.

e Hur man prissatt och paketerat varan.

e Malgruppen och hur den nés.

e Om efterfragan funnits sedan tidigare eller om ni skapat ett nytt behov.
¢ Om marknadsforing av varan har resulterat i forsaljning.

e Hur ni har sakerstallt varans kvalitet.

¢ Om ni gjort en marknadsundersokning och hur resultatet i sa fall blev.
e Hur varan levereras till kund. Ar leveransprocessen héllbar?

e Om UF-foretaget har salt sin vara och hur vil det har gjorts samt omséttning
och vinst.

e UF-foretagets ekonomiska forstaelse.

e Om det ar varan som skapat lonsamhet och ar grunden i UF-foretaget.

e Hur UF-foretaget reflekterar over prissiattning, marknad, kvalitet och service.

¢ En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nir du klickar in pa respektive tavling.

e Ladda upp tiavlingsbidrag bestdende av, en skriftlig beskrivning pd max 2 A4-
sidor i PDF-format och pd max 30 MB. Max 5 bilder/ritningar.

e I tavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola och
vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

e Juryn kan komma att kontakta eller besoka siljaren pa massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

o Ett UF-foretag kan tivla i antingen Arets vara eller Arets tjanst.

e Vinnande foretag kvalificerar sig vidare till SM.



Deadline: 16 februari kl. 15.00

Kanner du nagon som arbetar pa grundskolan och som har gjort det dar lilla extra
for att utveckla elevernas entreprendriella kunskaper? Da kan du nominera den till
Arets aktiva pa grundskolan.

e En kort beskrivning om hur hen har arbetat med att utveckla elevernas
entreprenoriella kunskaper

e En beskrivning om hur hen har utvecklats under éaret

e En kort nominering som beskriver varfor hen ska vinna priset

e Hur hen har arbetat i nira samarbete med Ung Foretagsamhet

e Hur hen har utvecklat bade sina egna och elevernas entreprenoriella formagor

¢ Nomineringen gors via www.ungforetagsamhet.se under fliken Evenemang
dir du Klickar dig vidare till Arets radgivare.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023 klockan 15:00.

e Besvara alla fragor i formuliret och skicka in for att nomineringen ska bli
komplett.

¢ Glom inte att kontrollera att alla kontaktuppgifter till bAide den som nominerar
och den som blir nominerad ar korrekta.

e Juryn kan komma att ringa upp den som nominerat och stilla kompletterande
fragor.

e Intervjuer med topp 5 kommer att ske under UF-masterskapen.

e Tavlingen &r regional och kommer inte att kvalificera till SM.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Deadline: 16 februari Kkl. 15.00

G et du en UF-foretagare eller ett UF-foretag som visat pa extra kimpaglod under \
sitt UF-ar? D4 vill vi att du skickar in en nominering till tavlingen Arets kimpe!
Tavlingens syfte ar att lyfta individer eller UF-foretag som st6tt pA motgéngar eller
problem under sitt UF-ar och trots det visat pa en vilja och ambition att gora sitt
allra basta. Tavlingen ar ett lokalt initiativ fran UF-kontoret i Vastmanland och
VIK Hockey.

Nytt for i ar ar att nomineringarna kan goras av forildrar, larare, elever, kollegor

Keller radgivare /

e Hur eleven eller gruppen visat pa kimpaglod under UF-aret
e Hur eleven eller gruppen hanterat eventuella hinder de st6tt pa.

e Hur eleven eller gruppen pa ett personligt plan utvecklats under sitt UF-ar.

e Pavilket satt elevens eller gruppens kimpaglod framkommit under aret

e Elevens eller elevernas formaga att enskilt eller i grupp hantera eventuella
hinder de stott pa under aret

e Hur eleven eller gruppen visat pa personlig utveckling under UF-aret

e Hur elevens eller gruppens kimpaglod paverkat UF-foretaget i positiv
bemarkelse

e Nomineringen gors via www.ungforetagsamhet.se under fliken Evenemang
dir du klickar dig vidare till Arets Kdmpe.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023 klockan 15:00.

e Besvara alla fragor i formuliret och skicka in for att nomineringen ska bli
komplett.

e Glom inte att kontrollera att alla kontaktuppgifter till bAde den som nominerar
och den som blir nominerad ar korrekta.

e Juryn kan komma att ringa upp den som nominerat och stilla kompletterande
fragor.

e Tavlingen &r regional och kommer inte att kvalificera till SM.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Deadline: 16 februari kl. 15.00

under ret tagit stora steg i sitt ledarskap och lett sitt foretag mot framgang. Da
kan du nominera hen till Arets unga ledare.

Ung foretagsamhet vill tillsammans med tavlingsvarden Hallstahammars
kommun lyfta fram en UF-foretagare som inspirerar och leder sina kollegor.
Priset delas ut till den som under aret visat en god forstielse och ett genuint
kintresse for ledarskap och entreprenorskap.

/Ar du en larare, kollega fordlder eller radgivare och kanner en UF-foretagare som \

/

e En kort beskrivning om varfor hen ar en god ledare och hur hen lett sina
kollegor framat i foretaget

e Beskrivning om hur hen har utvecklat sitt ledarskap under aret

e Hur UF-foretagaren med ett sunt ledarskap leder sina UF-kollegor pa ett bra
satt. Hur UF-foretagaren tar plats i sin roll som ledare.

e Hur UF-foretagaren kan beskriva sina framtida visioner om entreprenorskap
och vad UF-aret gjort for den personliga utvecklingen.

e Hur UF-foretagaren forstar vikten av niatverk, erfarenhetsutbyten och
kontakter.

e Nomineringen gors via www.ungforetagsamhet.se under fliken Evenemang
dir du klickar dig vidare till Arets radgivare.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023 klockan 15:00.

e Besvara alla fragor i formuliret och skicka in for att nomineringen ska bli
komplett.

e Glom inte att kontrollera att alla kontaktuppgifter till baide den som nominerar

och den som blir nominerad ar korrekta.

e Juryn kan komma att ringa upp den som nominerat och stilla kompletterande

fragor.
e Intervjuer med topp 10 kommer att ske under UF-maisterskapen 2023.

e Tavlingen &r regional och kommer inte att kvalificera till SM.


http://www.ungforetagsamhet.se/

Deadline: 16 februari 15:00

/Séiljer ditt UF-foretag sin produkt/ tjanst via olika plattformar och har den digitala\
kommunikationen som ett viktigt verktyg. DA ska ni tivla i Arets digitala
kommunikation.

I den har tavlingen ska ni visa att ni forstar kopplingen mellan produkt/tjanst,
marknad och digital kommunikation. Vilken dr den priméira siljkanalen och hur ar
kundupplevelsen? Har far ni majlighet att visa er kreativitet och innovativa
Qﬁrmﬁga for att hitta nya vagar for att inspirera, 6verraska och engagera kunden. /

e UF-foretagets namn, affarsidé, UF-foretagets sociala medier samt vilken
tavling bidraget avser.

o Vilka digitala forsiljningsstrategier och kanaler ni anvander er av och varfor?

e Marknadsforingsstrategi. Vilken malgrupp riktar ni er till och hur gor ni for att
na den? Vilka hjdlpmedel har ni tagit hjalp av?

e Beskriv kopplingen mellan er affarsidé, forsaljning och vikten av digital
kommunikation. Hur kan ni 6ka forsaljningen genom digital kommunikation?

e Hur arbetar ni med att fa en rod trad i er digitala kommunikation?

e Varumairkesstrategi- Hur har ni byggt upp ert varumairke?

e UF-foretaget ska visa att de forstar kopplingen mellan foretagets identitet och
dess aktivitet pd digitala kanaler — som exempelvis webb och sociala medier.

e Hur den digitala kommunikationen kan kopplas till en 6kad forsiljning och
okad kdnnedom om varumarket.

e Foretagets marknadsforingsstrategi, varumarkesstrategi och
forsaljningsstrategi.

e Foretagets kreativitet

e Hur vil foretagets digitala kommunikation foljer en rod trad och ar
nytankande

e Helhetsintrycket av foretagets digitala kommunikation

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och 16senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

e Deadline regionalt: 16 februari 2023

e Ladda upp tavlingsbidraget som far vara pa max 1 Ag4-sidor inkl. bilder,
ritningar logotyper etc, i PDF-format och pa max 30 MB.



Namnge filen med UF-foretagets namn och tiavlingskategori.

Pa tiavlingsbidraget ska det tydligt framga foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag
Juryn kan komma att kontakta eller besoka UF-foretaget pd massgolvet for att
stilla kompletterande fragor.

Tavlingen ar regional och kommer inte att kvalificera sig till SM.



Deadline: 24 maj 2023 kl. 15:00

Har ni avvecklat ditt UF-foretag och gjort en korrekt och tydlig arsredovisning? Da
kan ni tivla i Arets arsredovisning.

Arsredovisningen ir en sammanstillning av UF-foretagets rikenskaper och
forvaltning for ett rakenskapsar. Har har ni chansen att visa vad ni lart er, anvinda
relevanta foretagsekonomiska begrepp, utviardera UF-aret och gora en ekonomisk
uppfoljning.

Sid 1. Framsida innehéllande foretagsnamn, rakenskapsar, region, skola, UF-
larare och radgivare

v Sid 2. Innehallsférteckning med sidhdnvisning samt VD-ord.

v' Sid 3-10.

o Forvaltningsberittelse — beskriv vad som har hant under arets om UF-
foretagare.

o Reflektioner av UF-aret

o Korrekt resultat- och balansrikning ink. korrekt datering.

o Relevanta noter som forklarar poster i resultat- och balansrakningen.

o Resultatdisposition

v" Sid 11. Ort, datum och styrelsens dvs samtliga i UF-foretagets
namnunderskrifter (fér- och efternamn och namnfortydligande). P4 samma
sida ska dven datering och underskrift av revisor alternativt larare finnas med
(s.k. revisorspateckning).

v" Sid 12. Revisionsberittelse skriven, underskriven och korrekt daterad av
revisor alternativt larare. OBS! Revisionsberittelsen ar ett separat dokument
som ska vara sist i arsredovisningen.

Fram Syrelsens | sasida | Kevions
skrifter
1 2 3 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 |12

Att arsredovisningens struktur och utformning f6ljer punkterna ovan.

Att forvaltningsberittelsen ar skriven samt foretagets forméga att reflektera
over och beskriva UF-aret.

Att resultat- och balansrakning ar korrekt.

Att samtliga namnunderskrifter finns med pa arsredovisningen.

Att arsredovisningen har en genomgaende rod trad och en tilltalande layout.



Korrekt resultat- och balansriakning — innebar att resultatet (vinsten) ar lika i
béde resultat- och balansriakningen. Dessutom att tillgdngarna ar lika stora som eget
kapital och skulder d v s att sidorna balanserar. Alla poster méaste redovisas korrekt, t
ex ska inte riskkapital redovisas i resultatrakningen. Resultatrakningen kommer alltid
fore balansrakningen. Resultat- och balansrakningen ska avse hela verksamhetséret
och det ska tydligt framga vilken period de avser.

En genomgaende rod trad — innebar att text, layout osv foljer en tydlig struktur
genom hela arsredovisningen.

Resultatdisposition — innebir att det ska framga hur UF-foretagets resultat ska
disponeras. Tex. genom aterbetalning av riskkapital.

Riskkapital — Alla UF-foretag erbjuds att ta in riskkapital. Om UF-foretaget gar med
vinst efter avslutat UF-ar ska samtligt riskkapital ga tillbaka till investerarna. Som
UF-foretag far man ta in riskkapital for max 15 000 kr och en enskild person far
investera max 300 Kkr.

Underskrifter. Underskrifter med for- och efternamn samt namnfortydligande ska
finnas med pa samtliga deltagare i UF-foretaget (styrelsen). Underskrifterna ska
dateras och kan ske forst efter periodens/riakenskapsarets slut, dvs tidigast dagen
efter. Revisorns ska datera och skriva under arsredovisningen med for- och efternamn
(revisorspateckning) samt namnfortydligande. Den datering som anges ar for nir
revisionsberittelsen undertecknades. Det ar alltsa inte en datering for nir
underskriften pa arsredovisningen sker utan datum for inlaimning av
revisionsberittelsen.

Revisionsberittelsen ir ett separat dokument som kommer sist i arsredovisningen
och méste vara underskriven av revisor alternativt larare (samma som ovan).
Kontaktuppgifter till revisor (larare) ska finna med.

En genomgaende rod trad innebar att text, layout osv foljer en tydlig struktur
genom hela arsredovisningen.

e En medlem i UF-foretaget loggar in med sitt anvindarnamn och l6senord pa
www.ungforetagsamhet.se och foljer instruktionerna. Du hittar dem under
rubriken Evenemang och nar du klickar in pa respektive tavling.

e Arsredovisningen far vara pa max 12 A4-sidor inkl. framsida och
revisionsberittelse. Inga bilagor far bifogas. Textstorlek pa minimum 12
punkter och formatet ska vara A4.

o Arsredovisningen ska vara i PDF-format och p& max 30 MB.

e Itavlingsbidraget ska tydligt framga UF-foretagets namn, region, skola,
verksamhetsar och vilken tavling det avser.

e Affarsidén far inte innehalla plagiat, strida mot svensk lagstiftning eller mot
Ung Foretagsamhets regler.

e Juryn besoker UF-foretagets sida pa ungforetagsamhet.se/alla-uf-foretag.

¢ Vinnande foretag har mojlighet att kvala till SM 2023.



