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fran arets 12 356 UF-
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Fér att Sverige ska forbli ett innovationsland

kravs foretagsamma medborgare. Att i skolan fa
mojlighet att utveckla sina foretagsamma férmagor
som att ta ansvar och leda sig sjédlv och andra ger inte bara kraft till den
enskilda individen — det ger kraft till samhéllsforbéttring.

Under vara 44 ar har Ung Féretagsamhet vuxit till en rikstackande
organisation med 24 regionala foreningar som stéttar ungas
entreprendriella resor fran grundskolan till gymnasiet och vart
alumninéatverk, UF alumni. Vart arbete bidrar till att forma framtida
entreprendrer, medarbetare, ledare och innovatérer.

I hjartat av var verksamhet ligger UF-foretagen, en unik utbildningsmetod
som ger unga méjlighet att skapa och driva sina egna féretag under
trygga former. Genom var modell far eleverna en unik méjlighet att
utforska féretagsvarlden, testa sina idéer och utveckla vardefulla
entreprendriella férmagor. Ett betydelsefullt bidrag till skolans vérld som
Gkar ungas mojligheter att paverka sin omvaérld och framtid.

Darfor ar det med stolthet jag presenterar var nya rapport "Ungas
féretagsamhet 2024”. Jag hoppas att den, med flera intressanta
slutsatser om ungt foretagande 2024, kommer att fungera som en
inspirationskalla och kunskapsbas for alla som &r intresserade av att
forsta mer av vad som formar morgondagens entreprenérer, medarbetare,
ledare och innovatérer.

Trevlig ldsning!
/Tove Jarl, vd Ung Féretagsamhet

Om rapporten

Ung Foretagsamhet har med hjalp
av OpenAl kunnat analysera arets
12 356 UF-foretags affarsidéer.
Genom anvandningen av generativ
Al har vi kunnat identifiera
intressanta kategorier och teman
som speglar dagens samhalle,
baserat pa de inskickade
affarsidéerna. Inom varje kategori
har vi identifierat nyckelbegrepp
med hjélp av bade Al och

manuell analys, for att ge en
djupare forstaelse for ungdomars
affarsengagemang och de trender
som prdglar deras innovationer.
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Vad ar ett UF-foretag?

Ett UF-foretag ar ett foretag som startas,
drivs och avvecklas under ett lasar pa
gymnasiet och kan drivas inom alla
gymnasieprogram - kopplat till ett eller
fler amnen. Vanligen bestar ett UF-foretag
av tre till fem medlemmar som ska klara
av fem obligatoriska moment for att bli
intygsberattigade. Under resan har de
stod av larare, en extern handledare och
det regionala UF-kontoret.

Rekordet: 38 824

Lasaret 2023/24 har 38 824 gymnasieelever
fran norr till s6der startat totalt 12 356
UF-foretag, det ar en 6kning med 1 770
elever och 556 UF-foretag jamfort med
foregdende ar. Sedan grundandet lasaret
1980/81 har hela 599 678 svenskar fatt
maojlighet att starta och driva foretag genom
Ung Foretagsamhet! Detta hade inte varit
gorbart utan stodet fran alla vara nationella
och regionala partners. Ett sarskilt

varmt tack ska dock riktas till de 1 797
gymnasieldrare som med stor entusiasm
och energi guidar |asérets elever genom det
lika utvecklande som utmanande UF-aret!

Entreprenorskap i skolan
Entreprendrskap i skolan innebar att

elever ska utveckla kunskaper, formagor
och forhallningsséatt som rustar dem for
ett féranderligt samhalls- och arbetsliv

och ar inskrivet i saval grundskolans som
gymnasieskolans laroplaner. | fem av
gymnasieskolans arton nationella program
ar amnet entreprendrskap obligatoriskt,
samtidigt som entreprenorskap sarskilt
namns som ett av examensmalen i
ytterligare sex gymnasieprogram. Trots det,
ar det stora skillnader i tillgangen till &mnet
for elever over landet.




rrenaer och elevernas
arivikraiter 2024

Ett av UF-arets viktigaste milstolpar ar nar foretagen ar klara med
sina affarsidéer. Vi har lange velat gréva djupare i dessa, men med
tanke pa att de raknas i tusental har det inte riktigt Iatit sig goras.
Inte férrdn nu. Med hjélp av Al har vi dntligen kunnat indexera,
kategorisera och analysera innehallet i samtliga affarsidéer!

Det ska for ordningens skull némnas att vissa typer av UF-féretag
ar aterkommande, likt tidigare ar hittar vi exempelvis verksamheter
som kretsar kring ljus eller smycken. Trots att sjélva foretagen inte
alltid ar originella ar sattet UF-foretagarna uttrycker sig unikt for
varje drgang. Summan av 12 356 generationsspecifikt formulerade
affarsidéer ger oss darfor mojligheten att presentera nagra
intressanta slutsatser om ungt féretagande 2024.

Sa bladdra vidare for att Iasa mer om UF-foretagarnas forhallande
till hallbarhet och deras nyttomaximerande installning till hilsa.
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Arets UF-féretagare har vuxit upp i en osiker samtid dér svarta rubriker
om globala konflikter och lagkonjunktur blivit vardagsmat, fragan dr om
det gjort dem lite métta pa varldsproblem? Deras affarsidéer tenderar
namligen att fokusera pa egennyttiga perspektiv snarare dn altruistiska
vérden.

F6r nagra ar sedan var det vanligt att UF-foretag hade valgorenhet

som afférsidé, sadana tongangar ar betydligt mindre framtradande
idag. UF-foretagen valjer hellre att vara livsstilsbejakande och anvanda
sig av begrepp som "unikt” och “personligt” nar de beskriver sina
affarsidéer. Trenden speglar resultatet i Ungdomsbarometerns senaste
generationsrapport. Dar uppger ungdomarna att “tjdna pengar” ar det
ndst viktigaste i livet just nu.

Betyder det att inga UF-foretagare &r intresserade av att bidra till nagot
storre? Sa ar det naturligtvis inte. Det ar dock betydligt vanligare att
UF-foretag har for ambition att stétta yngre malgrupper jamfort med att
rikta in sig mot specifika samhéllsfragor sasom jamstalldhet.

Att tondringar intresserar sig for jgmnariga och utforskar satt

att uttrycka sin identitet ar inget unikt for denna generation. Ett
samhallsklimat praglat av stora och svarlésta "vuxenfragor” bidrar
kanske daremot till att UF-foretagarna i hogre utstrackning valt att utga
fran sig sjalva, snarare an omvarlden, nér de sokt affarsmajligheter?
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3,27 %

av UF-foretagens affarsidéer
har har triggerorden for att
"hjalpa yngre”, medan hjélpa
aldre &r 1,04 procent. Endast
0,37 respektive 0,09 procent
av affarsidéerna handlar om
valgorenhet eller jamstalldhet.

For nagra ar sedan
var det vanligt att
UF-foretag hade
valgorenhet som
affirsidé, sidana
tongangar ir
betydligt mindre
framtridande idag.




Vilkommen

1ill EventuZ for Framtiden!
EVENTUZ

EventuZ UF

Produkt: Virtuell
motesplattform.

Affarsidé: Att ta reda pa vad
man vill gora efter gymnasiet

kan kdnnas som en omojlighet,
men vi ser det som en majlighet.
Vill du studera, resa, jobba eller
volontdrarbeta? EventuZ erbjuder
en virtuell plattform dir du som
individ far mota mojligheterna
oavsett din geografiska position.
“Vart du vill, nar du vill.”
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Medan dagens UF-foretagare fortfarande gick pa mellanstadiet fick
Greta Thunberg internationell uppméarksamhet for sin Skolstrejk for
klimatet. | ljuset av detta ar det foga forvanande att "hallbart” ar det
absolut vanligast férekommande ordet bland arets affirsidéer. Ett
begrepp som troligen uppfattas som en hygienfaktor snarare an ett
radikalt stallningstagande.

"Hallbart” &r det absolut
vanligast féorekommande
ordet bland arets affarsidéer.

Tittar man ndrmare pa affarsidéerna ar ord som "héllbarhet” och
“milj6” centrala, sarskilt bland foretag som tillhandahaller varor. |
manga fall bygger sjélva foretagandet pa att skapa varde av sadant
som annars skulle ga till spillo. Samtidigt r det manga UF-foretag
som anvénder liknande begrepp i forbifarten. De viljer snarare att
dgna mer kraft at att definiera sin unicitet an att i detalj beskriva hur

deras féretagande bidrar till en grénare framtid. I manga fall bygger

sjalva foretagandet

Monstret som framtrader ar att UF-féretagarna visserligen tycker att : L
pa att skapa virde av

héllbarhetsperspektivet ar viktigt, men de har aven identifierat den
affirsmassiga nyttan av att positionera sig som hallbara. Medan
stora delar av naringslivet brottas med sin grona omstallning har
morgondagens foretagare hunnit skaffat sig ett forsprang — tack
vare sin grona utgangspunkt.

sadant som annars
skulle ga till spillo.
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Dienaci UF

Produkt:
Armband av fossilfritt stal.

Affarsidé:

Dienaci UF presenterar stolt viarldens forsta armband
i fossilfritt stal! Genom SSAB har vi fatt tag i deras
nya innovation, det fossilfria stélet. I kombinationen
av ekologisk héllbarhet och stilren design har vi nu
tagit fram varldens forsta armband i fossilfritt stal.
Armbanden ir tillverkade i en metall 3D-printer som
drivs av fossilfri gas och fossilfri el.




Héllsosamt
snyagg livsstil

Hélsa och valmaende ar aterkommande teman bland UF-foretagens
affarsidéer, angreppssatten tenderar dock att skifta over tid. For
négra ar sedan var det populart med idéer som kretsade kring
kroppspositivism och uppmarksammandet av osunda kroppsideal.
Arets UF-foretagare inriktar sig snarare p3 att erbjuda olika former
av halsooptimerande produkter.

Ordet "protein” anvands
flitigare bland arets
affarsidéer an exempelvis
“naringsrik” eller "naturlig”.

Det ar sarskilt intressant att titta nirmare pa UF-foretag i kategorin
“mat och dryck” eftersom dessa afférsidéer i hégst utstrackning
sdger sig uppmuntra en "halsosam livsstil”. Foretagen understryker
ofta produkternas funktionella inslag, exempelvis att de starker
immunforsvaret eller ger en "energiboost”. Férséljningsargument
som att det ska vara snabbt, smidigt och enkelt att tillgodose
kroppens naringsbehov ar vanligt forekommande.

Forsiljningsargument
som att det ska vara
snabbt, smidigt
och enkelt att
tillgodose kroppens
niaringsbehov ar
vanligt forekommande.

Déaremot saknas helt UF-foretag som torgfér olika former av
halsoframjande kosthallning, exempelvis “clean eatning”. Funktion
verkar viktigare an metod. Faktum ar att ordet “protein” anvands
flitigare bland arets affarsidéer an exempelvis “néaringsrik” eller
“naturlig”. Av detta kan vi ana att arets UF-foretagare verkar vara
mer intresserade av véldefinierade muskler @n hdlsosam tarmflora...

000000000 ®
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Halsosamt 6,29%

Protein 3,74%
E =¥
Nyttigt 2,49%
T

Naringsrik 2,16% 4+

-
Naturligt 1,

Vanliga ord som anvénds inom
kategorin "Mat ocp d%ck

ATHLETICA

Athletica UF

Produkt:
Pre Workout Candy.

Affarsidé:

Fitness livsmedelsprodukter
med omtanke for smak och
hilsa, sasom fikabrod och
godis, berikad med kosttillskott
och néringsdmnen, perfekt

val for de som stréivar efter att
maximera sin prestation, allt pa
ett njutbart satt.



Regionale
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P&stiendet att unga manniskor ar hyperdigitala varelser ar inte Jamiand - .. ’. .. .l .l ~
vidare kontroversiellt, de har trots allt varit uppkopplade sedan

barnsben. Fragan &r om de ens gor sérskilt stor skillnad mellan den

digitala och fysiska verkligheten, dessa varldar ar snarare tatt sammanflatade.
Effekten blir att preferenser och intressen, istéllet for geografisk hemvist, styr
vilka intryck ungdomarna stoter pa i vardagen. Detta bidrar i sin tur till att de
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regionala skillnaderna i UF-foretagandet minskat dver tid. ®
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inspiration till efterféljande generationer. Jénkopingsforetaget Noll Orebro l4n 94 .: 00060

Deponi UF (numera WindowGlass Recycling AB) utvecklade en maskin Varmland —— 0 000000000 @®® ———— Stockholmsregionen
000000000000 Sidermanland

®

som kan separera glas fran fonster- och dérrkarmar och darigenom

Skaraborg () () Vastmanland
minska atervinningscentralernas deponiavfall. En innovation som 00000 000 :
gjorde att de vann SM i Ung Foretagsamhet 2022. | juli samma &r Fyrbodal —:::...::: Ostergétiand ‘
kammade de sedan hem ytterligare en guldmedalj, den har gangen  Géteborgsregionen —— @ @ © © 000 ® ® Jénképings lan
i EM i Ung Féretagsamhet (Gen-E). Deras framgangsrika resa ar Kr’;‘f‘\’zgg:g —“.. - .. '. .. .l :: A ::— Gotland
sdkerligen en starkt bidragande orsak till att UF-foretagen fran 000000000 O  Kalmarlin
Jonkoping ar 6verrepresenterade néar det géller anvandningen av ordet Halland —:. 000000 T ——
“atervinning” i sina affarsidéer i ar. °®

Skéne —@ @

Viéljer man att djupstudera UF-foretagens affarsidéer blir anda vissa
geografiska monster tydliga.
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Valjer man att djupstudera
UF-foretagens affarsidéer
blir 4nda vissa geografiska

monster tydliga.




Unilkt, meavetet

oeh hélsosamit

Ingenstans ar UF-foretagen lika benagna att anvanda ordet “unik” i sina
affarsidéer som i Géteborg och Stockholm. | storstadsregionerna ar ocksa
konkurrensen om uppmaérksamhet som allra storst — det géller bade for
UF-foretagen och ungdomarna sjélva. Darfor ar det kanske inte sa konstigt
att de gérna trycker pa att deras produkter hjalper kunderna utstrala
originell glans? Samtidigt ar de tydligt medvetna om att det galler att vara
unik pa ratt satt...

Dessa UF-foretag ér flitigast i sitt anvandande av begrepp som
"héallbarhet” och "hadlsosam livsstil”. Det dr ndstan dubbelt sa vanligt att
storstadsregionernas UF-foretag uttrycker att deras affarsidéer kretsar
kring "hallbarhet, milj6é och aterbruk” jamfort med exempelvis Norrlands-
och Varmlandsféretagen. Ar man intresserad av att forlénga livstiden

pa nagot man redan dger bér man dock leta efter just norrlandska och
varmlandska UF-foretag, det ar framfor allt har ordet "reparation” namns i
afférsidéerna.

De regionala skillnaderna i affarsidéerna ar inte primart innehallsmassiga,
nyansskillnaderna framtrader snarare i ordval. Ndr essensen av ungt
féretagande dr den samma over landet verkar de olika uttryckssétten
snarare handla om lokal marknadsanpassning. Att storstadsregionernas
UF-foretag garna positionerar sig som unika, medvetna och

halsosamma kanske framst ska tolkas som en spegling av att det ar sa
storstadsmanniskan vill uppfattas?

14

Det &r nastan dubbelt sa
vanligt att storstadsforetagen
uttrycker att deras affarsidéer
kretsar kring "hallbarhet, miljo

och aterbruk” jamfért med
exempelvis Norrlands- och
Varmlandsforetagen.

I storstadsregionerna
ar ocksa konkurrensen
om uppmirksamhet
som allra storst -
det giller bade for
UF-foretagen och
ungdomarna sjalva.
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In Case UF

Produkt: Datafodral av spillmaterial.

Affarsidé: Snyggt datafodral i filt med
lock som sitts fast med en knapp. Insidan
ar gjord av spilltyger, vilket gor varje
fodral unikt pd samma sétt som alla
manniskor dr unika.

15
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Det &r tre ganger
vanligare att ett
UF-foretag fran
Gavleborg lyfter
fram den lokala
férankringen jamfort

Lolkalt, handgjort
och personligt

Vad férenar unga gavleborgare, skaraborgare och jamtar? Majligen att de ar
sarskilt stolta 6ver sina hemtrakter. Sa ser det i alla fall ut om man studerar
affarsidéerna fran dessa regioner - faktum ar att det ar tre ganger vanligare
att ett UF-foretag fran Gavleborg lyfter fram den lokala forankringen jamfort

med ett UF-foretag
fran Stockholm.

med ett Stockholmsfaoretag. Kopplingen till bygden accentueras pa olika satt,
exempelvis genom att portrattera motiv eller lyfta ingredienser som hamtas
fran naromradet.

Skaraborgarnas jordnéra instéllning till UF-foretagandet visar sig dven nar
man tittar pa anvandandet av ordet "handgjord”. Detta begrepp ér de flitigast

. .. . £ Foretag som
med att nyttja tillsammans med UF-féretag fran Gotland och Fyrbodal. Foretag

som erbjuder handgjorda varor brukar understryka det hantverksméssiga och erbjuder
estetiska vérdet av sjélva tillverkningsprocessen, med tilligget att det bidrar handgjorda varor
till produkter ensamma i sitt slag... tenderar att

Vid det hr laget har vi flera ganger aterkommit till att drets UF-foretagare understryka det
tenderar att ha ett individcentrerat férhallningssatt. En intressant regional hantverksmissiga

skillnad uppstar dock om man stiller storstadsféretagens favoritord "unik”
mot "personlig”. Det senare begreppet anvénds oftare i regioner som
Ostergétland, Kronoberg, Norrbotten och Vésternorrland. Karnbudskapet &r
det samma, men uttalat med en annan tonalitet. Vill man stélla saker och ting
pa sin spets ar det vanligare att UF-féretag utanfor storstadsregionerna satsar
pa att attrahera kunder genom ett mjukare och personligare tilltal.

och estetiska
virdet av sjilva
tillverknings-
processen.

®e00000000®
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Andel
UF-foretag
med tydlig

lokal koppling
i affarsidén.

Stockholm 2,0 %

Jamtland 4,1 %
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Skaraborg 4,9 %

e®
e
)
o
B
o
2
9
>
i@
o

%

SchliattaFragan UF

Produkt: Fragesportspel.

Affarsidé: Vi erbjuder ett
fragesportspel dedikerat till vart
fantastiska Skaraborg! SchldttaFragan
ar en perfekt kombination av
underhallning och utbildning, speciellt
utformad for att tilltala bade unga

och ildre, infédda "schlattabor”

och turister. Spelet ska utbilda och
informera om Skaraborgs kultur, idrott,
foretag, historia och annat spannande.
Vart spel ska helt enkelt agera



38 824

gymnasieelever driver UF-foretag
under |&saret 2023/2024. Det &r ett
nytt rekord. Alla gymnasieprogram

finns dessutom representerade.

Tre trencler bortom
afiarsidéerna

E—— | Inledningsvis namnde vi att Ung Féretagsamhet aterigen slagit
rekord avseende antalet UF-foretagare. Lasaret 2023/24 far hela

38 824 gymnasieungdomar chansen att utveckla viktiga formagor
genom UF-foretagande, erfarenheter de bar med sig in i det
stundande vuxenlivet. Vi kan med stolthet sdga vi samlar elever

fran gymnasieskolans samtliga program, men i realiteten paverkas
sannolikheten att en gymnasieelev ges mdéjlighet att driva UF-féretag

Det hir aret ar det

av det gymnasieprogram den valt. ytterst glddjande att
L - _ . se den stora tillviixten
Det h.ar aret ar det ytterst gladjande att se den stora tillvaxten pa pa Teknikprogrammet
Teknikprogrammet och Naturvetenskapsprogrammet. Trots att h N K
elevunderlaget pa dessa program minskade, 6kade antalet UF- och Naturvetenskaps-
foretagare! Att elever fran dessa program ser foretagande som en programmet.

mojlig framtida sysselséttning &r viktigt for svensk innovations- och
konkurrenskraft.

Vi vill aven understryka att Ung Foretagsamhet fortsatter att vara en
utjdmnande kraft i det svenska jamstalldhetsarbetet. Av de UF-foretag
som bestar av en blandning av kvinnor och mén har 55 procent utsett
en kvinnlig vd. Forskning visar aven att kvinnor med UF-bakgrund ar
hela 80 procent mer sannolika att starta aktiebolag dn de som inte
fatt samma mojlighet.

99 %

av de UF-foretag som
bestar av bade kvinnor och
man har en kvinnlig vd.

000000000
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Proedulkt eller
tlanster?

En overvéldigande majoritet av de affarsidéer som
analyserats i denna rapport kommer fran UF-foretag

som tillhandahaller olika typer av produkter. Samtidigt
borde det egentligen ligga ndrmare till hands att starta
tjiansteforetag i linje med gymnasieutbildningen for

ett flertal UF-foretagare. Det géller elever pa saval
hdgskoleférberedande program som Estetiska programmet
och en rad yrkesprogram, exempelvis Barn- och fritid eller
Hotell- och turismprogrammet. Hur kommer det sig da

att endast 13 procent av arets UF-foretag ar renodlade
tjansteforetag? Forklaringen stavas regelkrangel — nagot
som bidrar till att tjianste-UF-foretagande aktivt véljs bort.

Med anledning av detta skickade Ung
Féretagsamhet den 28 mars 2024

en hemstallan om en lagandring till
regeringen. Inspirerade av var norska
systerorganisation bad vi om en
sérskild skattsedel for de som driver
UF-foretag. En sadan forandring hade
kunnat frigéra den oférlsta potential
som finns i tjidnste-UF-féretagande.
Skanna QR-koden fér att ldsa mer.




Vaal vii villl

+ Tidiga insatser

Forskning visar att entreprendriellt Iarande ger eleverna 6kat engagemang for
skolarbetet, 6kad sjédlvsikerhet och inre motivation. Dessutom visar forskning att
ju tidigare elever far trana sina entreprendriella formagor — desto storre effekter
har det. Idag finns entreprenorskap inskrivet i en portalparagraf i laroplanen for
grundskolan, trots detta riskerar det entreprendriella Iirandet manga ganger att
hamna mellan stolarna. For att sdkerstalla att entreprenérskap ska fa en sjélvklar
plats inom grundskolans undervisning vill vi att entreprenorskap ska skrivas in i
kursplanerna for samhallskunskap och teknik.

« Entreprenorskapsdmnet pa fler, helst alla, program

I den basta av varldar blir entreprenorskap ett obligatoriskt amne pa samtliga
gymnasieprogram. Pa sa sétt sakras att alla elever far samma mdjligheter att
utveckla sitt entreprenérskap — for sin egen och for samhillets basta. Om inte pa alla
program sa bor entreprenérskap bli ett programgemensamt dmne pa fler program dar
det tydligt hor hemma. Framfor allt pa; Bygg- och anlaggningsprogrammet, El- och
energiprogrammet, Estetiska programmet, Industritekniska programmet, Restaurang-
och livsmedelsprogrammet samt Teknikprogrammet.

* Individuellt val och meritpodng
Vi anser dven att man bér lagga till ett krav att erbjuda &mnet entreprenorskap
som individuellt valbart &mne inom bade gymnasieskolan och den anpassade
gymnasieskolan i likhet med Idrott och héalsa. Precis som matematik och sprak bor
dven entreprenorskap generera meritpoang. Anledningen till att dessa @mnen erhallit
meritpodngsstatus ar pa grund av att de anses viktiga for Sveriges internationella
konkurrenskraft. Minst lika viktigt i den internationella konkurrensen ar de
entreprendriella formagorna.
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Investera i
Ung Foretagsamhet
— for ett slagkraftigt
Sverige dven i framtiden

Som partner till Ung Féretagsamhet
sakerstaller du att Sverige ar mer
och béttre rustat for framtiden.
Vi verkar och utbildar fér en
framtid med fler foretag, mindre
arbetsloshet och en levande
landsbygd. Detta &r dock inte
mojligt utan investeringar fran
det privata naringslivet.
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Arets samhdallsaktor

”For att de hjilper unga att forsta hur
foretagsamhet fungerar i praktiken. De ger
ungdomar majlighet att prova sina idéer
under trygga former, samverka med olika
aktorer samt leda sig sjdlva och andra.
Genom sin uthallighet, bredd och formaga
att samla sévil skola, som naringsliv och
kommunledningar 6ver hela Sverige har
Ung Foretagsamhet stort genomslag och
dokumenterad samhaéllspéverkande effekt.”
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Ung Foretagsamhet utsigs till Arets
samhallsaktor, kategori ledarskap 2023.
Priset delas ut av Gullers Grupp och Dagens
industri genom en jury.



Vara efrelkier

Forskning visar att de som drivit UF-foretag i framtiden oftare far jobb,
har férre arbetsloshetsdagar och oftare startar eget foretag.

Vara beprovade metoder
ger resultat, dar de som
finns har till vanster
bara &r ett urval. Pa
ungforetagsamhet.se har
vi samlat den forskning och
rapporter som har gjorts
pa vara effekter. Skanna
QR-koden och lds mer om
hur vi bidrar till en positiv
samhallsutveckling.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF-foretag.
Sedan starten 1980 har ndstan 600 000 elever drivit UF-féretag &r ar
darmed UF-alumner.

Grundskoleelever far ta del av Ung Foretagsamhets laromedel

Okar sin forstaelse for hur samhallet fungerar, far en positiv bild av
entreprenorskap och utvecklar sina entreprencriella formagor. Ju
tidigare de far trina sina entreprendriella formagor, desto stérre effekt,
enligt forskning.

Ung Foretagsamhet bidrar till att 6ka elevernas sjalvfortroende och
férmaga att samarbeta, ta ansvar och l6sa problem.

Forskning visar ocksa att UF-foretagande har en speciellt positiv
paverkan for kvinnligt entreprenérskap, samt pa elever som kommer
fran icke-akademiska hem och elever med lagt sjalvfortroende vad
galler akademiska presstationer.

Kommuner som arbetar strategiskt med néringslivsutveckling och
samarbetar med Ung Féretagsamhet skapar fler jobb och bidrar till att
invanarna stannar kvar eller flyttar tillbaka till sin hemkommun i hégre
utstrdckning enligt en rapport.
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Kontaktpersoner

Elin Ostblom
Kommunikationsansvarig
070-372 32 20
elin.ostblom@
ungforetagsamhet.se

Carsten Greiff

Ansvarig analys och utveckling
070-357 96 72

carsten.greiff@
ungforetagsamhet.se

Aino Pleiner
Utbildningsansvarig
08-783 80 68
aino.pleiner@
ungforetagsamhet.se

Tove Soderstrom
Partneransvarig
08-783 80 80
tove.soderstrom@
ungforetagsamhet.se




EusamhallleXdagalla
unga ar utveckla
sin foretagsaminet

Sedan 1980 har Ung Foretagsamhet utbildat unga i entreprenérskap. Vi ar en ideell
och politiskt obunden organisation, som finns 6ver hela landet. Vi inspirerar och tranar
unga att i skolan utveckla sitt entreprenérskap och sina féretagsamma férmagor — for
en positiv samhallsutveckling. Var vision ar ett samhalle dér alla unga far utveckla sin
foretagsamhet.

Var tredje elev som idag gar ut gymnasiet har drivit ett UF-féretag och totalt har narmare
600 000 gymnasieelever drivit UF-féretag sedan vi grundades. Vi finns pa hélften av
Sveriges grundskolor dér vi erbjuder elever och larare vara laromedel, utbildningar och
inspirerande méten. Vi driver dven vart natverk UF alumni som ger unga entreprendrer,
tidigare UF-féretagare, personlig utveckling, drivkraft att vdxa och ett unikt kontaktnat.

Forskning visar att elever som drivit UF-foretag har battre maéjligheter efter skoltiden; de
far oftare jobb, har farre arbetsloshetsdagar och startar oftare eget foretag.

Det vinner bade de unga och samhillet pa.

Scanna QR-koden om du vill du veta mer om oss.




